
 
 

Het publiek en de Nederlandse speelfilm 

Een verkenning van de nationale markt 

 

 

 

 

 

 

  



1 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Het publiek en de Nederlandse speelfilm 

Een verkenning van de nationale markt  

 

Stichting Filmonderzoek, Jorien Scholtens 

Filmtest, Paul Verstraeten 

 

Amsterdam, september 2013 

 

In opdracht van EYE Film Instituut Nederland, in samenwerking met de Nederlandse 

Vereniging van Bioscoopexploitanten (NVB) en de Nederlandse Vereniging van 

Filmdistributeurs (NVF). 

 

Gebruik van deze publicatie is toegestaan, mits de bron duidelijk wordt vermeld.  

  



2 
 

Inhoud 

 

Inleiding ..............................................................................................................................6 

Aanleiding ................................................................................................................................................... 6 

Doelstelling onderzoek ............................................................................................................................... 6 

Methode ..................................................................................................................................................... 6 

Enquête filmmarketeers ............................................................................................................................... 6 
Desk research ............................................................................................................................................... 7 

Kwantitatief onderzoek .............................................................................................................................. 7 

Onderzoekspanel .......................................................................................................................................... 7 
Steekproef .................................................................................................................................................... 7 

Steekproef volwassenen enquête .............................................................................................................. 7 

Mediavoorkeuren en vrijetijdsbesteding ................................................................................................... 8 

Weging ....................................................................................................................................................... 8 

Steekproef jongeren enquête .................................................................................................................... 8 

Conclusies ............................................................................................................................9 

Belangrijkste waarnemingen ...................................................................................................................... 9 

Aanbevelingen .......................................................................................................................................... 10 

Samenvatting .................................................................................................................... 13 

1.  Huidig bereik, consumptie en profiel consumenten Nederlandse films ..................................... 13 

1.1 Volwassenen 16 jaar en ouder, totaal populatie: circa 13.640.000 .............................................. 13 
1.2  Jongeren 10 t/m 15 jaar, totaal populatie: circa 1.200.000 ........................................................... 16 

2.  Potentieel nieuw publiek voor Nederlandse films ....................................................................... 18 

De Nederlandse film markt ................................................................................................ 22 

Bioscoopbezoek en marktaandeel ........................................................................................................... 22 

Bioscoopreleases ...................................................................................................................................... 23 

Verdeling genres ......................................................................................................................................... 24 
Verhouding genrevoorkeuren en genreverdeling Nederlandse films ........................................................ 25 

Home entertainment markt ..................................................................................................................... 27 

A. VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER .................................................................... 29 

Hoofdstuk 1 Filmconsumptie, gedrag en voorkeuren ...................................................... 30 

1.1 Bereik Nederlandse speelfilms via diverse media ....................................................................... 30 

1.1.1 Bioscoopbezoekers van Nederlandse films ................................................................................... 32 
1.1.2 Bezoekers Nederlandse films in het arthouse/filmtheater............................................................ 32 
1.1.2 Thuisconsumenten Nederlandse films........................................................................................... 33 

1.2 Potentieel nieuw bereik Nederlandse films ................................................................................. 35 

1.2.1 Potentieel nieuw bereik Nederlandse films thuis .......................................................................... 35 
1.2.2 Potentieel nieuw bereik Nederlandse films in de bioscoop .......................................................... 36 
1.2.3 Potentieel nieuw bereik Nederlandse films in het filmtheater ..................................................... 37 
1.2.4 Vergelijking potentieel nieuw bereik van de verschillende platforms ........................................... 38 

1.3 Huidige consumenten van Nederlandse films ............................................................................. 39 



3 
 

1.3.1 Hoe kijken huidige consumenten films? ........................................................................................ 39 
1.3.2 Welk type consument is de huidige consument van Nederlandse films? ..................................... 42 
1.3.3 Aan welke genres geven huidige consumenten de voorkeur? ...................................................... 44 
1.3.4 Wat geeft voor huidige consumenten de doorslag een film te kijken? ......................................... 48 
1.3.5 Hoe informeren huidige consumenten zich over films? ................................................................ 52 
1.3.6 Welke recente Nederlandse films hebben de huidige consumenten gezien? ............................... 56 
1.3.7 Welke recente buitenlandse films hebben de huidige consumenten gezien? .............................. 58 

1.4 Potentiële consumenten van Nederlandse films ......................................................................... 60 

1.4.1 Hoe kijken potentiële consumenten films? ................................................................................... 60 
1.4.2 Welk type consument is de potentiële consument? ..................................................................... 62 
1.4.3 Aan welke genres geven potentiële consumenten de voorkeur? ................................................. 64 
1.4.4 Wat geeft voor potentiële consumenten de doorslag een film te kijken? .................................... 67 
1.4.5 Hoe informeren potentiële consumenten zich over films? ........................................................... 70 
1.4.6 Welke recente buitenlandse films hebben de potentiële consumenten gezien? ......................... 72 

Hoofdstuk 2  Waardering en perceptie van Nederlandse speelfilms................................ 75 

2.1 Algemene waardering door alle Nederlanders ............................................................................ 75 

2.1.1 Waarom kijkt men graag naar Nederlandse films? ........................................................................ 77 
2.1.2 Waarom kijkt men niet graag naar Nederlandse films? ................................................................ 78 

2.2 Waardering door huidige en potentiële consumenten ............................................................... 78 

2.2.1 Waarom kijken huidige en potentiële consumenten graag naar Nederlandse films? ................... 79 
2.2.2 Waarom kijken huidige en potentiële consumenten niet graag naar Nederlandse films? ........... 80 
2.2.3 Waarom kijkt men thuis geen Nederlandse films? ........................................................................ 80 
2.2.4 Waarom gaat men niet voor Nederlandse films naar de bioscoop? ............................................. 81 
2.2.5 Waarom gaat men niet voor een Nederlandse film naar het filmtheater? ................................... 84 

2.3 Voorkeur land van herkomst ....................................................................................................... 85 

2.3.1 Redenen voorkeur Amerikaanse films ........................................................................................... 88 
2.3.2 Reden voorkeur Nederlandse films ............................................................................................... 90 
2.3.3 Reden voorkeur films uit andere landen dan Amerika of Nederland ............................................ 92 

2.4 Typeringen en kwalificaties per land van herkomst .................................................................... 93 

2.4.1 Typering Amerikaanse films ........................................................................................................... 93 
2.4.2 Typering Nederlandse films ........................................................................................................... 94 
2.4.3 Typering films uit andere landen ................................................................................................... 94 

2.5 Media aandacht voor Nederlandse films ..................................................................................... 95 

2.5.1 Hoe informeert men zich over Nederlandse films? ....................................................................... 95 
2.5.2 Krijgen Nederlandse films evenveel media aandacht als Amerikaanse films? .............................. 95 
2.5.3 Wordt er voldoende promotie en publiciteit gemaakt voor Nederlandse films? .......................... 97 
2.5.4 Wat missen ze aan promotie en publiciteit voor Nederlandse films? ........................................... 97 

2.6 Nederlandse films op televisie ................................................................................................... 102 

2.6.1 Komen Nederlandse films eerder of later op tv dan buitenlandse? ............................................ 102 
2.6.2 Wachten ze er op totdat een film gratis op tv is te zien? ............................................................ 103 
2.6.3 Waarom wachten ze bij Nederlandse films op gratis uitzending op tv?...................................... 105 

2.7 Kwaliteit Nederlandse films ten opzichte van vroeger .............................................................. 108 

2.7.1 Zijn Nederlandse films beter of slechter dan vroeger? ................................................................ 108 
2.7.2 Waarom zijn Nederlandse films beter of slechter dan, of hetzelfde als vroeger? ....................... 109 
2.7.3 Waarom vind je Nederlandse films hetzelfde als vroeger? ......................................................... 110 
2.7.4 Waarom vind je Nederlandse films slechter dan vroeger? .......................................................... 111 

2.8 Nederlandse filmklassiekers ...................................................................................................... 112 

2.8.1 Zouden ze willen betalen om oude Nederlandse films te zien in de bioscoop of thuis? ............. 112 



4 
 

2.9 De ideale Nederlandse film ........................................................................................................ 114 

2.9.1 Belangrijke aspecten voor de ideale Nederlandse film ............................................................... 114 
2.9.2 Welke typisch Nederlandse film vinden ze heel goed, waarvan er meer gemaakt moeten 
worden? .................................................................................................................................................... 118 
2.9.3 Welke typisch Nederlandse films vinden ze niet goed? .............................................................. 119 
2.9.4 Welke buitenlandse films vinden ze goed en die ook in Nederland gemaakt zouden moeten 
worden? .................................................................................................................................................... 121 

B. JONGEREN 10 T/M 15 JAAR .............................................................................. 124 

Hoofdstuk 1  Filmconsumptie en bioscoopbezoek ........................................................ 125 

1.1 Kijken ze naar films en waar doen ze dat? ................................................................................. 125 

1.2 Via welk medium zien ze de films thuis? ................................................................................... 126 

1.3 Hoeveel films zien ze thuis, waarvoor wordt betaald? .............................................................. 127 

1.4 Wie kiest de films die ze thuis zien? .......................................................................................... 128 

1.5 Met wie kijken ze de films thuis, waarvoor wordt betaald? ...................................................... 130 

1.6 Frequentie bioscoopbezoek ....................................................................................................... 131 

1.7 Wie kiest de bioscoopfilms? ...................................................................................................... 132 

1.8 Met wie gaan ze meestal naar de bioscoop? ............................................................................. 134 

1.9 Voorkeur genre of soort film ..................................................................................................... 135 

1.10 Waarom willen ze een film graag zien? ..................................................................................... 137 

1.11 Wat zijn hun favoriete films en waarom? .................................................................................. 139 

1.12 Hoe komen ze te weten welke films ze graag willen zien? ........................................................ 140 

Hoofdstuk 2  Filmconsumptie en filmvoorkeuren Nederlandse films ............................ 142 

2.1 Hoe graag kijken ze naar Nederlandse films? ............................................................................ 142 

2.2 Waarom kijken ze graag of niet graag naar Nederlandse films? ............................................... 143 

2.3 Consumptie Nederlandse films .................................................................................................. 145 

2.4 Hoeveel Nederlandse films zien ze per jaar thuis, waarvoor wordt betaald? ........................... 146 

2.5 Hoeveel Nederlandse films zien ze per jaar in de bioscoop?..................................................... 147 

2.6 Een film uit welk land vind je het leukst? .................................................................................. 149 

2.7 Waarom vind je films uit die landen het leukst? ....................................................................... 151 

2.8 Waardering Amerikaanse en Nederlandse films ....................................................................... 152 

2.9 Kijken ze ook naar buitenlandse films met Nederlandse ondertitels? ...................................... 153 

2.10 Zien en horen ze evenveel over Nederlandse films als over Amerikaanse? .............................. 154 

2.11 Waar zien of horen ze meer over Amerikaanse films? .............................................................. 156 

2.12 Welke Nederlandse film vinden ze heel goed? .......................................................................... 157 

2.13 Welke Nederlandse films vinden ze niet leuk of stom? ............................................................. 159 

2.14 Hoe zou je eigen film eruit zien? ................................................................................................ 160 

2.14.1 Welke acteur zouden ze het liefst vragen voor de hoofdrol in hun eigen film? ..................... 161 
2.14.2 Waar moet hun eigen film over gaan? .................................................................................... 162 
2.14.3 Welk boek moet worden verfilmd? ......................................................................................... 163 
2.14.4 Welke tv-serie of welk tv-programma moet worden verfilmd? .............................................. 164 

2.15 Welke recente Nederlandse films hebben ze gezien, thuis of in de bioscoop? ........................ 164 



5 
 

2.16 Welke recente buitenlandse films hebben ze gezien, thuis of in de bioscoop? ........................ 167 

Bijlage 1: Resultaten survey filmmarketeers ............................................................... 169 

Bijlage 2:  Europese benchmark ................................................................................... 172 

Bijlage 3:  Mediavoorkeuren en vrijetijdsbestedingen .................................................. 186 

  



6 
 

Inleiding  

Dit onderzoek is uitgevoerd in opdracht van EYE Film Instituut Nederland, de Nederlandse Vereniging 
van Bioscoopexploitanten (NVB) en de Nederlandse Vereniging van Filmdistributeurs (NVF).  

Aanleiding 

De Nederlandse filmproductie heeft zijn positie op de markt en bij het publiek in de afgelopen jaren 
versterkt. Het marktaandeel groeit, de bezoekersaantallen en verkoopcijfers lopen op, de kwaliteit 
verbetert en ook de waardering stijgt, zo klinkt het uit de markt. Deze positieve geluiden zijn te danken 
aan jarenlange investering door de filmbranche en ς tot voor kort ς overheid in ruimere budgetten en 
meer professionaliteit in de Nederlandse filmproductie. De Nederlandse speelfilmproductie is een 
factor van belang geworden voor de distributie- en vertoningsector. Ook omdat het Nederlandse 
filmaanbod in staat lijkt te zijn het publieksbereik van de bioscopen te vergroten en verbreden, en een 
aanjager is voor de non-theatrical exploitatie van films.  

Maar ondanks deze positieve tendensen blijft de groei bij bepaalde publiekssegmenten achter. Dat is 
bijvoorbeeld in de bioscoop het geval bij de leeftijdsgroep 16-25 jaar, bij arthousebezoekers en bij het 
allochtone publiek in de grote steden. Ook lijkt het succes van de Nederlandse filmproductie sterk 
afhankelijk van incidentele uitschieters. De vraag is of de huidige Nederlandse filmproductie de markt 
voldoende benut en of er kansen zijn om het marktaandeel op beide markten structureel te 
consolideren en liever zelfs te verhogen. Met een gevarieerd aanbod dat alle (potentiële) 
publiekssegmenten bedient, kan het marktaandeel van de Nederlandse filmproductie verder groeien 
en bijdragen aan het vergroten van de omvang en diversiteit van het publiek.  

Doelstelling onderzoek 

De algemene doelstelling van het onderzoek is: 

Inzicht te geven in de wijze waarop de Nederlandse filmproductie de kansen in zowel de theatrical 
als non-theatrical markt beter kan benutten en daardoor het publieksbereik kan vergroten en 
verbreden. 

Met dit onderzoek krijgt de productie-, distributie- en vertoningsector kennis over de profielen, 
voorkeuren en behoeften van de uiteenlopende publiekssegmenten (onder bioscoopbezoekers en 
onder thuis filmkijkers die gebruik maken van betaalde media en platforms). Ook geeft het onderzoek 
inzicht in de verhouding van die publiekssegmenten tot de verschillende typen Nederlandse films: 
artistieke, cross-over en commerciële films en kinder- en familiefilms. Met de conclusies uit het 
onderzoek kan de branche beter in staat zijn de productie-investeringen en marketing- en 
releasestrategieën te sturen en te laten aansluiten op de markt. De relevantie van de 
onderzoeksresultaten wordt voor de branche vergroot, doordat de achtergrondkenmerken van de 
publieksprofielen zijn afgestemd op de praktische toepasbaarheid voor de beslissers en marketeers.  

Methode 

Het onderzoek is uitgevoerd aan de hand van een kwantitatief onderzoek. Dit beslaat het grootste 
gedeelte van het rapport. Daarnaast is er een enquête uitgezet onder filmmarketeers en is er 
deskresearch verricht naar de Nederlandse filmmarkt (en is er tevens een Europese benchmark 
uitgevoerd). 

Enquête filmmarketeers 

Het uitgangspunt is dat de onderzoeksresultaten zinvolle handvatten moeten kunnen bieden aan 
beslissers en marketeers in de filmbranche voor hun toekomstig investering- en uitbrengbeleid. 
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Daarom is als eerste stap van het onderzoek een inventarisatie gemaakt van de indicatoren die in de 
filmbranche in de praktijk worden gebruikt voor de doelgroepprofielen. Voor deze inventarisatie zijn 
de marketingafdelingen van distributeurs, bioscopen en producenten geënquêteerd. De resultaten van 
de enquête zijn in de bijlage te vinden.  

Desk research 

Naast een bestudering van de Nederlandse filmmarkt, is er een Europese benchmark uitgevoerd. Deze 
benchmark laat zien hoe de nationale filmmarkt in enkele Europese landen zich verhoudt tot de 
Nederlandse filmproductie, op het gebied van productiebudgetten, marktaandelen, en het publiek en 
de uitbreng van nationale films. De resultaten hiervan zijn in de bijlage te vinden. 

Kwantitatief onderzoek 

Het kwantitatieve onderzoek is uitgevoerd in samenwerking met full service marktonderzoekbureau 
Ruigrok Netpanel.1  

Onderzoekspanel 

Ruigrok Netpanel werkt samen met PanelClix, een gespecialiseerde access panel provider. Ruigrok 
Netpanel maakt gebruik van dit externe panel, omdat het eigen panel te klein is voor deze opdracht. 
Ruigrok Netpanel en PanelClix waarborgen de representativiteit van hun panel door de Gouden 
Standaard (bestaande uit gegevens van het Centraal Bureau van de Statistiek) te gebruiken als 
referentiedata. Respondenten worden door PanelClix gerekruteerd door multi-sourcing werving, 
waarna mensen zichzelf aanmelden. PanelClix werkt met de Technische Universiteit Eindhoven samen 
om vertekeningen door zelfselectie te minimaliseren. Het gebruik van de Gouden Standaard is één van 
deze methodes.2 Het onderzoek is uitgezet in februari 2013, het aanvullende jongerenonderzoek is 
uitgezet in maart 2013. 

Steekproef 

Er zijn twee enquêtes uitgezet in samenwerking met Ruigrok Netpanel, een uitgebreide enquête onder 
Nederlanders van 16 jaar en ouder en een aanvullend jongerenonderzoek (10 t/m 15 jarigen).  

Steekproef volwassenen enquête 

De uitgezette enquête bestaat uit twee delen. Het eerste deel bestaat uit selectievragen die door een 
representatieve groep van 8345 respondenten is ingevuld. De resultaten van deze vragen zijn 
representatief voor de Nederlandse bevolking van 16 jaar en ouder. (De resultaten hiervan zijn 
besproken in deel A.1.1 en 1.2 en A.2.1.) 

Het tweede deel is alleen ingevuld door de volgende twee doelgroepen: 

1) de huidige consumenten, oftewel een representatieve groep huidige kijkers van Nederlandse films 

2) de potentiële consumenten, oftewel een representatieve groep die nu niet betaald naar 
Nederlandse films kijken, maar de kans niet uitsluiten dat wel te gaan doen in de toekomst.  

De respondenten die niet in één van twee groepen vielen, zien na de selectievragen uitgescreend. 
Voor de beide groepen zijn quota vastgesteld van 2000 respondenten. De huidige consumenten zijn 

                                                           
1
 Ruigrok Netpanel (Amsterdam): http://www.ruigroknetpanel-marktonderzoek.nl/, research keurmerk ISO 

20252 en ISO 26362. Gespecialiseerd in online en kwalitatief marktonderzoek. Eerdere opdrachtgevers: Ziggo, 
HBO, Warner Home Video, etc.  
2
 Voor meer informatie: http://www.panelclix.nl/online-panel/representatieve-steekproef.html  

http://www.ruigroknetpanel-marktonderzoek.nl/
http://www.panelclix.nl/online-panel/representatieve-steekproef.html
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een groep van 2101 respondenten, de potentiële consumenten bestaan uit 2048 respondenten. Deze 
twee groepen is gevraagd naar de waardering en het imago van Nederlandse films, hun voorkeuren in 
hun filmkijkgedrag en motivaties om films en Nederlandse films te bezoeken of te bekijken. 

Mediavoorkeuren en vrijetijdsbesteding 

Als aanvulling op de enquête zoals hiervoor beschreven, zijn enkele vragen toegevoegd die inzicht 
geven in de mediavoorkeuren en vrijetijdsbesteding van de respondenten. Dit is zowel voorgelegd aan 
de volwassenen als aan de jongeren. De resultaten hiervan zijn opgenomen in de bijlage. Hierin wordt 
ς door middel van grafieken per leeftijd, geslacht, type consument en doelgroep  - onder andere 
duidelijk welke televisiezenders de respondenten regelmatig kijken, welke social media ze gebruiken 
en welke vrijetijdsactiviteiten ze de voorkeur geven.  

Weging 

Er was een lichte oververtegenwoordiging van ouderen, zodat er een weging heeft plaatsgevonden op 
leeftijd.  

Steekproef jongeren enquête  

Omdat kinderen en jongeren van 10 t/m 15 jaar een andere aanpak vereisen is er gekozen voor een 
aangepaste vragenlijst. Deze vragenlijst is ontwikkeld met advies van jongerenonderzoeksbureau 
Youngworks.3 In totaal hebben 640 jongeren de vragenlijst ingevuld. De resultaten zijn representatief 
voor Nederlandse jongeren van 10 t/m 15 jaar op basis van leeftijd en geslacht.  

  

                                                           
3
 Youngworks (Amsterdam): http://www.youngworks.nl/ Bureau voor jongerencommunicatie, ontwikkelde 

onder andere het jongerenpaspoort voor CJP. 

http://www.youngworks.nl/
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Conclusies 

Belangrijkste waarnemingen 

¶ 94% van de volwassen Nederlandse bevolking kijkt wel eens naar een Nederlandse film; thuis, in de 
bioscoop of in het filmtheater.  
53% betaalt ook om Nederlandse films te zien. 
81% kijkt naar Nederlandse films via de gratis publieke tv-kanalen.  
 

¶ 91% van de jongeren van 10 t/m 15 jaar kijkt naar Nederlandse films. 
56% ziet ook Nederlandse films in de bioscoop. 
34% kijkt alleen thuis naar Nederlandse films. 
 

¶ Bijna de helft van de volwassen Nederlanders kijkt graag of heel graag naar Nederlandse films. 
40% kijkt er niet speciaal graag naar, maar heeft er ook geen hekel aan. 
11% kijkt niet graag of helemaal niet graag naar Nederlandse films. 
 

¶ Nederlandse films bereiken via de betaalde platforms ς thuis, in de bioscoop en in het filmtheater - 
7.229.000 volwassen Nederlanders.  
 

¶ Het betaalde bereik van Nederlandse films kan op korte termijn met 1,5 miljoen volwassen 
Nederlanders worden uitgebreid.  
 

¶ 43% van de jongeren van 10 t/m 15 jaar kijkt graag of heel graag naar Nederlandse films. 
41% maakt het niets uit 
17% kijkt niet graag naar Nederlandse films 
 

¶ In de leeftijdsgroep 10 t/m 15 jaar lijken Nederlandse films alleen voor meisjes te worden gemaakt. 
Jongens beginnen af te haken als ze 10 of 11 jaar zijn, want het huidige aanbod spreekt ze weinig 
aan; het is te kinderachtig en te meisjesachtig.  
  

¶ Ouderen (55+) zijn het minst geneigd voor films te betalen of er voor naar de bioscoop te gaan, dus 
doen ze dat ook niet voor Nederlandse films. Maar als ze wel voor een film betalen of als ze wel 
naar de bioscoop gaan, dan is een Nederlandse film daar vaker de reden voor dan bij alle andere 
leeftijdsgroepen. Want Nederlandse films zijn populair bij ouderen en genieten vaak de voorkeur 
boven het Amerikaanse aanbod.  
 

¶ De taal ς verstaanbaar en herkenbaar ς is de belangrijkste factor waarom Nederlandse films 
aantrekkelijk worden gevonden. Dat geldt voor bijna iedereen, maar speciaal voor jongeren (10-23 
jaar), voor ouderen (55+), en voor laag opgeleiden. 
 

¶ Het bereik van Nederlandse films bij hoogopgeleide arthousebezoekers is relatief onder de maat. 
Deze groep is het meest kritisch over de kwaliteit van Nederlandse films. De aantrekkingskracht van 
Nederlandse films wordt bij deze groep niet bepaald door de taal, maar - opvallend ς meer door 
herkenbaarheid dan bij alle andere segmenten.   
 

¶ De populariteit van en het vertrouwen in Nederlandse films is in de afgelopen 10 jaar toegenomen. 
Nederlanders vinden dat de kwaliteit van de films is verbeterd en men kiest vaker voor een 
Nederlandse film als men blindelings zou moeten kiezen tussen een Amerikaanse, Nederlandse of 
een film uit een ander land. Vooral onder jongeren (16-30 jaar) is het vertrouwen in Nederlandse 
films sterk gestegen. 
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¶ 40% van de Nederlanders is wel eens geneigd om te wachten tot een film gratis op tv komt, en slaat 
het bioscoopbezoek of de aankoop voor thuis over. Bij Nederlandse films zijn ze daar iets meer toe 
geneigd. De belangrijkste reden: ze hebben er geen geld voor over, want ze weten dat alle films 
toch op tv komen.  
  

¶ Nederlanders vinden dat Nederlandse films voldoende publiciteit krijgen. Met name in actuele en 
ǘŀƭƪǎƘƻǿǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ƻǇ ǘǾΦ Tien jaar geleden werd vaker gezegd dat er niet voldoende publiciteit 
was voor Nederlandse films. 
 

¶ TURKS FRUIT is nog altijd het icoon voor de Nederlandse filmproductie. Opvallend is dat álle 
leeftijdsgroepen (vanaf 16 jaar) deze inmiddels veertig jaar oude productie noemen als voorbeeld 
van een goede, typisch Nederlandse film, waarvan er meer gemaakt zouden moeten worden. 
 

¶ Ten opzichte van films in het algemeen zijn Nederlandse films minder zichtbaar op de websites van 
ōƛƻǎŎƻǇŜƴ Ŝƴ ƛƴ ōƛƻǎŎƻƻǇǘǊŀƛƭŜǊǎ Ŝƴ Ƨǳƛǎǘ ȊƛŎƘǘōŀŀǊŘŜǊ ƛƴ ǎƘƻǿōƛȊȊǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎΣ ǘŀƭƪǎƘƻǿǎ Ŝƴ 
ŀŎǘǳŀƭƛǘŜƛǘŜƴǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ƻǇ ǘǾΦ  
 

¶ INTOUCHABLES wordt unaniem door bijna alle geledingen van het volwassen publiek genoemd als  
een heel goede buitenlandse film waar de Nederlandse filmproductie een voorbeeld aan kan 
nemen. 
 

¶ De bioscooprelease van Nederlandse films kent twee piekperioden: het najaar (oktober t/m 
december) en het voorjaar (half februari t/m half mei). De overige zes maanden worden weinig 
benut voor nieuwe releases. Het totale bioscoopbezoek is daarentegen gelijkmatiger over het jaar 
verspreid. Er zijn dus periodes waarin het publiek bijna alleen buitenlandse ς dus Amerikaanse ς 
films wordt aangeboden en niet kan kiezen voor een Nederlandse film.  
  

¶ Wat betreft genreverdeling sluit het aanbod van Nederlandse films niet volledig aan bij de 
behoeften van de consumenten. Als genrevoorkeuren worden vergeleken met de films die de 
afgelopen drie jaar zijn uitgebracht, valt op dat er te weinig wordt voorzien in avonturen- en 
actiefilms, romantische komedies, oorlogs- en historische films en misdaad/detectives.  
 

Aanbevelingen 

Vergroten bereik thuisconsumptie en bioscopen 
Het bereik voor Nederlandse films kan zowel voor de thuisconsumptie als in de bioscopen op korte 
termijn met respectievelijk 5% en 6% van alle volwassen Nederlanders worden vergroot. Om dat te 
realiseren moet het aanbod en de marketing zich vooral richten op bioscoopbezoekers en 
thuisconsumenten die voldoen aan het volgende profiel: 

¶ behoort tot de jongere leeftijdsgroepen (16-40 jaar), en vooral de jongste leeftijdsgroep (16-23 
jaar) 

¶ man 

¶ woont in de 3 grote steden 

¶ mainstream filmtype 

¶ frequente bioscoopbezoeker en kijkt veel films thuis 

¶ belangrijkste triggers: entertainment, actie en spektakel, spanning, humor, bekende cast  

¶ voorkeurgenres: komedie en actie  

¶ gevoelig voor lage prijs, als het gaat om het betalen voor Nederlandse films die thuis worden 
gezien  

¶ verhaal en genre moeten sterk aanspreken als het gaat om bioscoopbezoek  
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¶ voorwaarden waaraan een Nederlandse film specifiek moet voldoen: Nederlandse taal, 
ŀŎǘŜǳǊǎ Ŝƴ ƭƻŎŀǘƛŜǎΣ ƘŜǘ ƳƻŜǘ ǊŜŀƭƛǎǘƛǎŎƘ όΨƎŜƭƻƻŦǿŀŀǊŘƛƎΩύȊƛƧƴΣ Ŝƴ ǾƻƻǊ ŜŜƴ ƎǊƻƻǘ ǇǳōƭƛŜƪ.  

¶ de jongste leeftijdsgroep hecht extra waarde aan: genre ς vooral komedie ς en de 
herkenbaarheid van het verhaal en de personages voor iemand van hun eigen leeftijd.  

¶ belangrijkste informatiebronnen en media: internet (filmpjes op Youtube e.d.), vrienden en 
ŎƻƭƭŜƎŀΩǎΣ ǎƻŎƛŀƭ ƳŜŘƛŀ Ŝƴ ōƛƻǎŎƻƻǇǘǊŀƛƭŜǊǎΦ  

 
Potentieel nieuw publiek en trailers 
Potentieel nieuw publiek voor Nederlandse films dat wel vaak naar de bioscoop gaat ς veelal jongeren, 
laat zich voor een belangrijk deel verleiden door bioscooptrailers en clips op internet. Het is dus zinvol 
veel aandacht te schenken aan de kwaliteit van de trailers en clips en de timing dat ze worden ingezet 
ς ruim op tijd dus.  
 
Verhogen frequentie bioscoopbezoek en thuisconsumptie bij huidige consumenten 
De frequentie van het bioscoopbezoek en de aankoop van Nederlandse films voor thuisconsumptie 
kan het beste worden gerealiseerd door het aanbod en marketing te vergroten en/of meer te richten 
op de huidige consumenten die nu incidenteel Nederlandse films in de bioscoop zien of kopen voor 
thuis. Deze groep voldoet aan het volgende profiel: 

¶ oudere leeftijdsgroepen (40+) 

¶ vrouwen 

¶ laag opgeleid 

¶ woont in minder stedelijke gebieden en plattelandsgemeenten 

¶ crossover filmtype 

¶ incidentele bioscoopbezoekers en kopers van films voor thuis 

¶ genrevoorkeuren: komedie, familiefilm, drama, romantische komedie, thriller, oorlogs- en 
historische films (mannen)  

¶ belangrijkste redenen om een Nederlandse film te zien: verhaal, genre, humor, cast, het boek 
of tv-serie waarop de film is gebaseerd en of het een familie- of kinderfilm is (vrouwen).  

¶ ōŜƭŀƴƎǊƛƧƪǎǘŜ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛŜōǊƻƴƴŜƴ Ŝƴ ƳŜŘƛŀΥ ŀŎǘǳŜƭŜ Ŝƴ ǇǊŀŀǘǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ƻǇ ǘǾΣ 
ƪǊŀƴǘŜƴǊŜŎŜƴǎƛŜǎΣ ŀŀƴŘŀŎƘǘ ƛƴ ƎŜŘǊǳƪǘŜ ƳŜŘƛŀΣ ǎƘƻǿōƛȊȊǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Ŝƴ ςbladen (vrouwen), 
internet (mannen), social media (meisjes en vrouwen). 

¶ aantrekkingkracht van Nederlandse films: de taal, herkenbaarheid, bekende en goede acteurs, 
en chauvinisme.  

¶ voorwaarden waaraan een Nederlandse film specifiek moet voldoen zijn typisch Nederlandse 
elementen, zoals de taal, Nederlandse locaties, acteurs en regisseur. Daarnaast actuele 
ǾŜǊƘŀƭŜƴ Ŝƴ Řŀǘ ƘŜǘ ǊŜŀƭƛǎǘƛǎŎƘ όŘǳǎ ΨŜŎƘǘΩύ ƛǎΦ  

 
Verhogen bezoekfrequentie door betere spreiding releases 
De frequentie van het bioscoopbezoek aan Nederlandse films kan ook worden vergroot door een 
betere spreiding van de bioscoopreleases van Nederlandse films door het jaar. Nederlandse films 
concurreren met elkaar doordat ze zich veelal op dezelfde doelgroepen richten. De grootste groep 
consumenten van Nederlandse films zien die films incidenteel en zijn ook incidentele 
bioscoopbezoekers. Ze zijn eerder geneigd om één enkele Nederlandse film uit te kiezen en gaan niet 
in een korte periode meerdere Nederlandse films zien. Voor deze consumenten is het bovendien 
aantrekkelijk om ook in andere periodes van het jaar een Nederlands alternatief aangeboden te krijgen 
voor het Amerikaans aanbod, omdat zij Nederlandse films evenzeer waarderen.  
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Social media als alternatief voor free publicity op tv 
Ongetwijfeld is een van de redenen voor de geconcentreerde uitbreng van Nederlandse films in 
bepaalde periodes de afhankelijkheid van de promotie- en publiciteitscampagnes van free publicity in 
ŀŎǘǳŜƭŜ Ŝƴ ǘŀƭƪǎƘƻǿǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ƻǇ ǘǾΦ 9Ŝƴ ƎƻŜŘ ς en goedkoop ς alternatief hiervoor is een beter en 
effectiever gebruik van social media voor de campagnes. Die zijn niet seizoensgebonden en kunnen 
veel gerichter worden ingezet op specifieke groepen dan free publicity campagnes op tv of andere 
massamediale campagnes. 
   
Vergroten bereik in de filmtheaters 
Het bereik van Nederlandse films in de filmtheaters kan op korte termijn met 1% van alle volwassen 
Nederlanders worden uitgebreid. Het nieuwe publiek voor Nederlandse films in de filmtheaters 
bestaat uit filmtheaterbezoekers die niet of vrijwel nooit naar Nederlandse films in het filmtheater 
gaan. Zij zijn hoogopgeleid en sterk vertegenwoordigd in de leeftijdsgroep 31-40 jaar. Zij moeten 
vooral worden overtuigd door de kwaliteit en originaliteit van de films in het algemeen en de kwaliteit 
van de verhalen. Voor de keuze van Nederlandse films speelt bij deze groep ook opvallend vaak 
herkenbaarheid en chauvinisme een rol. Ze zijn moeilijker via media te bereiken met informatie over 
Nederlandse films of ze nemen er minder kennis van, met uitzondering van gedrukte media ς recensies 
in kranten ς ŀŎǘǳŀƭƛǘŜƛǘŜƴǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Ŝƴ ǘŀƭƪǎƘƻǿǎ ƻǇ ǘǾΦ 
 
Verhogen bereik bij jongeren (10 t/m 15 jaar)  
De Nederlandse filmproductie zou het bereik van Nederlandse films bij jongens en bij de oudste groep 
meisjes kunnen vergroten dooǊ ȊŜ ƳŜŜǊ ŦƛƭƳǎ ŀŀƴ ǘŜ ōƛŜŘŜƴ ƳŜǘ ŜŜƴ ΨǾƻƭǿŀǎǎŜƴΩ ƪŀǊŀƪǘŜǊΦ 5ŀǘ ǿƛƭ 
zeggen écht spannend, met veel actie en spektakel, en met scherpe humor. Films die in hun ogen een 
flinke afstand nemen van de kinderwereld wat betreft verhaal, toonzetting en personages. Voor de 
jongens geen romantische komedies, maar films als NEW KIDS, OORLOGSWINTER, en SINT, en voor de 
oudere meisjes films als VERLIEFD OP IBIZA en ALLES IS LIEFDE. 
 
Afstemming genres 
Aan zowel het vergroten van het bereik als de frequentie van de consumptie wordt bijgedragen door 
een betere afstemming van de genres op de wensen van het huidige en het potentiële publiek. Als de 
genres van in de afgelopen 3 jaar uitgebrachte Nederlandse films naast de voorkeuren van het publiek 
worden gelegd, valt op dat er te weinig wordt voorzien in avonturen- en actiefilms, romantische 
komedies, oorlogs- en historische films en misdaad/detectives. Bij het potentiële publiek is er vooral 
behoefte aan actie- en avonturenfilms. Bij de huidige doelgroep ontbreekt het vooral aan romantische 
komedies.  
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Samenvatting 

1.  Huidig bereik, consumptie en profiel consumenten Nederlandse films 

1.1 Volwassenen 16 jaar en ouder, totaal populatie: circa 13.640.000 

Totaal unieke bereik van Nederlandse films via alle betaalde media en platforms : 7.229.000, 53% 
van de volwassen bevolking.  
Bereik via gratis publieke tv-kanalen: 11.048.000, 81% van de volwassen bevolking. 
 
De huidige consumenten van Nederlandse films zijn merendeels frequente filmkijkers en 
bioscoopgangers en onderscheiden zich vaker als crossover filmconsument dan filmconsumenten over 
het algemeen, die in meerderheid mainstream zijn. Jongeren en lager opgeleiden wijken van dat 
profiel af doordat ze in meerderheid gericht zijn op mainstream films. Bijna driekwart van de 
consumenten van Nederlandse films betaalt voor films die ze thuis zien op dvd, vod, een betaald 
filmkanaal, etc., en een even groot aandeel gaat naar de bioscoop.  
 
Een ruime meerderheid van deze consumenten (70%) zegt dat ze graag of zelfs heel graag naar 
Nederlandse films kijkt. Een kleiner deel (29%) kijkt niet echt graag, maar heeft ook geen hekel aan 
Nederlandse films. Ze kijken graag omdat het meestal goede of leuke films zijn, en even zeer belangrijk 
is de Nederlandse taal. Andere veel genoemde redenen ς maar in aanmerkelijk mindere mate dan die 
hiervoor genoemd ς zijn de herkenbaarheid, de bekende en goede acteurs, omdat de kwaliteit steeds 
beter is geworden en vanwege chauvinisme. Als ze blind moeten kiezen, geeft een derde van deze 
consumenten de voorkeur aan Amerikaanse films. Een kwart aan Nederlandse, en 30% maakt het niets 
uit waar de film vandaan komt. Voor Amerikaanse films kiezen ze vanwege de kwaliteit en omdat het 
de leukste films zijn. De taal speelt de belangrijkste rol bij hun voorkeur voor Nederlandse films. 
Tweederde van de huidige consumenten vindt dat Nederlandse films beter zijn dan vroeger. Vooral 
omdat de techniek beter en professioneler is en omdat er beter in wordt geacteerd dan vroeger. 
Arthouse consumenten vormen hierop een uitzondering, doordat ze vaker vinden dat de films 
hetzelfde zijn gebleven of slechter.  
 
TURKS FRUIT is voor de huidige consumenten van Nederlandse films ς maar overigens ook van degenen 
die niet tot de huidige consumenten kunnen worden gerekend ς nog altijd de standaard voor wat een 
Nederlandse film idealiter zou moeten zijn. Andere voorbeelden van typisch Nederlandse films 
waarvan ze vinden dat er meer gemaakt moeten worden zijn SOLDAAT VAN ORANJE, KOMT EEN VROUW BIJ 

DE DOKTER, ALLES IS LIEFDE en ZWARTBOEK. FLODDER en COSTA worden het meest genoemd als typisch 
Nederlandse films die beter niet gemaakt hadden moeten worden. INTOUCHABLES is unaniem voor alle 
consumenten en segmenten hét voorbeeld van een heel goede buitenlandse film, waarvan men zou 
wensen dat die ook in Nederland gemaakt zouden worden. Daarnaast scoren SKYFALL (James Bond 
films) en LORD OF THE RINGS hoog als voorbeelden voor de Nederlandse cinema. Arthouse consumenten 
wijken hiervan af doordat ze titels als AMOUR, JAGTEN, THE KINGΩS SPEECH en BIUTIFUL als goede 
ǾƻƻǊōŜŜƭŘŜƴ ǾƻƻǊ ŘŜ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǇǊƻŘǳŎǘƛŜ ƴƻŜƳŜƴΦ hǇǾŀƭƭŜƴŘ ƛǎ Řŀǘ ǾƻƻǊŀƭ ŘǊŀƳŀΩǎ Ŝƴ 
spannende films genoemd worden als favoriete films. 
 
Voor hun ideale Nederlandse film hechten de huidige consumenten de meeste waarde aan typisch 
Nederlandse elementen, zoals de taal, Nederlandse locaties, acteurs en regisseur. En zij vinden het 
ōŜƭŀƴƎǊƛƧƪ Řŀǘ ƘŜǘ ƻƳ ŀŎǘǳŜƭŜ ǾŜǊƘŀƭŜƴ Ǝŀŀǘ Ŝƴ Řŀǘ ƘŜǘ ǊŜŀƭƛǎǘƛǎŎƘ όΨŜŎƘǘΩύ ƛǎΦ  
 
Als het om films in het algemeen gaat, geven de consumenten van Nederlandse films de voorkeur aan 
de volgende genres (in volgorde van belang): komedie, thriller, actie en misdaad/detective. Als het om 
Nederlandse films gaat, wijkt de genrevoorkeur echter af. Hoewel komedie ook op nummer één staat, 
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wordt dit genre gevolgd door familiefilm, drama, romantische komedie, thriller, en oorlogsfilms. 
Opvallend is dat alle leeftijdsgroepen evenveel houden van Nederlands drama.  
 
Belangrijke motieven voor de filmkeuze in het algemeen zijn voor deze consumenten het verhaal, het 
genre, de spanning en humor. Bij Nederlandse films zijn genre en spanning minder belangrijk voor de 
filmkeuze. Acteurs, het boek of tv-serie waarop de film is gebaseerd, en recensies zijn voor de keuze 
van Nederlandse films belangrijker dan voor films in het algemeen. Geslacht en type filmconsument 
zijn hierbij bepalende factoren. Voor vrouwen en de crossover filmconsument zijn genre, het boek of 
de tv-serie, de cast, of het een familie- of kinderfilms is, en of iedereen het over de film heeft, meer 
invloedrijke factoren. Voor mannen is het van belang of er sprake is van spanning, actie en spektakel, 
of dat de film artistieke kwaliteit heeft. Mainstream consumenten hechten meer belang aan humor, en 
arthouse consumenten ς uiteraard ς aan artistieke kwaliteit.  
 
Volgens de huidige consumenten van Nederlandse films krijgen Amerikaanse films meer aandacht in 
de media dan Nederlandse films, maar vindt men ook dat er voor Nederlandse films (meer dan) 
voldoende publiciteit en promotie wordt gemaakt. Nederlandse films krijgen vooral meer aandacht via 
ǘŀƭƪǎƘƻǿǎ Ŝƴ ǎƘƻǿōƛȊȊǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ƻǇ ǘǾΣ ƻǇ ŘŜ ǊŀŘƛƻ Ŝƴ ƛƴ ŘŜ ōƭŀŘŜƴΣ Řŀƴ ƻǾŜǊƛƎŜ ōƛƻǎŎƻƻǇŦƛƭƳǎΦ 
Daartegenover zijn Nederlandse films minder zichtbaar via bioscooptrailers en (bioscoop)websites en 
Ƴƛǎǘ ƳŜƴ ǇǊƻƳƻǘƛŜ ǾƻƻǊ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎ Ǿƛŀ ŎƭƛǇǎ Ŝƴ ǇǊƻƳƻΩǎ ƻǇ ǘǾΦ 5ƛǘ ǾƛƴŘŜƴ ǾƻƻǊŀƭ ŘŜ ƧƻƴƎǎǘŜ 
ƭŜŜŦǘƛƧŘǎƎǊƻŜǇŜƴΣ ŘƛŜ ŎƭƛǇǎ Ŝƴ ǇǊƻƳƻΩǎ ƻǇ ǘǾ ŀƭǎ ŜŜƴ ōŜƭŀƴƎǊƛƧƪŜ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛŜōǊƻƴ ƻǾŜǊ ŦƛƭƳǎ ƴƻŜƳŜƴΣ 
evenals bioscooptrailers, internet en social media. Jongeren missen ook de buzz over Nederlandse 
ŦƛƭƳǎ ōƛƧ ǾǊƛŜƴŘŜƴΣ ŎƻƭƭŜƎŀΩǎΣ ŜǘŎΦ Ŝƴ Ǿƛŀ ǎƻŎƛŀƭ ƳŜŘƛŀΦ hǳŘŜǊŜƴ ƭŀǘŜƴ ȊƛŎƘ ƳŜŜǊ ƭŜƛŘŜƴ ŘƻƻǊ ŘŜ ŀŀƴŘŀŎƘǘ 
in actuele tv-ǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Ŝƴ ƛƴ ŘŜ ƎŜŘǊǳƪǘŜ ƳŜŘƛŀΦ ±ǊƻǳǿŜƴ ƭŀǘŜƴ ȊƛŎƘ ƳŜŜǊ ƛƴŦƻǊƳŜǊŜn door 
ǎƘƻǿōƛȊȊǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Ŝƴ ōƭŀŘŜƴΣ ƳŀƴƴŜƴ Ǿƛŀ ƛƴǘŜǊƴŜǘΦ 
 
De meerderheid van de huidige consumenten wacht nooit totdat een Nederlandse film gratis op 
televisie is te zien; ze willen hem eerder zien in de bioscoop of thuis. 
 
De meest bekeken recente Nederlandse films zijn (in volgorde van bereik) DE HEINEKEN ONTVOERING ς in 
meerderheid thuis bekeken - gevolgd door NOVA ZEMBLA, DE BENDE VAN OSS, NEW KIDS NITRO en ALLES IS 

FAMILIE. DE HEINEKEN ONTVOERING, NOVA ZEMBLA en DE BENDE VAN OSS hebben een vergelijkbaar bereik bij 
alle leeftijdsgroepen vanaf 23 jaar. Het meest bekeken in de bioscoop ς door alle leeftijdgroepen, maar 
het meest nog door de leeftijdsgroep 16-30 jaar - is ALLES IS FAMILIE. Thuis heeft de jongste leeftijdgroep 
het meest ACHTSTE GROEPERS HUILEN NIET gezien.  
 
De meest bekeken recente buitenlandse films door de huidige consumenten van Nederlandse films zijn 
(in volgorde van bereik): THE HANGOVER 2, MISSION IMPOSSIBLE ς GHOST PROTOCOL, THE KINGΩS SPEECH, FAST & 

FURIOUS 5, SHERLOCK HOLMES 2 en GIRL WITH THE DRAGON TATTOO. THE HANGOVER 2 is door bijna de helft van 
alle 16-30 jarigen gezien, en in gelijke mate bij de mainstream als crossover filmconsumenten. 
Arthouse consumenten zagen ander soort films dan de mainstream en crossover consumenten. Op 
plek 4 en 5 stonden bijvoorbeeld resp. BIUTIFUL en THE DESCENDANTS.  
 
Bereik thuisconsumptie Nederlandse films 
- Totaal bereik 38% 5.210.000 
- Dvd/blu-ray 29% 3.887.000 
- Video on demand 12% 1.650.000 
- Betaalde filmzenders 9% 1.170.000 
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Profiel thuisconsumenten van Nederlandse films. 
De thuisconsumenten van Nederlandse films betalen gemiddeld voor 26 films per jaar, waarvan 12 
Nederlandse films. Met bijna de helft van alle films hebben Nederlandse films dus een groot aandeel in 
de consumptie van films die door deze consumenten thuis worden gezien. Het bereik van Nederlandse 
films is bij de betalende thuisconsumenten groter dan bij de bioscoopbezoekers. Nederlandse films 
voor de thuisconsumptie hebben een groter bereik bij mannen, middelbaar en hoog opgeleiden, en 
gezinnen met jonge kinderen. Met uitzondering van de 55+ers speelt leeftijd geen rol in relatie tot het 
bereik. Het bereik is aanzienlijk lager bij 55+ers, omdat die over het algemeen ook minder geneigd zijn 
om te betalen voor films. Daartegenover is de kans bij de senioren veel groter dan bij de andere 
segmenten dat als ze voor een film betalen, het een Nederlandse film is. Er zijn nauwelijks verschillen 
per regio en in relatie tot afkomst wat betreft het betaalde bereik van Nederlandse films thuis.  
 
Vergelijkbaar met bioscoopbezoekers heeft de consumptie van Nederlandse films bij de grootste groep 
thuisconsumenten (61%) een incidenteel karakter. De consumenten die thuis veel Nederlandse films 
zien, zijn, in afwijking van het profiel van de frequente filmconsument, vaker lager opgeleid en komen 
uit minder stedelijke gebieden.   
 
Dvd/blu-ray is nog altijd het belangrijkste medium waarop Nederlandse films worden gezien, vooral 
door de jongere leeftijdsgroepen (16-40 jaar). Vod wordt meer gebruikt door 31-40-jarigen, mannen, 
middelbaar opgeleiden en gezinnen met kinderen. Betaalde filmzenders door allochtonen.  
 
Bereik in bioscopen en filmtheaters  
- Totaal bereik  35% 4.787.000 
- Bioscoop 34% 4.665.000 
- Filmtheater/arthouse 5% 627.000 
 
Profiel bioscoopbezoekers Nederlandse films 
Bioscoopbezoekers van Nederlandse films zijn meestal regelmatige bioscoopbezoekers. Ze gaan 
gemiddeld 8 keer per jaar naar de bioscoop en zien gemiddeld 3 Nederlandse films in de bioscoop. Het 
bereik van Nederlandse films is dan ook het hoogst bij die segmenten die hoog scoren wat betreft 
bioscoopbezoek, namelijk jongeren (16-30 jaar), crossover filmconsumenten, hoger opgeleiden en 
inwoners van de 3 grote steden. Deze segmenten kiezen echter minder vaak voor een Nederlandse 
film dan op basis van hun bioscoopbezoek verwacht zou mogen worden. Met als uitschieters 
allochtonen, die vaak naar de bioscoop gaan, maar weinig naar Nederlandse films. 
 
Daarentegen kiezen die segmenten onder de bioscoopbezoekers die af en toe naar de bioscoop gaan 
relatief vaker voor een Nederlandse film. Het gaat dan om ouderen (55+), laag opgeleiden en inwoners 
van minder stedelijke gebieden en plattelandsgemeenten. Deze groepen worden dus meer specifiek 
door Nederlandse films gemotiveerd om de bioscoop te bezoeken dan de meer frequente 
bioscoopbezoekers.   
 
Evenals bij de thuisconsumenten heeft de bezoekfrequentie aan Nederlandse films bij het merendeel 
van de bioscoopbezoekers een incidenteel karakter: bijna driekwart doet dit af en toe. Het meest 
frequent worden Nederlandse films bezocht door vrouwen (58% meer dan de mannen) en door 
jongeren van 18-30 jaar. Ook ouders met jonge kinderen zien meer Nederlandse films in de bioscoop.  
 
Profiel arthouse bezoekers Nederlandse films 
Een op de twintig volwassen Nederlanders ziet wel eens een Nederlandse film in het filmtheater of 
arthouse. Het bereik van Nederlandse films in de arthouses is het grootste bij de hoogopgeleiden, 
mannen en bewoners van de 3 grote steden en studentensteden, de segmenten die over het 
algemeen ook het meest naar de arthouses gaan. Echter een belangrijk deel van de hoogopgeleide 
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arthouse bezoekers (43%) ziet daar nooit Nederlandse films, de belangrijkste reden is dat ze de 
kwaliteit van Nederlandse films niet goed genoeg vinden.  
 
 
1.2  Jongeren 10 t/m 15 jaar, totaal populatie: circa 1.200.000 

Totaal unieke bereik van Nederlandse films via alle media en platforms (gratis en betaald): 
1.092.000, 91% van de jongeren van 10 t/m 15 jaar.  
 
Bereik Nederlandse films  
- Thuis 90% 1.080.000 

- Kijkt uitsluitend thuis 35% 420.000 

- Bioscoop 56% 672.000 

 
Het overgrote deel van de jongeren van 10 t/m 15 jaar kijkt naar Nederlandse films. Maar het bereik 
wordt sterk bepaald door de leeftijd. Bij de 10 en 11-jarigen is het bereik het hoogst en bij meisjes 
bijna optimaal (98%). Naarmate ze ouder worden neemt vooral bij jongens het bereik af. Vanaf 12 jaar 
daalt bij jongens vooral het bioscoopbereik aanzienlijk en zien ze Nederlandse films merendeels alleen 
nog thuis, of ze kijken helemaal niet meer naar Nederlandse films. Bij meisjes daalt het bereik vanaf 
hun 14e, maar niet in de mate als bij jongens. Die tendens is bij alle segmenten zichtbaar, onafhankelijk 
van schoolopleiding en woonregio.  
 
Vier op de tien jongeren kijkt graag naar Nederlandse films, een ongeveer even groot aandeel maakt 
het niets uit of het een Nederlandse film is. Iets minder dan twee op de tien jongeren kijkt niet graag 
naar Nederlandse films. Ze kijken vooral graag naar Nederlandse films vanwege de taal. Ook 
herkenbaarheid (lotgevallen van leeftijdgenoten), bekende en leuke Nederlandse acteurs, en de 
humor spelen een belangrijke rol om Nederlandse films graag te zien. Als redenen om niet graag naar 
Nederlandse films te kijken noemen ze vooral dat de films slecht geacteerd zijn, langdradig of saai, met 
te weinig actie en niet spannend genoeg. 
 
Als ze blind zouden moeten kiezen, kiest de helft voor de Engelstalige film, en 15% voor de 
Nederlandse. Ruim een kwart van de jongeren maakt het niets uit waar de film vandaan komt. Bijna 
niemand kiest voor een film uit een ander buitenland. Ze geven de voorkeur aan Engelstalige films 
omdat die veel actie hebben en spannender zijn. Ze vinden ook dat Engelstalige films gewoon beter 
zijn, de taal beter klinkt en dat ze mooier en realistischer zijn. De jongeren die voor Nederlandse films 
kiezen, doen dit vooral omdat ze die leuker vinden en vanwege de taal: ze kunnen het beter verstaan 
en hoeven geen ondertiteling te lezen. Ook herkenbaarheid van de verhalen en situaties speelt een rol 
bij de voorkeur voor Nederlandse films. 
 
Hun voorkeurgenres zijn komedies, familiefilms, spannende films, films met veel avonturen en actie, 
en films over jongeren van hun eigen leeftijd. Ze worden vooral gemotiveerd om een film te zien als ze 
weten dat het een spannende film is, dat er veel gelachen kan worden, dat er veel actie en spektakel in 
zit en omdat het een film is voor iemand van hun leeftijd. Aan deze elementen hechten ze ook de 
meeste waarde als ze zelf een film zouden maken. Hun ideale film gaat over kinderen van hun eigen 
leeftijd; over alledaagse dingen, zoals het leven op school en wat leeftijdgenoten meemaken. 
Daarnaast noemen ze als onderwerpen: spanning, fantasy en superhelden, verliefdheid, sport en dans, 
avonturen zoals schat zoeken, en ook pesten. 
 
Hun favoriete Nederlandse films zijn ACHTSTE-GROEPERS HUILEN NIET, MEES KEES, VERLIEFD OP IBIZA en NEW 

KIDS. De favoriete buitenlandse films zijn SKYFALL, HARRY POTTER, ICE AGE en THE TWILIGHT SAGA. 
Nederlandse films die ze stom of niet leuk vinden zijn FLODDER, GOOISCHE VROUWEN en ALLES IS LIEFDE.  
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Televisie en school en vrienden zijn hun voornaamste informatiebronnen. Daarnaast zijn ook reclame 
in de bioscopen en spotjes en clips op internet, zoal op Youtube, belangrijke bronnen over film voor de 
jongeren. Wat betreft film spelen social media alleen een rol bij de meisjes vanaf 12 jaar en jongens 
van 14 en 15 jaar. De meisjes zijn veel meer bezig met sociale contacten en uitwisseling van informatie 
over film met hun vriendinnen, dan de jongens.  
 
Betaald thuiskijker 
Meisjes van 10 t/m 13 jaar zijn de meeste verwoede consumenten van Nederlandse films waarvoor 
door hun ouders is betaald; een meerderheid ziet regelmatig of zelfs heel vaak thuis Nederlandse 
films. Jongens zien veel minder Nederlandse films thuis; de jongste groep jongens nog het meest en 
ongeveer evenveel als de oudste meisjes (14 en 15 jaar). Bijna driekwart van de jongens van 14 en 15 
jaar bekijkt thuis nog maar een enkele keer een Nederlandse film. Er zijn meer frequente thuiskijkers 
van Nederlandse films onder Havo/VWO-leerlingen dan onder VMBO-leerlingen.  
 
Bioscoopbezoeker 
Ruim de helft van de jongeren (die films zien), bezoekt Nederlandse films in de bioscoop. Het profiel 
van de jonge consument van Nederlandse films in de bioscoop toont grote overeenkomsten met dat 
van de jongeren die thuis kijken naar Nederlandse films. De frequentie is het hoogst bij meisjes van 10 
t/m 13 jaar; één derde van de meisjes van 12 en 13 jaar ziet 4 Nederlandse films of meer. Na die 
leeftijd daalt de bezoekfrequentie bij meisjes. Jongens gaan hoe dan ook minder vaak naar 
Nederlandse films, en de frequentie daalt gestaag naarmate ze ouder worden.  
 
 
 
 
 
 
  



18 
 

2.  Potentieel nieuw publiek voor Nederlandse films 

       Totaal potentieel   Kernpotentieel 
Potentieel nieuwe betalende thuisconsumenten 27% 3.614.000   5%       614.000 
Potentieel nieuw bioscooppubliek   33% 4.500.000   6%    820.000 
Potentieel nieuw filmtheaterpubliek    33% 4.500.000   1%    110.000 
 
Totaal potentieel en drempels 
Het percentage totaal potentieel staat voor alle respondenten die nu niet betalen voor Nederlandse 
films of die in de bioscoop of in het filmtheater zien, maar die niet uitsluiten, de kans groot achten of 
zeker weten dat ze in de nabije toekomst wel zullen betalen om een Nederlandse film te zien. 
Op basis van de cijfers voor het totaal potentieel kan worden geconcludeerd dat het bereik van 
Nederlandse films op de thuismarkt en in de bioscopen in theorie bijna kan worden verdubbeld. Voor 
de arthouses is het totaal potentieel zelfs velen malen groter dan het huidige bezoek aan de arthouses 
zelf.  
Het is zeker mogelijk dat een deel van het publiek dat aangeeft niet uit te sluiten in de toekomst voor 
een Nederlandse film te betalen om die thuis te zien, of in de bioscoop of het filmtheater, dat ook zal 
doen. Maar realistisch is dat niet. Er zijn veel drempels die hen nu weerhouden om dat ook 
daadwerkelijk te doen, en die drempels zullen voor de meesten ook blijven, waardoor dit potentieel in 
de werkelijkheid niet zal worden bereikt.  
 
Die drempels blijken bijvoorbeeld uit de volgende uitkomsten die betrekking hebben op een belangrijk 
deel van de potentiële consumenten:  

¶ Ze hebben meer de neiging om te wachten tot films gratis op tv zijn te zien. Dat betreft niet 
specifiek alleen Nederlandse, maar films in het algemeen.  

¶ Ze betalen nooit voor films om die thuis te zien. 

¶ Ze gaan zelden naar de bioscoop en kijken liever thuis films.  
Vooral het totaal potentieel voor de filmtheaters is niet realistisch, alleen al vanwege de beperkte 
landelijke spreiding van arthouses/filmtheaters. Het overgrote deel van de respondenten dat aangeeft 
een bezoek aan een Nederlandse film in het filmtheater niet uit te sluiten, is dan ook momenteel geen 
filmtheaterbezoeker en er is weinig grond voor de aanname dat ze dit in de nabije toekomst wel zullen 
worden.  
 
Kernpotentieel  
Het kernpotentieel geeft een reëel beeld van de mogelijke uitbreiding van het bereik voor Nederlandse 
films op de korte termijn. De cijfers zijn wat betreft de thuisconsumptie en het bioscoopbezoek 
gebaseerd op het aantal respondenten dat in de nabije toekomst de kans groot acht of zeker weet dat 
men voor een Nederlandse film zal betalen of die in de bioscoop gaat zien, terwijl men dat nu niet 
doet.  
Het kernpotentieel van Nederlandse films in de filmtheaters is afgeleid van het deel van de 
filmtheaterbezoekers dat daar nu geen Nederlandse films ziet (40%), terwijl een belangrijk deel van 
hen wel (heel) graag naar Nederlandse films kijkt. Dat betekent een potentieel nieuw publiek van 15% 
van alle volwassenen filmtheaterbezoekers ς 1% van alle volwassen Nederlanders ς voor Nederlandse 
films in de filmtheaters.  
 
Profiel high potentials 
Het profiel van de high potentials (het kernpotentieel) lijkt in zoverre op dat van de huidige 
consumenten van Nederlandse films, doordat het merendeels frequente filmkijkers en 
bioscoopgangers zijn. Driekwart van high potentials is jonger dan 40 jaar, waarbij de jongste groep (16-
23 jaar) is oververtegenwoordigd. Het zijn vaker mannen en bewoners van de 3 grote steden. Deze 
groep drukt het stempel op het profiel van de high potentials. Het impliceert dat zij vaker gerekend 
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kunnen worden tot het type mainstream filmconsument. Entertainment, actie en spektakel, spanning 
en humor zijn belangrijke triggers voor deze groep, vooral als het om de jongeren gaat.  
 
Hun voorkeuren wat betreft genres liggen sterker bij komedie en actie, en de (bekende) cast van een 
film is voor hen vaker een belangrijke reden om een film te willen zien. Doorslaggevend voor de 
beslissing om voor een Nederlandse film thuis te betalen is voor deze groep ς naast een aansprekend 
aanbod ς de prijs; die moet lager zijn dan nu het geval is. Voor bioscoopbezoek is dit veel minder een 
reden om al of niet af te zien van een Nederlandse film, daarbij speelt vooral een rol of het aanbod bij 
hun wensen aansluit, vooral wat betreft genre en verhaal.  
 
Nederlandse taal en Nederlandse acteurs zijn de belangrijkste ingrediënten die een Nederlandse film 
aantrekkelijk maakt, daarnaast moet de ideale Nederlandse film realistisch zijn, afspelen op 
Nederlandse locaties en moet het een film zijn voor een groot publiek. Vooral de jongeren hechten 
veel waarde aan het realistisch gehalte van een Nederlandse film, waarmee ze bedoelen dat het 
geloofwaardig moet zijn. Jongeren hechten ook meer waarde aan het genre ς vooral komedie ς en de 
herkenbaarheid van het verhaal en de personages voor iemand van hun eigen leeftijd. Ze laten zich 
over Nederlandse films vooral leiden door informatie die ze krijgen via internet (filmpjes op Youtube 
ŜΦŘΦύΣ ŘƻƻǊ ǿŀǘ ǾǊƛŜƴŘŜƴ Ŝƴ ŎƻƭƭŜƎŀΩǎ ƻǾŜǊ ŜŜƴ ŦƛƭƳ ǾŜǊǘŜƭƭŜƴ Ŝƴ ŘƻƻǊ ǊŜŎŜƴǎƛŜǎΦ .ƛƻǎŎƻƻǇǘǊŀƛƭŜǊǎ Ŝƴ 
aandacht in tv-ǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ȊƛƧƴ ǾƻƻǊ ŘŜȊŜ ƎǊƻŜǇ ƻƻƪ ōŜƭŀƴƎǊƛƧƪŜ ƛƴŦƻǊƳŀǘƛŜōǊƻƴƴŜƴΦ 
 
Arthouse high potentials  
Naast de overgrote meerderheid van mainstream filmliefhebbers, is er ook een relatief grote groep 
arthouse liefhebbers die tot het kernpotentieel hoort. Het profiel daarvan wijkt natuurlijk sterk af van 
het overheersende profiel en lijkt meer op dat van de huidige bezoeker van Nederlandse films in het 
filmtheater en op de crossover consument.  
De high potentials onder de arthouse liefhebbers zijn sterk vertegenwoordigd onder de 
hoogopgeleiden en in de leeftijdsgroep 31-40 jaar. Zij moeten vooral worden overtuigd door de 
kwaliteit en originaliteit van de films in het algemeen en de kwaliteit van de verhalen. Nederlandse 
films moeten echt voor arthouse liefhebbers zijn gemaakt, vinden ze. Genre doet er minder toe. Voor 
de keuze van Nederlandse films speelt bij deze groep ook opvallend vaak herkenbaarheid en 
chauvinisme een rol, en veel minder de taal, die voor andere segmenten doorslaggevend is voor een 
voorkeur voor Nederlandse films.  
hƻƪ ŜŜƴ ΨƴŜƎŀǘƛŜǾŜΩ ƳƻǘƛǾŀǘƛŜ ǎǇŜŜƭǘ ōƛƧ ŘŜȊŜ ƎǊƻep mee, vooral als het gaat om films uit andere 
landen: Amerikaanse films vinden ze te commercieel. Ze zijn moeilijker via media te bereiken met 
informatie over Nederlandse films of ze nemen er minder kennis van, met uitzondering van gedrukte 
media ς recensies in kranten ς ŀŎǘǳŀƭƛǘŜƛǘŜƴǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Ŝƴ ǘŀƭƪǎƘƻǿǎ ƻǇ ǘǾΦ  
Ook voor de arthouse high potentials is INTOUCHABLES hét voorbeeld van een heel goede buitenlandse 
film, waarvan men zou wensen dat die ook in Nederland gemaakt zouden worden. Daarnaast noemen 
ze AMOUR, JAGTEN, THE KINGΩS SPEECH en BIUTIFUL als goede voorbeelden voor de Nederlandse 
filmproductie.  
 
Totaal potentieel: low potentials 
Bijna de helft van de grote groep potentiële consumenten zegt dat men graag of zelfs heel graag naar 
Nederlandse films kijkt. De andere helft staat neutraler tegenover Nederlandse films: ze kijkt er niet 
speciaal graag naar, maar heeft er ook geen hekel aan.  
De grote groep potentiële consumenten zijn veel minder bioscoop- en filmtheatergangers en horen 
ook aanzienlijk minder tot de betalende thuiskijkers dan de huidige consumenten. Als ze naar de 
bioscoop of het filmtheater gaan heeft dat voor bijna de helft een incidenteel karakter en is maar één 
op de tien een frequente bezoeker. Bij de huidige consumenten gaat de helft frequent naar de 
bioscoop. Ze kijken wel meer gratis films op tv, ook Nederlandse. 
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De low potentials zijn evenals de high potentials in meerderheid het mainstream filmtype en minder 
een crossover type, onafhankelijk van hoe vaak ze films thuis kijken of in de bioscoop. Daarmee wijkt 
ook het profiel van de low potentials essentieel af van dat van de huidige consumenten: de potentiële 
consument is een filmliefhebber met een voorkeur voor mainstream films. De potentiële consumenten 
verschillen weinig van de huidige consumenten wat betreft de redenen waarom ze van Nederlandse 
films houden. Ze kijken graag omdat het meestal goede of leuke films zijn en vanwege de Nederlandse 
taal, en in mindere mate vanwege de herkenbaarheid en chauvinisme. De bekende en goede acteurs 
en omdat de kwaliteit steeds beter wordt zijn bij de potentiële consumenten redenen die minder vaak 
worden genoemd dan door de huidige consument. Potentiële consumenten zijn wel veel kritischer 
over de kwaliteit van Nederlandse films in het algemeen en specifiek over de kwaliteit van de verhalen 
en acteerwerk.  
 
Als ze blindelings moeten kiezen, kiezen ze veel vaker voor een Amerikaanse film dan voor een 
Nederlandse film in vergelijking met de huidige consumenten. Reden: omdat het de beste en leukste 
films zijn. Als ze blindelings voor de Nederlandse films kiezen, is dat vooral vanwege de taal. De 
potentiële consumenten die blindelings voor een film uit een ander land kiezen, doen dat vooral 
omdat ze een specifieke voorkeur of belangstelling voor een bepaald land hebben. Daarin verschillen 
ze niet van de huidige consumenten.  
 
Een meerderheid van de potentiële consumenten vindt weliswaar de kwaliteit van Nederlandse films 
beter dan vroeger, maar het zijn er minder dan bij de huidige consumenten die dit vinden. Ruim 
driekwart zou niet willen betalen om oude, klassieke Nederlandse films te zien.  
 
De potentiële consumenten hebben een minder uitgesproken voorkeur voor specifieke genres dan de 
huidige consument. Op één uitzondering na, zij houden meer van actie. Over het algemeen geven ze 
de voorkeur aan (in volgorde van belang) komedie, misdaad/detective, thrillers, actie en 
avonturenfilms. Echter als het om Nederlandse films gaat, hebben ze een grotere voorkeur voor 
thrillers, vervolgens komedie, actie, drama, familiefilm en oorlogs- of historische films. Evenals bij de 
huidige consumenten hebben mannen een grotere voorkeur voor actie, oorlogsfilm en thriller, en 
vrouwen voor drama, familiefilm en romantische komedie.  
 
Voor zowel de huidige als de potentiële consumenten van Nederlandse films zijn het verhaal en genre 
doorslaggevend om een Nederlandse film te gaan zien. Maar waar de huidige doelgroep voor een film 
kiest vanwege bepaalde acteurs of vanwege het boek of de televisieserie waarop de film gebaseerd is, 
kiest de potentiële doelgroep liever voor een film vanwege de spanning en de recensies. Ook een 
speciale aanbieding of korting geeft bij de potentiële doelgroep vaker de doorslag. Met uitzondering 
van de 55+ers die veel waarde hechten aan het boek of de tv-serie waar de film op is gebaseerd. 
Vrouwen en cross over filmconsumenten binnen de potentiële doelgroep lijken meer op de huidige 
consument doordat zij meer waarde hechten aan het verhaal en het boek of de tv-serie waarop de film 
is gebaseerd en op recensies.  
 
Doordat ze minder naar de bioscoop gaan worden potentiële consumenten minder geïnformeerd via 
websites van bioscopen en bioscooptrailers dan de huidige consumenten. Daarentegen spelen tv-
ǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Ŝƴ ǎƻŎƛŀƭ ƳŜŘƛŀ ŜŜƴ ōŜƭŀƴƎǊƛƧƪŜǊe rol als informatiebron. Net als bij de huidige 
consumenten horen potentiële consumenten meer over Nederlandse films via recensies in kranten en 
via allerlei tv-ǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Řŀƴ ƻǾŜǊ ŦƛƭƳǎ ƛƴ ƘŜǘ ŀƭƎŜƳŜŜƴΦ Als ze iets missen aan de promotie en 
publiciteit ǾƻƻǊ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎ ƛǎ Řŀǘ ŘŜ ōǳȊȊ ōƛƧ ǾǊƛŜƴŘŜƴΣ ŦŀƳƛƭƛŜ Ŝƴ ŎƻƭƭŜƎŀΩǎΦ [ŜŜŦǘƛƧŘ Ŝƴ ŀƴŘŜǊŜ 
demografische verschillen zijn nauwelijks bepalend voor de wijze waarop de potentiële consument 
zich informeert. 
 
Het lijstje van typisch Nederlandse films die heel goed zijn en waarvan er meer moeten worden 
gemaakt wordt ook bij de potentiële consumenten aangevoerd door TURKS FRUIT, gevolgd door KOMT 
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EEN VROUW BIJ DE DOKTER, SOLDAAT VAN ORANJE en FLODDER. Opvallend is dat ALLES IS LIEFDE beter scoort bij 
de low potentials dan bij de high potentials en ZWARTBOEK juist lager scoort bij de low potentials.  
INTOUCHABLES is ook bij deze groep hét voorbeeld van een heel goede buitenlandse film die men ook in 
Nederland gemaakt zou willen zien. Meer nog dan bij de high potentials is de taal belangrijk voor de 
ideale Nederlandse film bij deze groep, gevolgd door Nederlandse acteurs en locaties, dat de film 
realistisch is en voor een groot publiek. Het genre doet er bij deze groep meer toe dan bij de high 
potentials.  
 
De potentiële doelgroep heeft minder recente buitenlandse films gezien dan de huidige consument. 
Met name typische crossover films als THE KINGΩS SPEECH en IRON LADY die door veel huidige 
consumenten zijn gezien, zijn aanmerkelijk minder gezien door potentiële consumenten. Ook recente 
buitenlandse arthouse films hebben bij deze consumenten een lager bereik. Het meest gezien is 
HANGOVER 2, een film die vooral heel populair is bij de jongste leeftijdsgroep. De oudere 
leeftijdsgroepen (vanaf 41 jaar) hebben het meest MISSION IMPOSSIBLE ς GHOST PROTOCOL gezien. De low 
potentials hebben wel vaker SHERLOCK HOLMES 2, THE KINGΩS SPEECH en SNOWWHITE AND THE HUNTSMAN 
gezien dan de high potentials. THE KINGΩS SPEECH is het meest gezien is door de arthouse 
filmconsumenten.  
  



22 
 

De Nederlandse film markt 

Bioscoopbezoek en marktaandeel 
In 2012 werden er in totaal 4,8 miljoen bezoeken gebracht aan Nederlandse films waarmee 35 miljoen 
euro aan recette werd opgebracht. De best bezochte film van 2012 was ALLES IS FAMILIE met 646.000 
bezoeken. Er staan drie Nederlandse films in de top 20 van 2012; ALLES IS FAMILIE, MEES KEES en ALLEEN 

MAAR NETTE MENSEN.  
 
IŜǘ ƳŀǊƪǘŀŀƴŘŜŜƭ Ǿŀƴ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎ ƛǎ ǎƛƴŘǎ ŘŜ ƧŀǊŜƴ Ωфл Ŧƭƛƴƪ ƎŜǎǘŜƎŜƴΦ {ǳŎŎŜǎƧŀǊŜƴ ȊƛƧƴ ŜŎƘǘŜǊ 
sterk afhankelijk van één of twee kaskrakers. Zoals in 1992 FLODDER IN AMERIKA en in 2011 GOOISCHE 

VROUWEN.  
 

 
Bron: NVB/NVF  
 
Het marktaandeel is echter nog altijd beneden gemiddeld in vergelijking met marktaandelen van 
nationale films in andere Europese landen.  
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* Groot-Brittanië op basis van recette (bron: Mediasalles) 

 
 

Bioscoopreleases 
In totaal gingen in 2012 63 Nederlandse films ς zowel speelfilms als documentaires ς in 
bioscooppremière, met gemiddeld 40 kopieën. De nieuwe releases van Nederlandse films zijn 
geconcentreerd op bepaalde momenten in het jaar, met een piek in het voorjaar en in het najaar.  
 

 
Bron: NVB/NVF 

 
Buitenlandse films hebben relatief gezien een meer gelijke spreiding over het jaar, zoals in het 
volgende figuur te zien is over 2012. Daarnaast kennen buitenlandse films een piek in het bezoek in 
juli, terwijl dit voor Nederlandse films juist één van de maanden is met het laagste aandeel bezoek en 
releases.  
 
 

0% 

5% 

10% 

15% 

20% 

25% 

30% 

35% 

40% 

45% 

50% 

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 

Marktaandelen (op basis van bezoek*) nationale films in Europa 

België 

Duitsland 

Denemarken 

Spanje 

Frankrijk 

Groot-Brittanië 

Italië 

Nederland 

Zweden 

Noorwegen 

0% 

5% 

10% 

15% 

20% 

25% 

jan feb mrt apr mei jun jul aug sep okt nov dec 

Spreiding  Nederlandse bioscoopreleases 

2010 2011 2012 



24 
 

 
Bron: NVB/NVF (alleen NVF leden) 

 
 
Verdeling genres  

Van de 63 Nederlandse bioscoopreleases in 2012 waren er 19 documentaires. De  44 speelfilms die in 
2012 in première gingen, bestonden uit de volgende genres:  1  romantische komedie,  1 
horrorkomedie, 2 ƻƻǊƭƻƎǎŘǊŀƳŀΩǎΣ 2 misdaadkomedies, 4 thrillers, 6 komedies, 9 arthouse films, 3 
dramafilms, 11 jeugdfilms,  3 familiefilms.4 Eén film was een re-release. In de volgende figuur wordt de 
spreiding van de verschillende genres over de afgelopen 3 jaar voorgesteld. In totaal zijn er tussen 
2010 en 2012  163 films uitgebracht, waarvan 52 documentaires.  
  
 

                                                           
4
 Genres op basis van data CinemaBridge en websites van distributeurs. Films in het genre arthouse zijn titels die 

voornamelijk in filmtheaters zijn vertoond (meer dan 70% van de theaters waarin de film werd vertoond). 
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Bron: NVB/NVF (CinemaBridge) 

 
Jeugd- en familiefilms worden vooral in oktober uitgebracht en weinig films in mei en de 
zomermaanden. Verder zijn de genres goed verspreid over het hele jaar. Dramafilms zijn in de 
ǿƛƴǘŜǊƳŀŀƴŘŜƴ Ǿŀŀƪ ƘƛǎǘƻǊƛǎŎƘŜ ŘǊŀƳŀΩǎΦ 
 

Verhouding genrevoorkeuren en genreverdeling Nederlandse films 

Als de genrevoorkeuren van de potentiële en huidige consumenten (zie deel 1.3.3 en 1.4.3) naast de 
uitgebrachte Nederlandse speelfilms van de afgelopen drie jaar worden gelegd, dan valt op dat de 
genreverdeling binnen het aanbod van Nederlandse films niet goed aansluit bij de behoeften van de 
consumenten. In de volgende figuur wordt duidelijk dat te weinig wordt voorzien in avonturen- en 
actiefilms, romantische komedies, oorlogs- en historische films, drama en misdaad/detectives. Bij het 
potentiële publiek is er vooral behoefte aan actie- en avonturenfilms. Bij de huidige doelgroep 
ontbreekt het vooral aan romantische komedies, drama en familiefilms. Aan de duidelijk aanwezige 
behoefte aan Nederlandse natuurfilms wordt in zijn geheel niet voorzien.  
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Als we naar de potentiële consumenten kijken zien we duidelijke verschillen per type consument. 
Vanzelfsprekend hebben arthouse consumenten een grote voorkeur voor arthouse films, maar ook bij 
de arthouseliefhebbers is het aanbod van Nederlandse arthouse films in verhouding groter dan hun 
voorkeur.  

Voor de crossover en arthouse consumenten voldoet het aanbod van drama, historische of 
oorlogsfilms niet aan de voorkeuren. De crossover consumenten hebben ook meer behoefte aan 
avonturen- en misdaadfilms, familiefilms en romantische komedies dan worden aangeboden. Ook de 
mainstream consumenten zouden meer romantische komedies willen zien, en daarnaast thrillers, 
actiefilms, en komedies.  
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Home entertainment markt 

Lƴ нлмн ǿŀǎ ŘŜ ƻƳȊŜǘ ǳƛǘ ǾŜǊƪƻƻǇ Ŝƴ ǾŜǊƘǳǳǊ Ǿŀƴ ŘǾŘΩǎ Ŝƴ ōƭǳ-ǊŀȅΩǎ Ŝƴ ǾƛŘŜƻ ƻƴ ŘŜƳŀƴŘ ϵнутΣф 
miljoen, dit is een daling van 9% ten opzichte van 2011. De home entertainment markt daalt sterk de 
laatste jaren. Vooral de dvd verkoop is gedaald, met 21% ten opzichte van 2011. Blu-ray liet een lichte 
plus zien van 2% en bij video digitaal steeg de omzet zelfs 36%. Maar die stijging kan de gehele markt 
niet op peil houden. In 2011 is een schatting gedaan van het marktaandeel van Nederlandse films in de 
thuismarkt, aangezien concrete gegevens onbekend zijn.5 Deze schatting betrof 15%, dit zou 
ōŜǘŜƪŜƴŜƴ Řŀǘ ŜǊ ƛƴ нлмн ƛƴ ŘŜ ǘƘǳƛǎƳŀǊƪǘ ƻƴƎŜǾŜŜǊ ϵпл ƳƛƭƧƻŜƴ ƻƳƎŜȊŜǘ ƛǎ ǿŀǘ ōŜǘǊŜŦt Nederlandse 
ŦƛƭƳǎΦ Lƴ нлмн ǎǘƻƴŘ ŜǊ м bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳ ƛƴ ŘŜ ǘƻǇ мл ōŜǎǘŜ ǾŜǊƪƻŎƘǘŜ ŘǾŘΩǎ Ŝƴ ōƭǳ-ǊŀȅΩǎΥ NOVA ZEMBLA 
op nr 7.6 

                                                           
5
 Stichting Filmonderzoek en Paul Verstraeten Communicatie, Quickscan economische kerncijfers Nederlandse 

filmsector en filmproductie (2011). 
6
 NVPI, Jaarcijfers Video 2012 en International Video Federation (IVF), Country Profile: The Netherlands 2013.  
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Bron: NVPI  
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A. VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER 



A. VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER  Bereik Nederlandse speelfilms via diverse media  

 
 

Hoofdstuk 1 Filmconsumptie, gedrag en voorkeuren 

 

1.1 Bereik Nederlandse speelfilms via diverse media 

άBijna elke Nederlander kijkt naar Nederlandse speelfilms, meestal thuis op tv.έ 
 
94% van de Nederlandse bevolking van 16 jaar en ouder kijkt wel eens een Nederlandse film, thuis of 
in de bioscoop. Slechts 6% kijkt nooit naar een Nederlandse speelfilm.  
 

 
 
Het overgrote deel (87%) kijkt thuis naar Nederlandse speelfilms, ongeveer één derde ziet 
Nederlandse speelfilms in de bioscoop en 5% in het arthouse of filmhuis. 
 

 
* meerdere antwoorden mogelijk 

 
De meeste mensen kijken Nederlandse films op televisie (81%). Zij kijken dus gratis naar Nederlandse 
films. De volgende figuur laat de verdeling per leeftijd zien.  
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Jongeren zien meer Nederlandse films in de bioscoop en ze kijken ook meer naar Nederlandse films via 
dvd en blu-ray. Ze zien ook over het algemeen meer films in de bioscoop en op dvd/blu-ray. Video 
Demand wordt vaker gebruikt door 31 tot 40 jarigen, zowel voor films in het algemeen als  voor 
Nederlandse films. Vooral 55+ers betalen minder vaak voor films, thuis of in de bioscoop.  

Het unieke bereik via betaalde kanalen (in de bioscoop of bijvoorbeeld op dvd of via Video on 
Demand) is 53%. Dus iets meer dan de helft van de volwassen bevolking  betaalt voor  Nederlandse 
films.  

Uit recent onderzoek van Stichting Filmonderzoek (Bioscoopmonitor 2012-2013) blijkt dat 19% van de 
Nederlanders van 16 en ouder ten minste één Nederlandse film bezocht in de bioscoop in 2012.7 
Wanneer alleen de bioscoopbezoekers in beschouwing worden genomen, blijkt dat ruim één derde 
(35%) van deze groep Nederlandse films heeft gezien in de bioscoop.  

In totaal bezochten Nederlanders 0,4 keer een Nederlandse film in 2012. De bezoekfrequentie is het 
hoogst onder vrouwen (het verschil met de bezoekfrequentie van mannen is 58%). 2 procent van alle 
Nederlanders gaat vaker dan één 1 keer per maand of vaker. Van de groep die naar een Nederlandse 
film is geweest in 2012 gaat 15% twee keer of vaker naar een Nederlandse film. Wanneer men een 
Nederlandse film bezoekt, is dit dus vaak een incidenteel bezoek. 

                                                           
7
 Deze gegevens kunnen licht afwijken van de overige informatie in dit rapport, omdat in de laatste 

Bioscoopmonitor alleen naar 2012 is gevraagd, terwijl in dit rapport een meer algemeen beeld over meerdere 
jaren wordt geschetst.  
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Een kwart van de respondenten die nooit betalen om Nederlandse films thuis zien, bezoekt echter wel 
Nederlandse films in de bioscoop. 29% van de respondenten die geen Nederlandse films in de 
bioscoop bezoeken betaalt wel voor Nederlandse films om die thuis te zien. In beide situaties gaat het 
vooral ς ongeveer tweederde ς om consumenten die incidenteel Nederlandse films in de bioscoop 
bezoeken of thuis zien. 

1.1.1 Bioscoopbezoekers van Nederlandse films 
 
άBioscoopbezoekers van Nederlandse films zijn ouder, lager opgeleid en minder stedelijk dan 
bioscoopbezoekers in het algemeen.έ  

Er zijn verschillen tussen bioscoopbezoekers in het algemeen en bioscoopbezoekers van Nederlandse 
films in relatie tot hun achtergrondkenmerken. Jongeren zijn vaker bioscoopbezoeker, maar 
verhoudingsgewijs minder vaak bezoeker van Nederlandse films. Naarmate ze ouder worden wordt dit 
verschil kleiner, maar gaan ze ook minder naar de bioscoop. Dus als de 55+ers naar de bioscoop gaan, 
zijn het ook vaak bezoekers van Nederlandse films. Een vergelijkbare trend is te zien in relatie tot 
opleiding: naar mate ze hoger zijn opgeleid, zijn het vaker bioscoopbezoekers, maar in verhouding 
minder vaak bezoekers van Nederlandse films. In iets mindere mate is die trend ook zichtbaar in relatie 
tot de woonregio: naar mate ze in grotere steden wonen, groeit het aantal bioscoopbezoekers en 
wordt verhoudingsgewijs het aandeel bioscoopbezoekers van Nederlandse films kleiner. Allochtonen 
gaan meer naar de bioscoop dan autochtonen, maar het zijn minder bezoekers van Nederlandse films.  

 
 
Niettemin is het bereik van Nederlandse films in de bioscoop het hoogst bij de segmenten die ook het 
hoogst scoren wat betreft bioscoopbezoek, namelijk bij jongeren, hoger opgeleiden en inwoners van 
de drie grote steden.  

1.1.2 Bezoekers Nederlandse films in het arthouse/filmtheater 
 
άEén op de twintig ziet wel eens een Nederlandse film in een arthouseΦέ 

5% van de Nederlanders gaat wel eens naar een Nederlandse film in het arthouse. Van de 
arthousebezoekers gaat tweederde wel eens naar een Nederlandse film in het arthouse.  
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Zowel bezoekers van filmtheaters in het algemeen als bezoekers van Nederlandse films in het 
filmtheater zijn vaker hoger opgeleid. Ook gaan vooral mensen zonder kinderen en uit stedelijke 
gebieden naar het filmtheater.  

 
 

1.1.2 Thuisconsumenten Nederlandse films  

άBijna twee op de vijf Nederlanders betaalt voor Nederlandse films om die thuis te zienΦέ 

38% van de Nederlanders betaalt om thuis naar een Nederlandse film te kijken. Bijvoorbeeld door een 
dvd of blu-ray te kopen of te huren, te kijken via Video on Demand of via betaalde filmzenders.  

Nederlanders die thuis betaald films kijken zijn vaker man en middelbaar of hoger opgeleid. 55+ers 
kijken het minst thuis betaald naar films. Bij de andere leeftijdsgroepen zijn er geen sterke verschillen. 
55+ers kijken echter verhoudingsgewijs wel meer betaald naar Nederlandse films. Ook wordt in 
plattelandsgemeenten verhoudingsgewijs vaker betaald om thuis Nederlandse films te zien.  
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Nederlandse films worden vooral gezien op dvd of blu-ray (33%). Het meest door de jongste 
leeftijdsgroepen (16-40 jaar). Maar ook 41-54-jarigen, mannen, hoger opgeleiden en mensen met 
kinderen kijken vaker Nederlandse films op dvd en blu-ray. Video on demand wordt voor Nederlandse 
films meer gebruikt door 31 tot 40 jarigen, ook mannen, middelbaar opgeleiden en mensen met 
kinderen. Betaalde filmzenders worden meer gebruikt door allochtonen dan autochtonen en door 23-
30 jarigen. Regionaal zijn er weinig verschillen in relatie tot het bereik van betaalde media voor 
Nederlandse films.  
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1.2 Potentieel nieuw bereik Nederlandse films  

De respondenten die momenteel geen consumenten zijn van Nederlandse films is de vraag voorgelegd 
hoe groot men de kans acht dit zij dit in de nabije toekomst wél zullen doen.  

1.2.1 Potentieel nieuw bereik Nederlandse films thuis 

37% van de mensen die nu niet betalen om thuis naar Nederlandse films te kijken, sluit niet uit dat ze 
dat in de nabije toekomst wel doen. Daarnaast weet 7% dat zelfs zeker of acht die kans groot. Het 
betekent dat 27% van alle volwassen Nederlanders die nu nog niet betalen voor Nederlandse films, dit 
wel een kans voor de toekomst geeft. 
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Frequente bioscoopbezoekers en jongeren van 16 t/m 30 jaar weten vaker zeker of achten de kans 
vaker groot dat ze in de toekomst zullen betalen om Nederlandse films thuis te zien. De kans wordt 
ook groter ingeschat door frequentie thuiskijkers, in de 3 grote steden, door arthouse liefhebbers en 
door ouders met jonge kinderen.  

De oudere leeftijdsgroepen (vanaf 40 jaar) schatten die kans aanzienlijk lager in, evenals de incidentele 
bioscoopbezoeker en incidentele thuisconsument.  

 

1.2.2 Potentieel nieuw bereik Nederlandse films in de bioscoop 

43% van de mensen die nu niet naar Nederlandse films gaan in de bioscoop sluit het niet uit dat ze dit 
in de nabije toekomst wel zullen doen. Daarnaast weet 10% dit zelfs zeker of acht die kans groot. 
Hieruit volgt dat één derde van de volwassen Nederlanders een bioscoopbezoek aan Nederlandse 
films in de nabije toekomst een kans geeft.  
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Merendeels dezelfde segmenten als bij de thuisconsumenten geven een bioscoopbezoek aan 
Nederlandse films in de nabije toekomst de meeste kansen: jongeren, frequente bioscoopbezoekers 
en frequente thuiskijkers. Woonregio, type filmconsument en gezinssamenstelling zijn bij de intentie 
van bioscoopbezoek minder van invloed.  

Ouderen (vanaf 40 jaar), incidentele bioscoopbezoekers en incidentele thuisconsumenten hebben een 
lagere intentie om in de nabije toekomst Nederlandse films in de bioscoop te bezoeken.  

 

 

1.2.3 Potentieel nieuw bereik Nederlandse films in het filmtheater 

92% gaat nu nooit naar Nederlandse films in het filmtheater.8 Van hen sluit 29% het niet uit dat in de 
toekomst wel te doen, en 7% weet dat zeker weet of acht de kans groot. Evenals bij het 
bioscoopbezoek is dit één derde van alle Nederlanders van 16 jaar en ouder.  

                                                           
8
 Exclusief 4% van de Nederlanders die aangaven nooit films te kijken. 
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Ook in dit geval geven 23 tot 30-jarigen, frequente bioscoopbezoekers en thuisconsumenten een 
Nederlandse film in het filmtheater de meeste kans. Daarnaast ook inwoners van de 3 grote steden. 
Opvallend is dat hoger opgeleiden wel vaker zeggen dat ze het niet uitsluiten dat ze in de toekomst 
een Nederlandse film in het filmtheater zullen bezoeken, maar niet vaker zeggen dat ze dit zeker 
weten of de kans groot achten. Ze houden dus meer een slag onder de arm. 

 

 

1.2.4 Vergelijking potentieel nieuw bereik van de verschillende platforms 

De respondenten geven toekomstig bioscoopbezoek van Nederlandse films een grotere kans dan 
thuisconsumptie of een bezoek aan de filmtheaters.  
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1.3 Huidige consumenten van Nederlandse films 

Huidige consumenten van Nederlandse films hebben aangegeven wel eens Nederlandse films te kijken 
en daarvoor ook te betalen. Dus door een Nederlandse film in de bioscoop of een filmtheater te zien, 
of op een gekochte of gehuurde dvd of blu-ray, via Video on Demand of één van de betaalde 
filmzenders.  

1.3.1 Hoe kijken huidige consumenten films? 

άDe huidige consumenten van Nederlandse films zijn filmliefhebbers en zien veel filmsΦέ 

De huidige consumenten van Nederlandse films zijn intensieve filmkijkers of filmliefhebbers. 72% van 
hen gaat namelijk wel eens naar de bioscoop. Tweederde gaat wel eens naar de bioscoop voor een 
Nederlandse film. Bijna driekwart kijkt Nederlandse films thuis en betaalt hiervoor (op dvd/blu-ray, via 
Video on Demand of de betaalde filmzenders). 
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De bioscoopbezoekers onder de huidige consumenten gaven aan ongeveer 8 films per jaar in de 
bioscoop te zien, en gemiddeld 3 Nederlandse films. De huidige consumenten zijn in meerderheid 
(56%) regelmatige bioscoopbezoekers.  

Driekwart (73%) van de mensen die Nederlandse films in de bioscoop zien, is incidentele bezoeker (1 
t/m 3 keer per jaar) van Nederlandse films. Bijna een kwart (23%) van de bioscoopbezoekers die 
Nederlandse films zien, gaat regelmatig voor Nederlandse films naar de bioscoop ( 4 t/m 11 keer per 
jaar) en 4% ziet veel Nederlandse films (1 keer per maand of vaker). Bezoek aan een Nederlandse film 
is dus over het algemeen een incidenteel bezoek. 

 
 
Frequente bioscoopbezoekers zijn vaker jongeren, mannen, allochtoon, stedelijk en hoger opgeleid. Bij 
Nederlandse films zijn er meer frequente bezoekers onder mensen met jonge kinderen dan bij 
bioscoopbezoekers in het algemeen. Ook komen frequente bezoekers van Nederlandse films vaker uit 
ǎǘŜŘŜƭƛƧƪŜ ǊŜƎƛƻΩǎ ƳŜǘ ƎǊƻǘŜ ōƛƻǎŎƻǇŜƴΣ ǘŜǊǿƛƧƭ ŦǊŜǉǳŜƴǘŜ ōƛƻscoopbezoekers vaker uit de drie grote 
steden komen. En onder bioscoopbezoekers van Nederlandse films zijn vaker incidentele bezoekers, 
terwijl over het algemeen hoger opgeleiden eerder frequente bezoeker zijn. 

72% 

12% 

86% 

56% 

26% 

17% 

6% 

66% 

9% 

86% 

53% 

25% 

17% 

5% 

in de bioscoop 

in het filmtheater 

gratis op televisie 

via dvd en blu-ray 

via Video on demand 

via betaalde filmzenders 

op een andere manier 

Hoe kijkt men films? - huidige consumenten 

films in het algemeen Nederlandse films 

26% 

73% 

56% 

23% 19% 

4% 

Bioscoopbezoek algemeen Bioscoopbezoek Nederlandse films 

Frequentie bioscoopbezoek - huidige 
consumenten 

Incidenteel Regelmatig Frequent 



A. VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER  Huidige consumenten van Nederlandse films 

41 
 

 
 

De huidige consumenten die thuis films kijken (betaald, dus op dvd, blu-ray, via betaalde filmzenders 
of Video on Demand), geven aan per jaar gemiddeld 26 films te kijken en gemiddeld 12 Nederlandse 
films. Van de huidige consumenten kijkt 61% incidenteel thuis naar Nederlandse films (1 t/m 9 keer 
per jaar), 27% kijkt regelmatig thuis Nederlandse films (10 t/m 29 keer per jaar) en 11% kijkt frequent 
thuis naar Nederlandse films. Wat betreft films in het algemeen zijn er, net zoals bij bioscoopbezoek, 
meer regelmatige thuiskijkers (45%), en wat betreft Nederlandse films is de consumptie bij het 
merendeel incidenteel (61%). 
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Evenals bij het bioscoopbezoek zijn frequente filmkijkers vooral jong, man, allochtoon en stedelijk. 
Frequente thuiskijkers van Nederlandse films wijken daarvan af, doordat zij vaker lager zijn opgeleid en 
uit minder stedelijke gebieden komen. Incidentele thuiskijkers van Nederlandse films zijn vaker 31 t/m 
40 jaar, vrouw en autochtoon.  

 

 
 
1.3.2 Welk type consument is de huidige consument van Nederlandse films? 

άConsumenten van Nederlandse films zijn vaker crossover filmconsumentenΦέ 

We onderscheiden drie type consumenten: mainstream, arthouse en crossover consumenten. 
Mainstream filmconsumenten zien alleen populaire en grote ς meestal Amerikaanse ς films, met 
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bekende acteurs en populaire grote Nederlandse films met bekende acteurs. Ook kunnen ze populaire 
en grote Amerikaanse of Nederlandse familie- en kinderfilms kijken. Arthouse filmconsumenten zien 
vooral artistieke films en kwaliteitsdrama uit allerlei landen en Nederland. Ook kunnen ze 
kwaliteitsfilms voor kinderen uit Nederland en het buitenland kijken. Crossover filmconsumenten 
kijken zowel mainstream als arthouse films. 

Van alle respondenten is 53% mainstream filmconsument. 7% is arthouse en 40% is crossover 
filmconsument. Bij de huidige consumenten van Nederlandse films is die verdeling anders: 47% is 
mainstream consument, 6% arthouse en 47% crossover consument. Onder de huidige consumenten 
zijn dus meer crossover consumenten.  

 

 
 
Onder de huidige consumenten van Nederlandse films zijn jongeren in meerderheid gericht op 
mainstream films, terwijl ouderen meer crossover en arthouse consumenten zijn. Lager opgeleiden 
hebben een grotere voorkeur voor mainstream films, terwijl hoger opgeleiden meer crossover en 
arthouse consumenten zijn.  

Bewoners van de 3 grote steden zijn vaker arthouse en crossover consumenten. Mensen zonder 
kinderen zijn eerder arthouse consumenten, terwijl de groep met kinderen meer bestaat uit crossover 
consumenten. 
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De frequentie van zowel het betaald thuis kijken als het bioscoopbezoek is het hoogst bij de crossover 
consumenten en lager bij mainstream consumenten. Vooral bij de frequentie van het bioscoopbezoek 
zijn de verschillen groot tussen de crossover en mainstream consumenten; bijna tweederde van de 
crossover consumenten gaat frequent naar de bioscoop, tegenover 28% van de mainstream 
consumenten. Arthouse consumenten betalen minder vaak om films thuis te zien, maar gaan relatief 
wel vaker naar de bioscoop.  

 
 
1.3.3 Aan welke genres geven huidige consumenten de voorkeur? 

άKomedie het meest populaire genre bij de huidige consumenten van Nederlandse filmsΦέ 

De huidige consumenten van Nederlandse films is gevraagd aan welke filmgenres men de voorkeur 
geeft, zowel bij films in het algemeen als bij Nederlandse films.  
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De huidige consumenten van Nederlandse films zien bij voorkeur komedies, zowel wat betreft films in 
het algemeen als Nederlandse films. De voorkeursgenres van Nederlandse films zijn daarna 
ŦŀƳƛƭƛŜŦƛƭƳǎΣ ŘǊŀƳŀΩǎΣ ǊƻƳŀƴǘƛǎŎƘŜ ƪƻƳŜŘƛŜǎ, thrillers en oorlogsfilms.  

Voor films in het algemeen liggen die voorkeuren anders: na komedie zijn dat thrillers, actiefilms en 
misdaad/detectives. Deze genres komen bij Nederlandse films pas op de 7de, 8ste en 9de plek.  

De grootste verschillen tussen films in het algemeen en Nederlandse films zijn de voorkeuren voor 
avonturenfilms, science fiction, fantasy en animatiefilms; als genre van Nederlandse films kan men zich 
daar blijkbaar veel minder bij voorstellen.  

Jongeren van 16-30 jaar geven bij Nederlandse films vooral de voorkeur aan komedies, romantische 
komedies en horror. Jongeren van 16-22 jaar hebben ook grotere voorkeur voor familiefilms, 23 t/m 
30 jarigen daarentegen juist niet. Familiefilms zijn wel weer populair bij 31 jaar en ouder.  

31 t/m 40 jarigen geven bij Nederlandse films de voorkeur aan thrillers en kinder/jeugdfilms. 41 t/m 54 
jarigen houden bij Nederlandse films ook van thrillers, maar ook vaker van arthouse en actiefilms. 
55plussers hebben bij Nederlandse films de meeste voorkeur voor thrillers, maar ook voor 
misdaad/detectives, oorlogsfilms en documentaires.  

Alle leeftijdsgroepen houden ongeveer evenveel van Nederlands drama.  
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Er bestaan grote verschillen in genrevoorkeuren in relatie tot geslacht. Mannen hebben vaker een 
voorkeur voor Nederlandse komedies (39%) en oorlogsfilms (33%). Vrouwen geven vaker de voorkeur 
aan romantische komedies (44%) en drama (40%).  

 
 
Mainstream consumenten houden vaker van Nederlandse komedies, terwijl crossover en arthouse 
consumenten vaker kiezen  voor Nederlands drama. Arthouse consumenten houden daarnaast vaker 
van Nederlandse documentaires en arthouse films. Crossover consumenten hebben naast drama een 
voorkeur voor Nederlandse oorlogsfilms, familiefilms, komedies, thrillers en romantische komedies.  

 

32% 

27% 

8% 

39% 

19% 
23% 

9% 
7% 

21% 

31% 

7% 

33% 

11% 

25% 

4% 
7% 

19% 

13% 

7% 

2% 

25% 
22% 

3% 

39% 

44% 
40% 

8% 
6% 

12% 
15% 

3% 

22% 

16% 

40% 

1% 

8% 

17% 
13% 

6% 

1% 

Genrevoorkeuren Nederlandse film per geslacht 
- huidige consumenten 

Man Vrouw 



A. VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER  Huidige consumenten van Nederlandse films 

48 
 

 
 
1.3.4 Wat geeft voor huidige consumenten de doorslag een film te kijken? 

ά!ŎǘŜǳǊǎ ƎŜǾŜƴ ŜŜǊŘŜǊ ŘŜ ŘƻƻǊǎƭŀƎ ōƛƧ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎΣ Řŀƴ ōƛƧ ŦƛƭƳǎ ƛƴ ƘŜǘ ŀƭƎŜƳŜŜƴΦέ 

Voor de huidige consumenten is het verhaal de doorslaggevende factor om een film te gaan zien, 
zowel voor films in het algemeen (60%), als voor Nederlandse films (54%). De tweede doorslaggevende 
factor is het genre, dit geldt ook voor beide (46% en 32%). Vervolgens speelt voor films in het 
algemeen de spanning een doorslaggevende rol (41%), terwijl bij Nederlandse films de acteurs 
belangrijker zijn (30%). Humor is bij films in het algemeen een doorslaggevende factor (35%), terwijl bij 
Nederlandse films het boek of de tv-serie waar de film op is gebaseerd belangrijker is (29%).  
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Voor alle leeftijdsgroepen geldt min of meer in dezelfde mate dat  het verhaal en het genre 
doorslaggevend zijn voor hun keuze van een bepaalde Nederlandse film. Humor is ook belangrijk, 
vooral voor de jongste leeftijdsgroepen, maar iets minder voor  31 tot 40-jarigen.  Zowel de jongste als 
de oudste leeftijdsgroep laat zich vaker leiden door het boek of de tv serie waarop de film gebaseerd is 
hen bevalt. Jongeren vinden recensies een minder belangrijke doorslaggevende factor dan oudere 
leeftijdscategorieën. Tenslotte is  spanning belangrijk, in meerdere mate voor de oudste leeftijdsgroep. 
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Als de huidige consument ervoor kiest om naar een Nederlandse film te gaan, zijn voor zowel mannen 
als vrouwen het verhaal, het genre, acteurs en humor doorslaggevend. Voor vrouwen is daarnaast het 
boek of de tv-serie waar de film op is gebaseerd doorslaggevend, terwijl mannen liever voor spanning 
gaan.  
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Arthouse consumenten zien, naast het verhaal en het genre, de artistieke kwaliteit, het boek of de tv-
serie waarop de film gebaseerd is en recensies als doorslaggevend, terwijl mainstream consumenten 
daarentegen humor, acteurs en spanning belangrijk vinden. Crossover consumenten zijn een goede 
mix: zowel acteurs als het boek en de recensies zijn doorslaggevend. 
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1.3.5 Hoe informeren huidige consumenten zich over films? 

ά5Ŝ ƘǳƛŘƛƎŜ ŎƻƴǎǳƳŜƴǘŜƴ ƘƻǊŜƴ ƳŜŜǊ ƻǾŜǊ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎ Ǿƛŀ ǘǾΣ Řŀƴ ŦƛƭƳǎ ƛƴ ƘŜǘ ŀƭƎŜƳŜŜƴΦέ 

De huidige consumenten van bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎ ƘƻǊŜƴ ƘŜǘ ƳŜŜǎǘ ƻǾŜǊ ŦƛƭƳǎ Ǿƛŀ ǾǊƛŜƴŘŜƴΣ ŎƻƭƭŜƎŀΩǎ Ŝƴ 
familie. Over films in het algemeen leest en ziet men daarna veel op internet, echter over Nederlandse 
films leest men meer in recensies in kranten. Ook hoort men meer over Nederlandse films dan films in 
ƘŜǘ ŀƭƎŜƳŜŜƴ ƛƴ ǘŀƭƪǎƘƻǿǎΣ ŀŎǘǳŀƭƛǘŜƛǘŜƴǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Ŝƴ ǎƘƻǿōƛȊȊǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ƻǇ ǘŜƭŜǾƛǎƛŜΣ Ŝƴ ǘŜǾŜƴǎ 
op de radio. Trailers in de bioscoop en websites van bioscopen lijken volgens de respondenten minder 
gericht op Nederlandse films. Bij anders, namelijk.. werden nieuwsbrieven (post of e-mail) van 
ōƛƻǎŎƻǇŜƴ Ŝƴ ŦƛƭƳǘƘŜŀǘŜǊǎ ƎŜƴƻŜƳŘΣ ǘǊŀƛƭŜǊǎ ƻǇ ŘǾŘΩǎΣ ŦƛƭƳƳŀƎŀȊƛƴŜǎ Ŝƴ ŘŜ CƛƭƳƪǊŀƴǘ Ŝƴ ǿŜǊŘ ŘŜ 
website imdb.com veel genoemd.  
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±ǊƛŜƴŘŜƴΣ ŦŀƳƛƭƛŜ Ŝƴ ŎƻƭƭŜƎŀΩǎ ǎǇŜƭŜƴ ōƛƧ ŀƭƭŜ ƭŜŜŦǘƛƧŘǎƎǊƻŜǇŜƴ ŜŜn vergelijkbare belangrijke rol als 
informatiebron over Nederlandse films. Voor de jongste leeftijdsgroepen (16-30 jaar) zijn internet en 
ǎƻŎƛŀƭ ƳŜŘƛŀ ōƛƧƴŀ ŜǾŜƴ ōŜƭŀƴƎǊƛƧƪ ŀƭǎ ǾǊƛŜƴŘŜƴΣ ŦŀƳƛƭƛŜ Ŝƴ ŎƻƭƭŜƎŀΩǎΦ Over het algemeen is zichtbaar dat 
de oudere leeftijdsgroepen meer horen en zien via gedrukte media en televisie en jongeren zicht meer 
informeren via internet en social media.9 9ƴƛƎŜ ǳƛǘȊƻƴŘŜǊƛƴƎ ȊƛƧƴ ŎƭƛǇǎ Ŝƴ ǇǊƻƳƻΩǎ ƻǇ ǘŜƭŜǾƛǎƛŜΤ dit is 
voor jongeren ook vaker een informatiebron over Nederlandse films. 

                                                           
9
 5ƛǘ ǎƭǳƛǘ ŀŀƴ ōƛƧ ƘŜǘ ƳŜŘƛŀƻƴŘŜǊȊƻŜƪ ƛƴ ŘŜ .ƛƻǎŎƻƻǇƳƻƴƛǘƻǊ нлмнκнлмо όIƻƻŦŘǎǘǳƪ L± ΨaŜŘƛŀƎŜōǊǳƛƪ Ǿŀƴ 
ōƛƻǎŎƻƻǇōŜȊƻŜƪŜǊǎΩύ ǿŀŀǊǳƛǘ ōƭƛƧƪǘ Řŀǘ ƻǳŘŜǊŜ ōƛƻǎŎƻƻǇōŜȊƻŜƪŜǊǎ ƳŜŜǊ ǘŜƭŜǾƛǎƛŜ ƪƛƧƪŜƴ Ŝƴ jongere 
bioscoopbezoekers meer internet gebruiken. 

52% 

47% 

42% 

41% 

39% 

31% 

29% 

27% 

26% 

25% 

23% 

21% 

15% 

2% 

2% 

1% 

49% 

39% 

41% 

32% 

32% 

30% 

30% 

21% 

28% 

21% 

20% 

25% 

17% 

3% 

1% 

1% 

Van vrienden / collega's / familie 

Internet (nieuws en film websites, YouTube) 

Recensies in kranten 

Clips of promo's op televisie 

Trailers in de bioscoop 

In filmprogramma's op televisie 

Artikelen en interviews in allerlei bladen 

Websites van bioscopen 

In talkshows en actualiteitenprogramma's op Χ 

Social media (Facebook, Twitter, Hyves) 

Affiches of andere buitenreclame 

Lƴ ǎƘƻǿōƛȊȊǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ƻǇ ǘŜƭŜǾƛǎƛŜ 

Op de radio 

Weet niet / wil niet zeggen 

Anders, namelijk... 

Geen van deze 

Op welke wijze hoor, lees of zie je wel een iets over films? 
- huidige consumenten 

films algemeen Nederlandse films 



A. VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER  Huidige consumenten van Nederlandse films 

54 
 

 

±ǊƻǳǿŜƴ ȊƛŜƴ Ŝƴ ƘƻǊŜƴ ƳŜŜǊ ƻǾŜǊ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎ Ǿŀƴ ǾǊƛŜƴŘŜƴΣ ŦŀƳƛƭƛŜ Ŝƴ ŎƻƭƭŜƎŀΩǎΣ ƛƴ 
ǎƘƻǿōƛȊȊǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎΣ ǘŀƭƪǎƘƻǿǎ Ŝƴ ŀŎǘǳŀƭƛǘŜƛǘŜƴǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎΣ ƻǇ ǎƻŎƛŀƭ ƳŜŘƛŀ Ŝƴ ƛƴ ǘƛƧŘǎŎƘǊƛŦǘŜƴΦ 
Mannen zien meer over Nederlandse films op internet en in de kranten.  
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Binnen de huidige consumenten horen mainstream consumenten het meest via vrienden en familie 
ƻǾŜǊ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎΦ IƛŜǊƻǇ ǾƻƭƎǘ ƛƴǘŜǊƴŜǘΣ ŎƭƛǇǎ ƻŦ ǇǊƻƳƻΩǎ ƻǇ ǘŜƭŜǾƛǎƛŜΣ ǊŜŎŜƴǎƛŜǎ ƛƴ kranten en 
trailers in de bioscoop. Arthouse consumenten zien en horen over het algemeen minder over 
Nederlandse films - ze noemen in elk geval minder bronnen ς m.u.v. de gedrukte media en 
ŀŎǘǳŀƭƛǘŜƛǘŜƴǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ Ŝƴ ǘŀƭƪǎƘƻǿǎ ƻǇ ǘǾΦ Voor crossover consumenten zijn ook vrienden, 
recensies in kranten en internet belangrijke informatiebronnen.  
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Verder kan opgemerkt worden dat recensies in kranten vooral een rol speelt in de drie grote steden. In 
de grote steden speelt internet en sociale media een kleinere rol dan in de rest van Nederland. De 
ǾŜǊǎŎƘƛƭƭŜƴ ȊƛƧƴ ŜŎƘǘŜǊ ƪƭŜƛƴΦ [ŀƎŜǊ ƻǇƎŜƭŜƛŘŜƴ ƘƻǊŜƴ ƳŜŜǊ Ǿƛŀ ŦƛƭƳǇǊƻƎǊŀƳƳŀΩǎ ƻǇ ǘŜƭŜǾƛǎƛŜ ƻǾŜǊ 
Nederlandse films en hoger opgeleiden meer via recensies in kranten. Mensen met kinderen horen 
meer via internet en trailers in de bioscoop en mensen zonder kinderen halen hun informatie meer uit 
recensies in kranten. 

1.3.6 Welke recente Nederlandse films hebben de huidige consumenten gezien? 

ά5Ŝ ƘǳƛŘƛƎŜ ŎƻƴǎǳƳŜƴǘŜƴ ȊƛŜƴ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ƛƴ ƎŜƭƛƧƪŜ ƳŀǘŜ ƛƴ ŘŜ ōƛƻǎŎƻƻǇ Ŝƴ ǘƘǳƛǎΦέ 

De huidige consumenten van Nederlandse films zagen DE HEINEKEN ONTVOERING het meest van alle 
voorgelegde recente Nederlandse films. ALLES IS FAMILIE, de best bezochte Nederlandse films van 2012, 
werd het meest gezien in de bioscoop. Wat opvalt is dat het grootste deel van de films in gelijke mate 
thuis en in de bioscoop zijn gezien. Bij enkele films waar dit niet het geval is, werd de film nog in de 
bioscoop vertoond of viel de dvd/vod-release samen met het moment van enquêteren.  
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In de volgende tabellen is de top 5 te zien van meest bekeken films, per medium, per leeftijd. ALLES IS 

FAMILIE is onder alle leeftijden populair, maar NEW KIDS NITRO is in de bioscoop vooral een populaire film 
onder 16 t/m 30 jarigen. Thuis is de film ook populair boven de 30 jaar, echter niet bij 55plussers.  
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De Heineken Ontvoering 

Nova Zembla 

De Bende Van Oss 

New Kids Nitro 

Alles is Familie 

All Stars 2 Old Stars 

De Verbouwing 

Het Bombardement 

Achtste- Groepers Huilen Niet 

Alleen Maar Nette Mensen 

Dolfje Weerwolfje 

Süskind 

Mees Kees 

De Marathon 

Pizzamaffia 

Bennie Stout - De Grote Film Van Sinterklaas 

Patatje Oorlog 

Black Butterflies 

Rabat 

Razend 

Jackie 

Body Language 

Sprookjesboom de Film 

Zombibi 

Alle Tijd 

Kauwboy 

Mijn Vader is een Detective: De Wet van 3 

Plan C 

Quiz 

Hemel 

Isabelle 

Taped 

Lotus 

Lena 

Penny's Shadow 

170 Hz 

Recente Nederlandse films gezien - huidige consumenten 

Bioscoop/filmtheater Thuis Overig Weet ik niet (meer) 
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Tabel 1: Top 5 meest bekeken recente Nederlandse films in de bioscoop, per leeftijd (huidige consumenten) 
16-22  23-30  31-40  41-54  55+  

Alles is Familie 17% Alles is Familie 15% Alles is Familie 11% Alles is Familie 11% Alles is Familie 13% 

New Kids Nitro 10% New Kids Nitro 11% Nova Zembla 9% Nova Zembla 11% Nova Zembla 13% 

Alleen Maar Nette 
Mensen 

9% Nova Zembla 9% De Heineken 
Ontvoering 

8% Het 
Bombardement 

8% Het 
Bombardement 

11% 

Nova Zembla 7% De Heineken 
Ontvoering 

8% New Kids Nitro 7% De Heineken 
Ontvoering 

8% De Heineken 
Ontvoering 

11% 

De Heineken 
Ontvoering  

6% Het 
Bombardement  

6% Mees Kees 6% All Stars 2 Old 
Stars  

6% De Bende Van 
Oss 

7% 

 

Tabel 2: Top 5 meest bekeken recente Nederlandse films thuis, per leeftijd (huidige consumenten) 
16-22  23-30  31-40  41-54  55+  

Achtste- 
Groepers Huilen 
Niet  

10% New Kids Nitro 9% New Kids Nitro 10% De Heineken 
Ontvoering 

10% De Heineken 
Ontvoering 

12% 

New Kids Nitro 9% De Heineken 
Ontvoering 

9% De Heineken 
Ontvoering 

9% New Kids Nitro 8% De Bende Van Oss  10% 

De Heineken 
Ontvoering 

8% All Stars 2 Old 
Stars 

8% De Bende Van Oss 9% De Bende Van 
Oss 

8% Nova Zembla 9% 

Razend 7% Nova Zembla 7% Dolfje Weerwolfje 6% All Stars 2 Old 
Stars  

7% De Verbouwing 7% 

All Stars 2 Old 
Stars 

7% De Bende van 
Oss 

5% All Stars 2 Old 
Stars  

6% Nova Zembla 6% All Stars 2 Old 
Stars 

6% 

 

1.3.7 Welke recente buitenlandse films hebben de huidige consumenten gezien? 

ά5Ŝ ƘǳƛŘƛƎŜ ŎƻƴǎǳƳŜƴǘŜƴ Ǿŀƴ bŜŘŜǊƭŀƴŘǎŜ ŦƛƭƳǎ ȊŀƎŜƴ THE HANGOVER II ƘŜǘ ƳŜŜǎǘΦέ 

Om inzicht te krijgen in wat voor soort buitenlandse ς dus niet Nederlandse ς films de huidige 
consumenten recent heeft gezien, is een aantal recente buitenlandse films voorgelegd. In de volgende 
figuur zijn de 29 films te zien die zijn voorgelegd. De film die van deze lijst het meest is gezien, is THE 

HANGOVER II, gevolgd door MISSION: IMPOSSIBLE ς GHOST PROTOCOL. 
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Het antwoord ΨgŜŜƴ Ǿŀƴ ŘŜȊŜ ŦƛƭƳǎΩ ƛǎ vooral door oudere leeftijdsgroepen gegeven. Hoe ouder, hoe 
minder films men van deze lijst zag. THE HANGOVER is een populaire film onder alle leeftijdsgroepen, 
maar hoe jonger, hoe populairder. Films als NEW YEARΩS EVE en BRIDESMAIDS zijn ook aanzienlijk 
populairder onder jongeren van 16 tot 22 jaar, dan bij de andere leeftijdsgroepen. THE KINGΩS SPEECH en 
THE IRON LADY zijn juist populairder onder oudere doelgroepen. 

  

29% 

23% 

21% 

19% 

18% 

18% 

16% 

16% 

16% 

14% 

14% 

13% 

12% 

11% 

11% 

11% 

10% 

10% 

10% 

9% 

8% 

6% 

6% 

5% 

4% 

4% 

3% 

2% 

2% 

23% 

Hangover 2 

Mission: Impossible - Ghost Protocol 

The King's Speech 

Fast & Furious 5 

Sherlock Holmes 2 

Girl With The Dragon Tattoo (The Χ 

Bridesmaids 

Thor 

The Iron Lady 

Transformers: Dark Of The Moon 

The Muppets 

Snow White and The Huntsman 

Rio 

Scream 4 

Tintin: The Secret Of The Unicorn/De Χ 

The Descendants 

War Horse 

New Year's Eve 

Hugo 

Tron: Legacy 

The Help 

Tower Heist 

Extremely Loud & Incredibly Close 

We need to talk about Kevin 

Mega Mindy en de Snoepbaron 

Biutiful 

Melancholia 

La Piel Que Habito 

Tous les soleils 

Geen van deze 

Recente buitenlandse films gezien  - huidige 
consumenten 
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Tabel 3: Meest bekeken recente buitenlandse films, per leeftijd ς huidige consumenten 
 16-22  23-30  31-40  41-54  55+  

1 Hangover 2 52% Hangover 2 50% Hangover 2 39% Hangover 2 33% The King's 
Speech 

20% 

2 bŜǿ ¸ŜŀǊΩǎ 
Eve 

31% Fast & Furious 5 31% Fast & Furious 
5 

29% Mission: 
Impossible - 
Ghost Protocol 

28% Mission: 
Impossible - 
Ghost Protocol 

20% 

3 Bridesmaids 29% Transformers: 
Dark Of The 
Moon 

26% Mission: 
Impossible - 
Ghost Protocol 

26% Fast & Furious 5 23% The Iron Lady 19% 

4 Fast & 
Furious 5 

25% Sherlock Holmes 
2 

24% Thor 26% The King's 
Speech 

22% Girl With The 
Dragon Tattoo 

13% 

5 Girl With The 
Dragon 
Tattoo 

24% Mission: 
Impossible - 
Ghost Protocol 

23% Transformers: 
Dark Of The 
Moon 

25% Sherlock Holmes 
2 

20% Hangover 2 13% 

 
Er is een groot verschil tussen de films die mainstream en arthouse consumenten zagen, al is de film 
THE GIRL WITH THE DRAGON TATTOO populair onder verschillende type consumenten.  
 
Tabel 4: Meest bekeken recente buitenlandse films, per type consument ς huidige consumenten 
 Mainstream Arthouse  Crossover  

1 Hangover 2 31% The King's Speech 32% Hangover 2 31% 

2 Mission: Impossible - Ghost 
Protocol 

23% The Iron Lady 28% The King's Speech 28% 

3 Fast & Furious 5 22% Girl With The Dragon Tattoo 13% Mission: Impossible - Ghost 
Protocol 

25% 

4 Bridesmaids 17% Biutiful 12% Sherlock Holmes 2 21% 

5 Girl With The Dragon Tattoo  16% The Descendants 9% The Iron Lady 21% 

 
 

1.4 Potentiële consumenten van Nederlandse films 

Indien men geen Nederlandse films kijkt in de bioscoop of het filmtheater, of er thuis voor betaald, is 
gevraagd hoe groot de kans is dit wél te gaan doen de komende tijd. De respondenten die dit zeker 
weten, de kans groot achten of het niet uitsluiten vormen de potentiële consumenten. De 
respondenten die het geen enkele kans geven of de kans heel klein achten, zijn geen doelgroep en 
werden uitgesloten van verdere vragen in de enquête.  

1.4.1 Hoe kijken potentiële consumenten films? 

άtƻǘŜƴǘƛšƭŜ ŎƻƴǎǳƳŜƴǘŜƴ zijn incidentele filmkijkers en kijken aanzienlijk minder dan huidige 
ŎƻƴǎǳƳŜƴǘŜƴΦέ 

Van de potentiële consumenten kijkt 31% films in de bioscoop en 3% in het filmtheater. Dit is een 
aanmerkelijk lager percentage dan de huidige consumenten, waarvan 72% films kijkt in de bioscoop. 
Potentiële consumenten kijken wel meer naar films gratis op televisie, namelijk 93% tegenover 86% 
van de huidige consumenten. Potentiële consumenten kijken echter thuis betaald veel minder naar 
films dan de huidige consumenten. Zie volgende figuur. 
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De potentiële consumenten kijken wel Nederlandse films gratis op televisie. 92% van de potentiële 
consumenten, dus bijna alle respondenten, kijkt Nederlandse films via televisie-uitzending.  

Potentiële consumenten zijn minder frequente bioscoopbezoekers dan de huidige consumenten. 44% 
van de potentiële consumenten zijn incidentele bioscoopbezoeker en 10% is frequente 
bioscoopbezoeker. Zie volgend figuur.  

 
 

Ook bij de potentiële consumenten zijn incidentele bioscoopbezoekers vooral ouder, vrouw, 
autochtoon, lager opgeleid en afkomstig uit minder stedelijke gebieden, maar de verschillen zijn 
groter. Zo zijn potentiële 55plussers aanmerkelijk vaker incidentele bioscoopbezoekers (56%) en 
minder vaak frequente bioscoopbezoekers (7%).  

Bij thuis kijken wordt hetzelfde duidelijk als bij bioscoopbezoek: potentiële consumenten zijn minder 
frequente filmkijkers dan huidige consumenten. 44% van de potentiële consumenten is incidentele 
thuiskijker en 19% is frequente thuiskijker. Zie volgend figuur.  

72% 

12% 

86% 

56% 

26% 
17% 

6% 

31% 

3% 

93% 

21% 

8% 
4% 

11% 

in de bioscoop in het 
filmtheater 

gratis op 
televisie 

via dvd en blu-
ray 

via Video on 
demand 

via betaalde 
filmzenders 

op een andere 
manier 

Hoe kijkt men films? 

huidige consumenten potentiële consumenten 

44% 46% 

10% 

26% 

56% 

19% 

Incidenteel Regelmatig Frequent 

Frequentie bioscoopbezoek 

potentiële doelgroep huidige doelgroep 
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Bij de potentiële consumenten die thuis naar films kijken tekent zich hetzelfde patroon af als bij de 
huidige consumenten, maar ook hier zijn de verschillen groter.  

1.4.2 Welk type consument is de potentiële consument? 

άPotentiële consumenten zijn grotendeels mainstream filmkijkersΦέ 

Potentiële mainstream consumenten kijken alleen naar populaire en grote ς meestal Amerikaanse ς 
films, met bekende acteurs. Ook kunnen ze populaire en grote Amerikaanse familie- en kinderfilms 
kijken. Potentiële arthouse filmconsumenten kijken alleen artistieke films en kwaliteitsdrama. Ook 
kunnen ze kwaliteitsfilms voor kinderen kijken. Potentiële crossover filmconsumenten kijken zowel 
mainstream als arthouse films. 

Onder de potentiële consumenten bevinden zich meer mainstream consumenten en minder crossover 
consumenten dan bij de huidige consumenten. 60% van de potentiële consumenten heeft de voorkeur 
voor mainstream films.  

 
 

De verschillen tussen achtergrondkenmerken van de potentiële consumenten zijn kleiner dan bij de 
huidige consumenten. Behalve bij geslacht; mannen zijn duidelijk meer mainstream liefhebbers dan 
vrouwen en vrouwen zijn meer crossover consumenten dan mannen. Onder arthouse liefhebbers zijn 
er vooral meer 31 t/m 40 jarige potentiële consumenten (4% van de huidige consumenten, tegenover 
9% van de potentiële consumenten).  

44% 
37% 

19% 

28% 

45% 

26% 

Incidenteel Regelmatig Frequent 

Frequentie thuis films kijken (betaald) 

potentiële doelgroep huidige doelgroep 

47% 

6% 

47% 

60% 

8% 

32% 

mainstream arthouse crossover 

Type consument 

Huidige doelgroep Potentiële doelgroep 
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In tegenstelling tot de huidige consumenten hebben mainstream films bij alle filmkijkers binnen de 
potentiële consumenten de voorkeur. 58% van frequente thuiskijkers geeft aan de voorkeur te hebben 
voor mainstream films. Frequente bioscoopbezoekers hebben zelfs meer voorkeur voor mainstream 
films dan incidentele bioscoopbezoekers binnen de potentiële consumenten. De potentiële 
consumenten bestaat dus voornamelijk uit mainstream liefhebbers, onafhankelijk van hoe vaak ze 
films kijken thuis of in de bioscoop.  

 
 
 
 

65% 62% 63% 63% 
56% 

64% 

57% 

64% 62% 

54% 

4% 6% 
9% 7% 10% 9% 7% 5% 8% 

11% 

31% 32% 
28% 30% 

34% 

27% 

36% 
31% 30% 

35% 
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Leeftijd Geslacht Opleiding 

Type consument per leeftijd, geslacht en opleiding  
- potentiële consumenten 

Mainstream Arthouse Crossover 

62% 61% 
58% 57% 58% 59% 

6% 4% 3% 
7% 

4% 
7% 

Incidenteel Regelmatig Frequent Incidenteel Regelmatig Frequent 

Frequentie thuis kijken (betaald) Frequentie bioscoop 

Type consument per frequentie film kijken  
- potentiële consumenten 

Mainstream Arthouse Crossover 
























































































































































































































































