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Inleiding

Dit onderzoek is uitgevoerd in opdracht van EYE Film Instituut Nederland, de Nederlandse Vereniging
van Bioscoopexploitdaan (NVB) en de Nederlandse Vereniging van Filmdistributeurs (NVF).

Aanleiding

De Nederlandse filmproductie heeft zijn positie op de markt en bij het publiek in de afgelopen jaren
versterkt. Het marktaandeel groeit, de bezoekersaantallen en verkoopcligpen op, de kwaliteit
verbetert en ook de waardering stijgt, zo klinkt het uit de markt. Deze positieve geluiden zijn te danken
aan jarenlange investering door de filmbranchecaiot voor kort¢ overheid in ruimere budgetten en
meer professionaliteit inde Nederlandse filmproductie. De Nederlandse speelfilmproductie is een
factor van belang geworden voor de distributien vertoningsector. Ook omdat het Nederlandse
filmaanbod in staat lijkt te zijn het publieksberei&in de bioscopen te vergroten en vegden, en een
aanjager is voor de netheatrical exploitatie van films.

Maar ondanks deze positieve tendensen blijft de groei bij bepaalde publiekssegmenten achter. Dat is
bijvoorbeeld in de bioscoop het geval bij de leeftijdsgroef2%§aar, bij arthousbezoekers en bij het
allochtone publiek in de grote steden. Ook lijkt het succes van de Nederlandse filmproductie sterk
afhankelijk van incidentele uitschieters. De vraag is of de huidige Nederlandse filmproductie de markt
voldoende benut en of er kansemijn om het marktaandeel op beide markten structureel te
consolideren en liever zelfs te verhogen. Met een gevarieerd aanbod dat alle (potentiéle)
publiekssegmenten bedient, kan het marktaandeel van de Nederlandse filmproductie verder groeien
en bijdragemaan het vergroten van de omvang en diversiteit van het publiek.

Doelstelling onderzoek

De algemene doelstelling van het onderzoek is:

Inzicht te geven in de wijze waarop de Nederlandse filmproductie de kanserowvel de theatrical
als nontheatrical mark beter kan benutten en daardoor het publieksbereikan vergroten en
verbreden.

Met dit onderzoek krijgt de productie distributiee en vertoningsector kennis over de profielen,
voorkeuren en behoeften van de uiteenlopende publiekssegmenten (onder biolseropkers en
onderthuis filmkijkers die gebruik maken van betaaldedia en platforms Ook geeft het onderzoek
inzicht in de verhouding van die publiekssegmenten tot de verschillende typen Nederlandse films:
artistieke, crosover en commerciéle filmen kinder- en familiefilms. Met de conclusies uit het
onderzoek kan de branche beter in staat zijn de produiciesteringen en marketingen
releasestrategieén te sturen en te laten aansluiten op de markt. De relevantie van de
onderzoeksresultaten wordt v de branche vergroot, doordat de achtergrondkenmerken van de
publieksprofielen zijn afgestemd op de praktische toepasbaanmid de beslissers en marketeers.

Methode

Het onderzoek is uitgevoerdan de hand van eekwantitatief onderzek. Ditbeslaathet grootste
gedeelte van het rapport. Daarnaast is er een enguéitgezet onder filmmarketeers eis er
deskresearch verricht naar de Nederlandse filmmarkt (en is er tevensEeeopese benchmark
uitgevoerd).

Enquétefiimmarketeers

Het uitgangspunt islat de onderzoeksresultaten zinvolle handwast moeten kunnen bieden aan
beslissers en marketeers in de filmbranche voor hun toekomstig investeemguitbrengbeleid.
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Daarom is als eerste stap van het onderzoek een inventarisatie gemaakt van de indicitorne de
filmbranche in de praktijk worden gebruikt voor de doelgroepprofielen. Voor deze inventarisatie zijn
de marketingafdelingen van distributeurs, bioscopen en producenten geénquéteerd. De resultaten van
de enquéte zijn in de bijlage te vinden.

Desk research

Naast een bestudering van de Nederlanéifamarkt, is er ea Europese benchmark uitgevoerd. Deze
benchmark laat zien hoe de nationale filmmarkt in enkele Europese landen zich verhoudi tot
Nederlandsdilmproductie, op het gebied van produebudgetten, marktaandelen, en het publiek en
de uitbreng van nationale films. De resultaten hiervan zijn in de bijlage te vinden.

Kwantitatief onderzoek

Het kwantitatieve onderzoek is uitgevoerd in samenwerking met full service marktonderzoekbureau
Ruigrdk Netpanef:

Onderzoekspanel

Ruigrok Netpanel werkt samen met PanelClix, een gespecialiseerde access panel provider. Ruigrok
Netpanel maakt gebruik van dit externe panel, omdat het eigen panel te klein is voor deze opdracht.
Ruigrok Netpanel en PanelClixaarborgen de representativiteit van hun panel door G®uden
Standaard (bestaande uit gegevens van het Centraal Bureau van de Statistiek) te gebruiken als
referentiedata. Respondenten worden door PanelClix gerekruteerd doori-smitcing werving,
waarnamensen zichzelf aanmelden. PanelClix werkt met de Technische Universiteit Eindhoven samen
om vertekeningen door zelfselectie te minimaliseren. Het gebruik van de Gouden Standaard is één van
deze methode$.Het onderzoek is uitgezet in februari 2013, henaalende jongerenonderzoek is
uitgezet in maart 2013.

Steekproef

Er zijn twee enquétes uitgezet in samenwerking met Ruigrok Netpanel, een uitgebreide enquéte onder
Nederlanders van 16 jaar en ouder en een aanvullend jongerenonderzoek (10 t/m 15 jarigen).

Steekproef volwassenen enquéte

De uitgezette enquéte bestaat uit twee delen. Het eerste deel bestaat uit selectievragen die door een
representatieve groepvan 8345 respondenteris ingevuld. De resultaten van deze vragen zijn
representatief voor de Nedentmise bevolking van 16 jaar en oud€De resultaten hiervan zijn
besproken in deeA.l.1en 1.2enA2.1)

Het tweede deel is alleen ingevuld date volgende twee doelgroepen:
1) de huidigeconsumenten oftewel een representatieve groep huidige kijkera Wederlandse films

2) de potentiéleconsumenten oftewel een representatieve groep die nu nitaaldnaar
Nederlandse films kijken, maar de kans niet uitsluiten dat wel te gaan doen in de toekomst.

De respondenten die niet in één van twee groepen vielen, zien na de selectiewagescreend
Voor de beide groepen zijn quota vastgesteld van 2000 respondenten. De hoafigementen zijn

! Ruigrok Netpanel (Amsterdamhttp://www.ruigroknetpanekmarktonderzoek.nl/ research keurmerk 1SO
20252 en I1SO 26362. Gespecialiseerd in online en kwalitatief marktonderzoek. Eerdere opdrachtgevers: Ziggo,
HBO, Warner Home Video, etc.

%Voor meer informatiehttp://www.panelclix.nl/online panel/representatievesteekproef.html



http://www.ruigroknetpanel-marktonderzoek.nl/
http://www.panelclix.nl/online-panel/representatieve-steekproef.html

een groep var2101 respondenten, de potentiéleonsumenterbestaan uit 2048 respondenten. Deze
twee groepen is gevraagd naar de waardering en het imago van Nederlandse films, hun voorkeuren in
hun filmkijkgedrag en motivaties om films en Nederlandse films te bezoeken of te bekijken.

Mediavoorkeuren en vrijetijdsbestddg

Als aanvulling op de enquéte zoals hiervoor beschreven, zijn enkele vragen toegevoegd die inzicht
geven in de mediavoorkeuren en vrijetijdsbesteding van de respondenten. Dit is zowel voorgelegd aan
de volwassenen als aan de jongeren. De resultatervaierijn opgenomen in de bijlage. Hierin wordt

¢ door middel van grafieken per leeftijd, geslacht, type consument en doelgreemder andere
duidelijk welke televisiezenders de respondenten regelmatig kijken, welke social media ze gebruiken
en welke vrigtijdsactiviteiten ze de voorkeur geven.

Weging

Er was een lichte oveertegenwoordiging van ouderen, zodat er een weging heeft plaatsgevonden op
leeftijd.

Steekproefongeren enquéte

Omdat kinderen en jongeren van 10 t/m 15 jaar een andere aanpakseerés er gekozen voor een
aangepaste vragenlijst. Deagagenlijst is ontwikkeldnet advies van jonger@emderzoeksbureau
Youngworks In totaal hebben 640 jongeren de vragenlijst ingevuld. De resultaten zijn representatief
voor Nederlandse jongeren van flth 15 jaar op basis van leeftijd en geslacht.

® Youngworks (Amsterdam)http://www.youngworks.nl/ Bureau voor jongerencommunicatie, twikkelde
onder andere het jongerenpaspoort voor CJP.
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Conclusies

Belangrijkste waarnemingen

T

94% van deolwasserNederlandse bevolking kijkt wel eens naar een Nederlandsetfilnis, in de
bioscoop of in het filmtheater.

53% betaalt ook om Nederlandse filteszien.

81% kijkt naar Nederlandse films via de gratis publiekeathalen.

91% van dgongeren van 10 t/m 15 jaddijkt naar Nederlandse films.
56% ziet ook Nederlandse films in de bioscoop.
34% Kkijkt alleen thuis naar Nederlandse films.

Bijna de hdt van de volwassen Nederlandéagkt graag of heel graag naar Nederlandse films.
40% kijkt er niet speciaal graag naar, maar heeft er ook geen hekel aan.
11% kijkt niet graag of helemaal niet graag naar Nederlandse films.

Nederlandse films bereiken vike betaalde platformg thuis, in de bioscoop en in het filmtheater
7.229000 volwassen Nederlanders.

Het betaalde bereik van Nederlandse films kan op korte termijnIyiemiljoen volwassen
Nederlanders worden uitgebreid.

43% van de jongeren van 1én 15 jaar kijkt graag of heel graag naar Nederlandse films.
41% maakt het niets uit
17% kijkt niet graag naar Nederlandse films

In de leeftijdsgroep 10 t/m 15 jaar lijken Nederlandse films alleen voor meisjes te worden gemaakt.
Jongens beginnen af te ken als ze 10 of 11 jaar zijn, want het huidige aanbod spreekt ze weinig
aan; het is te kinderachtig en te meisjesachtig.

Ouderen (55+) zijn het minst geneigd voor films te betalen of er voor naar de bioscoop te gaan, dus
doen ze dat ook niet voor Nedandse films. Maar als ze wel voor een film betalen of als ze wel

naar de bioscoop gaan, dan is een Nederlandse film daar vaker de reden voor dan bij alle andere
leeftijdsgroepen. Want Nederlandse films zijn populair bij ouderen en genieten vaak de voorkeu
boven het Amerikaanse aanbod.

De taalg verstaanbaar en herkenbaagris de belangrijkste factor waarom Nederlandse films
aantrekkelijk worden gevonden. Dat geldt voor bijna iedereen, maar speciaal voor jongeizd (10
jaar), voor ouderen (55+), en volaag opgeleiden.

Het bereik van Nederlandse films bij hoogopgeleide arthousebezoekers is relatief onder de maat.
Deze groep is het meest kritisch over de kwaliteit van Nederlandse films. De aantrekkingskracht van
Nederlandse films wordt bij deze groegnhbepaald door de taal, maaopvallend¢ meer door
herkenbaarheidlan bij alle andere segmenten.

De populariteit van en het vertrouwen in Nederlandse films is in de afgelopen 10 jaar toegenomen.
Nederlanders vinden dat de kwaliteit van de films idoegerd en men kiest vaker voor een
Nederlandse film als men blindelings zou moeten kiezen tussen een Amerikaanse, Nederlandse of
een film uit een ander land/ooral onder jongeren (180 jaar) is het vertrouwen in Nederlandse

films sterk gestegen.



1 40%van de Nederlanders is wel eens geneigd om te wachten tot een film gratis op tv komt, en slaat
het bioscoopbezoek of de aankoop voor thuis over. Bij Nederlandse films zijn ze daar iets meer toe
geneigd. De belangrijkste reden: ze hebben er geen geld voorwsaet ze weten dat alle films
toch op tv komen.

1 Nederlanders vinden dat Nederlandse films voldoende publiciteit krijgen. Met name in actuele en
GF f 1 a&K2 g LINE 3 Ndn jaaf gefeden Rerd vaked gezegd dat er niet voldoende publiciteit
was voor Mderlandse films.

1 TUrRkSRuUITIS nog altijd het icoon voor de Nederlandse filmprodudbgvallend is dat alle
leeftijdsgroepen (vanaf 16 jaar) deze inmiddels veertig jaar oude productie noemen als voorbeeld
van een goede, typisch Nederlandse film, waargameer gemaakt zouden moeten worden.

9 Ten opzichte van films in het algemeen zijn Nederlandse films minder zichtbaar op de websites van
0A2a02LISy Sy Ay 06A2a022LJiN}IAfSNBR Sy 2dzaaid 1T AOKI
F OlGdzr t AGSAGSYLINRBIANI YYIQa 2L 10®

1 INTOUCHABLE$Ordt unaniem doomijna alle geledingen van het volwassen publiek genoemd als
een heel goede buitenlandse film waar de Nederlandse filmproductie een voorbeeld aan kan
nemen.

9 De bioscooprelease vatederlandse films kent twee piekperioden: het najaar (oktober t/m
december)en het voorjaar (half februari t/m half mei). De overige zes maanden worden weinig
benut voor nieuwe releases. Het totale bioscoopbezoek is daarentegen gelijkmatiger over het jaar
verspreid Er zijn duperiodes waarin het publiek bijna alleen buitenlaadsdus Amerikaanse
films wordt aangebodern niet kan kiezen voor een Nederlandse film

1 Wat betreft genreverdeling sluit het aanbod van Nederlandse films niet volledig aan bij de
behoeften van de consumenten. Als genrevoorkeuren worden vergelekedenfdms die de
afgelopen drie jaar zijn uitgebracht, valt op dat er te weinig wordt voorzien in avontaren
actiefilms, romantische komedies, oorlegs historische films en misdaad/detectives.

Aanbevelingen

Vergroten bereikhuisconsumptie erbioscopen
Het bereik voor Nederlandse filnkan zowel voor de thuisconsumptie als in de bioscopen op korte
termijn met respectievelijk 5% en% van alle volwassen Nederlandem®rden vergroot. Om dat te
realiseren moet het aanbod en de marketing zich vborighten op bioscoopbezoekers en
thuisconsumenten die voldoen aan het volgende profiel:

1 behoort tot de jongere leeftijdsgroepen (4D jaar), en vooral de jongste leeftijdsgroep-a%
jaar)
man
woont in de 3 grote steden
mainstream filmtype
frequente biscoopbezoeker en kijkt veel films thuis
belangrijksteriggers entertainment, actie en spektakel, spanning, humor, bekende cast
voorkeurgenreskomedie en actie
gevoelig voor lage prijs, als het gaat om het betalen voor Nederlandsediiéntisuis worden
gezien
91 verhaal en genre moeten sterk aanspreken als het gaat om bioscoopbezoek

= =4 = =4 -4 -8 9
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9 voorwaarden waaraan een Nederlandse film specifiek moet voldoen: Nederlandse taal,
F OGSdzNE Sy t20F0ASas KSG Y2SG NBFfAAGAAOK 0 W:

1 de jongste leeftijdsgroep hecht extra waarde aan: gemrevooral komedie¢ en de
herkenbaarheid van het verhaal en de personages voor iemand van hun eigen leeftijd.

9 belangrijkste informatiebronnen en medimternet (filmpjes op Youtube e.d.), vriendem
O2ftS3AFQax a20Alf YSRAF Sy o0A28022LIJiNI Af SNAO®

Potentieel nieuw publiek en trailers

Potentieel nieuw publiek voor Nederlandse films dat wel vaak naar de bioscoop geelal jongeren

laat zich voor een belangrijk deel verleiden door bioscooptraégrlips op internetHet is dus zinvol

veel aandacht te schenken aan de kwalliteit van de trailers en clips en de timing dat ze worden ingezet
¢ ruim op tijd dus.

Verhogen frequentiebioscoopezoek en thuisconsumptie bij huidige consumenten

De frequentie van het bioscoopbezoek en de aankoop van Nederlandse films voor thuisconsumptie

kan het beste worden gerealiseerd door het aanbod en marketing te vergroten en/of meer te richten

op de huidige consumenten die nu incidenteel Nederlandse filmsibidscoop zien of kopen voor
thuis. Deze groep voldoet aan het volgende profiel:

oudere leeftijdsgroepen (40+)

vrouwen

laag opgeleid

woont in minder stedelijke gebieden en plattelandsgemeenten

crossover filmtype

incidentele bioscoopbezoekers en kopers fiins voor thuis

genrevoorkeuren: komedie, familiefilm, drama, romantische komedie, thriller, ocrtags

historische films (mannen)

1 belangrijkste redenen om een Nederlandse film te zien: verhaal, genre, humor, cast, het boek
of tv-serie waarop de filnsigebaseerd en of het een famil@ kinderfilm is (vrouwen).

f 0StFyaNrRa2laldsS AyTF2N¥IFGASONRYYSY Sy YSRALY |
INFYGSYNBOSyaarsSaz I yRFEOK(G Ay EdNUguived), YSRA
internet (mannen), social adia (meisjes en vrouwen).

1 aantrekkingkracht van Nederlandse films:tdal, herkenbaarheid, bekende en goede acteurs,
en chauvinisme.

1 voorwaarden waaraan een Nederlandse film specifiek moet voldoen zijn typisch Nederlandse
elementen, zoals de taal, Nedandse locaties, acteurs en regissdbDaarnaastactuele
GSNKIt Sy Sy RIG KSG NBIfAadAaOK O6Rdza WSOKUGQU

= =4 =4 =4 -8 -8 9

@)
I

{
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Verhogen bezoekfrequentie door betere spreiding releases

De frequentie van het bioscoopbezoek aan Nederlandse films kan ook worden vergroot door een
betere spreiding van de bioscoopreleases van Nederlandse films door het jaar. Nederlandse films
concurreren met elkaar doordat ze zich veelal op dezelfde doelgroepen rich&mrootste groep
consumenten van Nederlandse films zien die films incidenterl &jn ook incidentele
bioscoopbezoekersZe zijn eerder geneigd om één enkele Nederlandse film uit te kiezen en gaan niet
in een korte periode meerdere Nederlandse films zi¥oor dezeconsumentenis het bovendien
aantrekkelijk om ook in andere periodean het jaar een Nederlands alternatief aangeboden te krijgen
voor het Amerikaans aanbod, omdat zij Nederlandse films evenzeer waarderen.
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Social media als alternatief voor free publicity op tv

Ongetwijfeld is een van de redenen vooe geconcentreerdelitoreng van Nederlandselms in
bepaalde periodes de afhankelijkheid van de promaogie publiciteitscampagnes van free publicity in
FOlGdzSt S Sy G 1 aK2 g LINRrEgNddROO] alleinatief hikrvoaDideen etwgred 2 S R
effectiever gebruik an social media voor de campagné@se zijn niet seizoensgebonden en kunnen

veel gerichter worden ingezet op specifieke groepen dan free publicity campagnes op tv of andere
massamediale campagnes.

Vemgroten bereikin de filmtheaters

Het bereik van Nederlandse films in de filmtheaters kan op korte termijn met 1% van alle volwassen
Nederlandersworden uitgebreid. Het nieuwe publiek voor Nederlandse filme de filmtheaters

bestaat uitfiimtheaterbezoekerddie niet of vrijwel nooit naaNederlandse films in het filmtheater

gaan. Zij zijn hoogopgeleid esterk vertegenwoordigdn de leeftijdsgroep 340 jaar. Zij moeten

vooral worden overtuigd door de kwaliteit en originaliteit van de films in het algemeen en de kwaliteit

van de verhalenVoor de keuze van Nederlandse films speelt bij deze groep ook opvallend vaak
herkenbaarheid en chauvinisme een rol. Ze zijn moeilijker via media te bereiken met informatie over
Nederlandse films of ze nemen er minder kennis van, met uitzondering van tgednekiiac recensies
inkrantencl OlidzZl f AGSAGSYLINRINI YYI Q& Sy GFrflakKkz2ga 2L) (¢

Verhogen bereik bij jongeren (10 t/m 15 jaar)

De Nederlandse filmproductie zou het bereik van Nederlandse films bij jongens en bij de oudste groep
meisjes kunnen vergroten ddd TS YSSNJ FAtYya Iy GS 6ASRSy YSi
zeggen écht spannend, met veel actie en spektakel, en met scherpe humor. Films die in hun ogen een
flinke afstand nemen van de kinderwereld wat betreft verhaal, toonzetting en personsiges.de

jongens geen romantische komedies, maar filmsNgg KiDS OORLOGSWINTERN SNT, en voor de

oudere meisjes films aMe=RLIEFD dBIzAen ALLES IBEFDE

Afstemming genres

Aan zowel het vergroten van het bereik als de frequentie van de consumptidt bijgedragen door
een betere afstemming van de genres de wensen van het huidige en het potentiéle publiek. Als de
genres van in de afgelopen 3 jaar uitgebrachte Nederlafittes naast de voorkeuren van het publiek
worden gelegd,yalt op dat er te weinig wordt voorzien in avonturean actiefilms, romantische
komedies, oorlogsen historische films en misdaad/detectiveBij het potentiéle publiek is er vooral
behoefte aan atie- en avonturenfilms. Bij de huidige doelgroep ontbreekt het vooral aan romantische
komedies.
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Samenvatting
1. Huidig bereik, consumptie en profiel consumenten Nederlandse films
1.1  Volwassenen 16 jaar en ouder, totaal populatie: cirta.640.000

Totaal unieke bereik van Nederlandse films via alle betaalde media en platforms : 7.229.000, 53%
van de volwassen bevolking.
Bereik via gratis publieke tkanalen: 11.048.00081% van de volwassen bevolking.

De huidige consumenten van Nederlandse films awrerendeels frequente filmkijkers en
bioscoopgangersn onderscheiden zich vaker als crossover filmconsument dan filmconsumenten over
het algemeen, die in meerderheid mainstream zijn. Jongeren en lager opgeleiden wijken van dat
profiel af doordat ze inmeerderheid gericht zijn op mainstream films. Bijna driekwart van de
consumenten van Nederlandse films betaalt voor films die ze thuis zien op dvd, vod, een betaald
filmkanaal, etc., en een even groot aandeel gaat haar de bioscoop.

Een ruime meerderheidban deze consumenten (70%) zegt dat ze graag of zelfs heel graag naar
Nederlandse films kijkt. Een kleiner deel (29%) kijkt niet echt graag, maar heeft ook geen hekel aan
Nederlandse films. Ze kijken graag omdat het meestal goede of leuke films zijrerenemr belangrijk

is de Nederlandse taal. Andere veel genoemde redaneraar in aanmerkelijk mindere mate dan die
hiervoor genoemd; zijn de herkenbaarheid, de bekende en goede acteurs, omdat de kwaliteit steeds
beter is geworden en vanwege chauvinismds ze blind moeten kiezen, geeft een derde van deze
consumenten de voorkeur aan Amerikaanse films. Een kwart aan Nederlandse, en 30% maakt het niets
uit waar de film vandaan komt. Voor Amerikaanse films kiezen ze vanwege de kwaliteit en omdat het
de leukse films zijn. De taal speelt de belangrijkste rol bij hun voorkeur voor Nederlandse films.
Tweederde van de huidige consumenten vindt dat Nederlandse films beter zijn dan vroeger. Vooral
omdat de techniek beter en professioneler is en omdat er beter imdivgeacteerd dan vroeger.
Arthouse consumenten vormen hierop een uitzondering, doordat ze vaker vinden dat de films
hetzelfde zijn gebleven of slechter.

TURKSRUITIS voor de huidige consumenten van Nederlandse fgmsar overigens ook van degenen

die niet tot de huidige consumenten kunnen worden gerekembg altijd de standaard voor wat een
Nederlandse film idealiter zou moeten zijn. Andere voorbeelden van typisch Nederlandse films
waarvan ze vinden dat er meer gemaakt moeten worden SHrpAAT WAORANJEKOMT EEN VROUW BIJ

DE DOKTERALLES I&IEFDEEN ZWARTBOEKH.ODDEReN COSTAWOrden het meest genoemd als typisch
Nederlandse films die beter niet gemaaktdadan moeten worden.INTOUCHABLES haniem voor alle
consumenten en segmenten hét voorddd van een heel goede buitenlandse film, waarvan men zou
wensen dat die ook in Nederland gemaakt zouden worden. Daarnaast s&veaLl(James Bond
films) en LORD OF THRNGshoog als voorbeelden voor de Nederlandse cinema. Arthouse consumenten
wijken hervan af doordat ze titels al®%wouR JAGTEN THE KINE® SPEECHen BIUTIFULals goede
@22NDSSt RSy @22NJ RS DbSRSNIlyRaS FAfYLNRBRdAzOGAS
spannende films genoemd wordeits favoriete films

Voor hun ideale Nederlandddm hechten de huidige consumenten de meeste waarde aan typisch

Nederlandse elementen, zoals de taal, Nederlandse locaties, acteurs en regisseur. En zij vinden het
0StlFyaNra]l RFEG KSG 2Y 0GdzStS @SNKItESy 3IlLFG Sy

Als hetom films in het algemeen gaat, geven de consumenten van Nederlandse films de voorkeur aan

de volgende genres (in volgorde van belang): komedie, thriller, actie en misdaad/detectiliet Aia
Nederlandse films gaat, wijkt de genrevoorkeur echter af. Hééwmedie ook op nummer één staat,
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wordt dit genre gevolgd door familiefilm, drama, romantische komedie, thriller, en oorlogsfilms.
Opvallend is dat alle leeftijdsgroepen evenveel houden van Nederlands drama.

Belangrijke motieven voor de filmkeuze in f@gemeen zijn voor deze consumenthet verhaal, het

genre, de spanning en humor. Bij Nederlandse films zijn genre en spanning minder belangrijk voor de
filmkeuze. Acteurs, het boek of-serie waarop de film is gebaseerd, en recensies zijn voor de keuze
van Nederlandse films belangrijker dan voor films in het algemeen. Geslacht en type filmconsument
zijn hierbij bepalende factoren. Voor vrouwen en de crossover filmconsument zijn genre, het boek of
de twserie, de cast, of het een familief kinderfilms ¢, en of iedereen het over de film heeft, meer
invloedrijke factoren. Voor mannen is het van belang of er sprake is van spanning, actie en spektakel,
of dat de film artistieke kwaliteit heefMainstream consumenten hechten meer belang aan humor, en
arthouse consumenteq uiteraard¢ aan artistieke kwaliteit.

Volgens de huidige consumenten van Nederlandse films krijgen Amerikaanse films meer aandacht in
de media dan Nederlandse films, maar vindt men ook dat er voor Nederlandse films (meer dan)
voldoende pbliciteit en promotie wordt gemaakdlederlandse films krijgen vooral meer aandacht via
GFrftl1aKz2ga Sy aK2goATTLINRPAINFYYFQa 2L 00X 2LJ RS N
Daartegenover zijn Nederlandse films minder zichtbaar via bioscoapah (bioscoop)websites en

YAald YSYy LINBY2GAS @22N) bSRSNIlyRaS FTAftyvya @il Of
f SSTGA2RAIANBSLISY: RAS OfALA Sy LINRY2Qa 2L GO |If
evenals bioscooptrailers, inteet en social media. Jongeren missen alek buzz over Nederlandse
FAftYa 0A2 ONARASYRSys O2ftftS3alrQaz SO Sy @Al az2O0aA
in actuele tvLIN2 IANJ YYI Q4 Sy Ay RS 3ISRNHZ 4GS YSmRdobrdé + NP
aK2g0AT T LINPINI YYIF Q& Sy o6flFRSYysS YIyySy @Al AyidSN

I
(

De meerderheid van de huidige consumenten wacht nooit totdat een Nederlandse film gratis op
televisie is te zien; ze willen hem eerder zien in de bioscoop of thuis.

De meest bekeken recente Nedemndse films zijn (in volgorde van berefigHEINEKEKDNTVOERING in
meerderheid thuis bekekengevolgd dooMNovaZEmBLA DE BENDE VAXDSS NEWKIDSNITROeN ALLES IS
FAMILIEDE HEINEKEKDNTVOERINGNOVAZEMBLAeN DE BENDE VAIDSShebben een vergelijidmr bereik bij
alle leeftijdsgroepen vanaf 23 jadtet meest bekeken in de bioscoqpuloor alle leeftijdgroepen, maar
het meest nog door de leeftijdsgroep-BB jaar- is ALLES IBAMILIE Thuis heeft de jongste leeftijdgroep
het meestACHTSTE GROEPERSENINIETEZIEN.

De meest bekekerecente buitenlandse films door de huidige consumenten van Nederlandse films zijn
(in volgorde van bereikJHEHANGOVER, MISSIONMPOSSIBLEGHOSTPROTOCQITHEKINGR SPEECHAST&
FURIOUS, SHERLOCKOLMER en GIRL WITH THE DRAGDN TOOTHEHANGOVER is door bijna de helft van

alle 1630 jarigen gezienen in gelijke mate bij de mainstream als crossover filmconsumenten
Arthouse consumenten zagen ander soort films dan de mainstream en crossover consumgnten. O
plek 4 en 5 stonden bijvoorbeeld repuTIFUIEN THEDESCENDANTS

Bereik thuisconsumptie Nederlandse films

- Totaal bereik 38% 5.210.000
- Dvd/blu-ray 29% 3.887.000
- Video on demand 12% 1.650.000
- Betaalde filmzenders 9% 1.170.000
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Profiel thuisconsumenten van Nederlandse films.

De thuisconsumenten van Nederlandse films betalen gemiddeld voor 26 films per jaar, waarvan 12
Nederlandse films. Met bijna de helft van alle films hebben Nederlandse films dus een groot aandeel in
de consumptie vafilms die door deze consumenten thuis worden gezien. Het bereik van Nederlandse
films is bij de betalende thuisconsumenten groter dan bij de bioscoopbezoekers. Nederlandse films
voor de thuisconsumptie hebben een groter bereik bij mannen, middelbaar eg bpgeleiden, en
gezinnen met jonge kindereMet uitzondering van de 55+ers speelt leeftijd geen rol in relatie tot het
bereik. Het bereik is aanzienlijk lager bij 55+ers, omdat die over het algemeen ook minder geneigd zijn
om te betalen voor films. Daartegenover is de kans bij de senioren veelrgiate bij de andere
segmenten dat als ze voor een film betalen, het een Nederlandse film is. Er zijn nauwelijks verschillen
per regio en in relatie tot afkomst wat betreft het betaalde bereik van Nederlandse films thuis.

Vergelijkbaamet bioscoopbezoekess heeft de consumptie van Nederlandse films bij de grootste groep
thuisconsumenten (61%gen incidenteel karakter. De consumenten diiis veel Nederlandse films
zien,zijn, in afwijking van het profiel van de frequente filmconsument, vaker lager odgatekomen

uit minder stedelijke gebieden.

Dvd/bluray is nog altijd het belangrijkste medium waarop Nederlandse films worden gezien, vooral
door de jongere leeftijdsgroepen (40 jaar). Vod wordt meer gebruikt door -3D-jarigen, mannen,
middelbaar ogeleiden en gezinnen met kinderen. Betaalde filmzenders door allochtonen.

Bereik in bioscopen en filmtheaters

- Totaal bereik 35% 4.787.000
- Bioscoop 34% 4.665.000
- Filmtheater/arthouse 5% 627.000

Profiel bioscoopbezoekers Nederlandse films

Bioscoopbezoekers van Nederlandse films zijn meestal regelmbiagroopbezoekers. Ze gaan
gemiddeld 8 keer per jaar naar de bioscoop en zien gemiddeld 3 Nederlandse films in de bioscoop. Het
bereik van Nederlandse films is dan ook het hoogst bij die satgn die hoog scoren wat betreft
bioscoopbezoek, namelijk jongeren (368 jaar), crossover filmconsumenten, hoger opgeleiden en
inwoners van de 3 grote steden. Deze segmenten kiezen echter minder vaak voor een Nederlandse
film dan op basis van hun biosqumezoek verwacht zou mogen wordeMet als uitschieters
allochtonen, die vaak naar de bioscoop gaan, maar weinig naar Nederlandse films.

Daarentegen kiezen die segmenten onder de bioscoopbezoekers die af en toe naar de bioscoop gaan
relatief vaker vooeen Nederlandse film. Het gaat dan om ouderen (55+), laag opgeleiden en inwoners
van minder stedelijke gebieden en plattelandsgemeenteaze groepen worden duseer specifiek

door Nederlandse films gemotiveerd om de bioscoop te bezoeken dan de meer feque
bioscoopbezoekers.

Evenals bij de thuisconsuwmten heeft de bezoekfrequentie aan Nederlandse filbishet merendeel

van de bioscoopbezoekeeen incidenteel karakter: bijna driekwart doet dit af en toe. Het meest
frequent worden Nederlandse filmbezocht door vrouwen (58% meer dan de mannen) en door
jongeren van 180 jaar.Ook ouders met jonge kinderen zien meer Nederlandse films in de bioscoop.

Profiel arthouse bezoekers Nederlandse films

Een op de twintig volwassen Nederlanders ziet wel eans Mederlandse film in het filmtheater of
arthouse. Het bereik van Nederlandse films in de arthouses is het grootste bij de hoogopgeleiden,
mannen en bewoners van de 3 grote steden en studentensteden, de segmenten die over het
algemeen ook het meest naaedarthouses gaan. Echter een belangrijk deel van de hoogopgeleide
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arthouse bezoekers (43%) ziet daar nooit Nederlandse films, de belangrijkste reden is dat ze de
kwaliteit van Nederlandse films niet goed genoeg vinden.

1.2 Jongeren 10 t/m 15 jaar, total populatie: circa 1.200.000

Totaal unieke bereik van Nederlandse films via alle media en platforfgsatis en betaald)
1.092.000, 91% van de jongerean 10 t/m 15 jaar

BereikNederlandse films

- Thuis 90% 1.080.000
- Kijkt uitsluitend thuis 35% 420.000
- Bioscoop 56% 672.000

Het overgrote deel van de jongeren van 10 t/m 15 jaar kijkt naar Nederlandse faes. het bereik

wordt sterk bepaald door de leeftijdBij de 10 en 1jarigenis het bereik het hoogstn bij meisjes

bijna optimaal (98%). Naarmate ze ouder worden neemt vooral bij jongens het bereik af. Vanaf 12 jaar
daalt bij jongens vooral het bioscoopbereik aanzienlijk en zien ze Nederlandse films merendeels alleen
nog thuis, of ze kijken helemaal himeer naar Nederlandse films. Bij meisjes daalt het bereik vanaf
hun 14, maar niet in de mate als bij jongens. Die tendens is bij alle segmenten zichtbaar, onafhankelijk
van schoolopleiding en woonregio.

Vier op de tien jongeren kijkt graag naar Nedadse films, een ongeveer even groot aandeel maakt

het niets uit of het een Nederlandse film is. lets minder dan twee op de tien jongeren kijkt niet graag
naar Nederlandse films. Ze kijken vooral graag naar Nederlandse films vanwege de taal. Ook
herkenbaaheid (lotgevallen van leeftijdgenoten), bekende en leuke Nederlandse acteurs, en de
humor spelen een belangrijke rol om Nederlandse films graag te zien. Als redenen om niet graag naar
Nederlandse films te kijken hoemen ze vooral dat de films slecht gadctge, langdradig of saai, met

te weinig actie en niet spannend genoeg.

Als ze blind zouden moeten kiezen, kiest de helft voor de Engelstalige film, en 15% voor de
Nederlandse. Ruim een kwart van de jongeren maakt het niets uit waar de film vandaanBiprat
niemand kiest voor een film uit een ander buitenland. Ze geven de voorkeur aan Engelstalige films
omdat die veel actie hebben en spannender zijn. Ze vinden ook dat Engelstalige films gewoon beter
zZijn, de taal beter klinkt en dat ze mooier en rstdicher zijn. De jongeren die voor Nederlandse films
kiezen, doen dit vooral omdat ze die leuker vinden en vanwege de taal: ze kunnen het beter verstaan
en hoeven geen ondertiteling te lezen. Ook herkenbaarheid van de verhalen en situaties speelt een rol
bij de voorkeur voor Nederlandse films.

Hun voorkeurgenres zijn komedies, familiefilms, spannende films, films met veel avonturen en actie,
en films over jongeren van hun eigen leeftijd. Ze worden vooral gemotiveerd om een film te zien als ze
weten dathet een spannende film is, dat er veel gelachen kan worden, dat er veel actie en spektakel in
Zit en omdat het een film is voor iemand van hun leeftijd. Aan deze elementen hechten ze ook de
meeste waarde als ze zelf een film zouden maken. Hun ideale détoger kinderen van hun eigen
leeftijd; over alledaagse dingen, zoals het leven op school en wat leeftjdgenoten meemaken.
Daarnaast noemen ze als onderwerpen: spanning, fantasy en superhelden, verliefdheid, sport en dans,
avonturen zoals schat zoekem eok pesten.

Hun favoriete Nederlandse films zZifCHTSTHEROEPERS HUILEN NMEEKEESVERLIEFD dBizAen NEW

KiDs De favoriete buitenlandse films zij&KYFALLHARRYPOTTER ICE AGE en THE TWILIGHTSAGA
Nederlandse films die ze stom of niet letikden zijnH.ODDERGOOISCHE VROUWENALLES IS LIEFDE
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Televisie en school en vrienden zijn hun voornaamste informatiebronnen. Daarnaast zijn ook reclame
in de bioscopen en spotjes en clips op internet, zoal op Youtube, belangrijke bronnen oweroiilde
jongeren. Wat betreft film spelen social media alleen een rol bij de meisjes vanaf 12 jaar en jongens
van 14 en 15 jaar. De meisjes zijn veel meer bezig met sociale contacten en uitwisseling van informatie
over film met hun vriendinnen, dan de josgs.

Betaald thuiskijker

Meisjes van 10 t/m 13 jaar zijn de meeste verwoede consumenten van Nederlandse films waarvoor
door hun ouders is betaald; een meerderheid ziet regelmatig of zelfs heel vaak thuis Nederlandse
films. Jongens zien veel minder Nededse films thuis; de jongste groep jongens nog het meest en
ongeveer evenveel als de oudste meisjes (14 en 15 jaar). Bijna driekwart van de jongens van 14 en 15
jaar bekijkt thuis nog maar een enkele keer een Nederlandse film. Er zijn meer frequentajkbrss

van Nederlandse films onder Havo/V\W&2rlingen dan onder VMB{@erlingen.

Bioscoopbezoeker

Ruim de helft van de jongeren (die films zien), bezoekt Nederlandse films in de bioscoop. Het profiel
van de jonge consument van Nederlandse films in idsdwop toont grote overeenkomsten met dat

van de jongeren die thuis kijken naar Nederlandse fibesfrequentie is het hoogst bij meisjes van 10

t/m 13 jaar; één derde van de meisjes van 12 en 13 jaar ziet 4 Nederlandse films of meer. Na die
leeftijd dadt de bezoekfrequentie bij meisjes. Jongens gaan hoe dan ook minder vaak naar

Nederlandse films, enedfrequentie daalt gestaag naaate ze ouder worden.
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2. Potentieelnieuw publiek voor Nederlande films

Totaal potentieel Kernpotentieel
Potentieelnieuwe betalende thuisconsumenten 27% 3.614000 5% 614.000
Potentieelnieuw bioscooppubliek 33% 4.500.000 6% 820.000
Potentieelnieuw filmtheaterpubliek 33% 4.500.000 1% 110.000

Totaal potentieelen drempels

Het percentageotaal potentieel staat voor alle respondenten die nu niet betalen voor Nederlandse
films of die in de bioscoop of in het filmtheater zien, maar die niet uitsluiten, de kans groot achten of
zeker weten dat ze in de nabije toekomst wel zulbetalen om een Nederlandse film te zien.

Op basis van de cijfers voor het totaal potentieel kan worden geconcludeerd dat het bareik v
Nederlandse filmep de thuismarkt en in de bioscopémtheorie bijna kan worden verdubbeld/oor

de arthouses is hebtaal potentieel zelfs velen malen groter dan het huidige bezoek aan de arthouses
zelf.

Het is zeker mogelijk dat een deel van het publiek dat aangeeft niet uit te sluiten in de toekomst voor
een Nederlandse film te betalen om die thuis te zien, of ibidscoop of het filmtheater, dat ook zal
doen. Maar realistisch is dat niet. rEzijn veel drempels die hen nu weerhouden om dat ook
daadwerkelijk te doen, en die drempels zullen vdermeesternok blijven, waardoor dit potentieel in

de werkelijkheidhiet zal worden bereikt.

Die drempels blijken bijvoorbeeld uit d®lgende uitkomsten die betrekking hebben op een belangrijk

deel van de potentiéle consumenten

1 Ze hebbemeerde neiging om te wachten tot films gratis op tv zijn te zien. Dat betreft niet
specifiek alleen Nederlandse, maar films in het algemeen.

1 Ze betalemooit voorfilmsom diethuis te zien

9 Ze gaarzeldennaar de bioscoop en kijken liever thuis films.

Vooral het totaal potentieel voor de filmtheaters is niet realistisalleen al vanwge de beperkte

landelijke spreiding van arthouses/filmtheaterstHbvergrote deel van de respondenten dat aangeeft

een bezoek aan een Nederlandse film in het filmtheater niete sluiten,isdan ookmomenteel geen

filmtheaterbezoeker en er is weinigand voor de aanname dat ze dit in de nabije toekomst wel zullen

worden

Kernpotentieel

Het kernpotentieel geeft een reéel beeld van de mogelijke uitbreiding van het bereik voor Nederlandse
films op de korte termijn. De cijfers zijwat betreft de thuigonsumptie en het bioscoopbezoek
gebaseerd op het aantal respondenten dat in de nabije toekomst de kans groot acht of zeker weet dat
men voor een Nederlandse film zal betalen of die in de bioscoop gaat zien, terwijl men dat nu niet
doet.

Het kernpotentie¢ van Nederlandse films in de filmtheasers afgeleid van het deel van de
filmtheaterbezoekers datlaar nu geen Nederlandse filmaget (40%,) terwijl een belangrijk deel van

hen wel beel) graag naar Nederlandse films kijkt. Dat betekent petentieel nieuw publiekzan15%

van alle volwassenen filmtheaterbezoeker$% van alle volwassen Nederlandergoor Nederlandse

films in defilmtheaters.

Profiel high potentials

Het profiel van de high potentials (het kernpotentieel) lijkt inoverre op dat van de huidige
consumenten van Nederlandse filmsdoordat het merendeels frequente filmkijkers en
bioscoopgangers zijn. Driekwart vhigh potentialss jonger dan 40 jaar, waarbij de jongste groep- (16
23 jaar) is oververtegenwoordigd. Het zijn vakeannen en bewoners van de 3 grote sted®eze
groep drukt het stempel op het profiel van de high potentials. Het impliceert dat zij vaker gerekend
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kunnen worden tot het type mainstream filmconsument. Entertainment, actie en spektakel, spanning
en humorzijn belangrijkariggersvoor deze groep, vooral als het om de jongeren gaat.

Hun voorkeuren wat betreft genres liggen sterker bij komedie en actie, en de (bekende) cast van een
film is voor hen vaker een belangrijke reden om een film te willen zieordlxmgevend voor de
beslissing om voor een Nederlandse film thuis te betalen is voor deze gnoapst een aansprekend
aanbodg de prijs; die moet lager zijn dan nu het geval is. Voor bioscoopbezoek is dit veel minder een
reden om al of niet af te zieram een Nederlandse film, daarbij speelt vooral een rol of het aanbod bij
hun wensen aansluit, vooral wat betreft genre en verhaal.

Nederlandse taal en Nederlandse acteurs zijn de belangrijkste ingrediénten die een Nederlandse film
aantrekkelijk maakt, darnaast moet de ideale Nederlandse film realistisch zijn, afspelen op
Nederlandse locaties en moet het een film zijn voor een groot publiekral de jongeren hechten

veel waarde aan het realistisch gehalte van een Nederlandse film, waarmee ze bedokleet da
geloofwaardig moet zijn. Jongeren hechten ook meer waarde aan het garmeral komedieg en de
herkenbaarheid van het verhaal en de personages voor iemand van hun eigen |&eftigten zich

over Nederlandse films vooral leiden door informatie die krijgen via internet (filmpjes op Youtube
SOPRPVI R22N) 60 ONASYRSy Sy O02ftftS3arQa 20SN
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Arthouse high potentials
Naast de overgrote meerderheid van mainstream filmliefhebbers, is er ook een relatief grote groep
arthouse liefhebbers die tdtet kernpotentieelhoort. Het profiel daarvan wijkt natuurlijk sterk af van
het overheersende profielrelijkt meerop dat van de huidige bezoeker van Nederlandse films in het
filmtheateren op de crossover consument.

De high potentials onder de arthouse liefhebbers zijn sterk vertegenwoordigd onder de
hoogopgeleiden en in de leeftijdsgroep -8Q jaar. Zijmoeten vooral worden overtuigd door de

kwaliteit en originaliteit van de films in het algemeen en de kwaliteit van de verhalen. Nederlandse
films moeten echt voor arthouse liefhebbers zijn gemaakt, vinden ze. Genre doet er minder toe. Voor

de keuze van Nierlandse films speelt bij deze groep ook opvallend vaak herkenbaarheid en
chauvinisme een rol, en veel minder de taal, die voor andere segmenten doorslaggevend is voor een
voorkeur voor Nederlandse films.

h21 SSy WyS3rdASOSQ Yep ingePvodral Sls hatlgasdmifims diteand®&E T S -
landen: Amerikaanse films vinden ze te commercieel. Ze zijn moeilijker via media te bereiken met
informatie over Nederlandse films of ze nemen er minder kennis van, met uitzondering van gedrukte
mediac recensiesn krantencl OG dzr t AGSAGSYLINRINI YYI Qa Sy GlFf]laKkz
Ook voor de arthouse high potentialslistoucHABLE®t voorbeeld van een heel goede buitenlandse

film, waarvan men zou wensen dat die ook in Nederland gemaakt zouden worden. Daara@asn

ze AMOUR JAGTEN THE KIN@® SPEECHen BIUTIFULals goede voorbeelden voor de Nederlandse
filmproductie.

Totaal potentieel low potentials

Bijna de helft van de grote groep potentiéle consumenten zegt dat men graag of zelfs heel graag naar
Nederlandse films kijkt. De andere helft staat neutraler tegenover Nederlandse films: zekKijiet
speciaal graag naar, maardfeer ook geen hekel aan.

De grote groeppotentiéle consumenten zijn veel minder biosceogn filmtheatergangeren horen

ook aanienlijk minder tot de betalende thuiskijkers dan de huidige consumenten. Als ze naar de
bioscoop of het filmtheater gaan heeft dat voor bijna de helft een incidenteel karakter en is maar één
op de tien een frequente bezoeker. Bij de huidige consumentent daahelft frequent naar de
bioscoop. Ze kijken wel meer gratis films op tv, ook Nederlandse.
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De low potentials zijn evenals de high potentials in meerderheid het maarstf@mtype en minder

een crosever type, onafhankelijk van hoe vaak ze films tlhjisen of in de bioscoop. Daarmee wijkt
ook het profiel van de low potentials essentieel af van dat van de huidige consumenten: de potentiéle
consument is een filmliefhebber met een voorkeur voor mainstream films. De potentiéle consumenten
verschillen weiig van de huidige consumenten wat betreft de redenen waarom ze van Nederlandse
films houden. Ze kijken graag omdat het meestal goede of leuke films zijn en vanwege de Nederlandse
taal, en in mindere mate vanwege de herkenbaarheid en chauvinisme. De be&argleede acteurs

en omdat de kwaliteit steeds beter wordt zijn bij de potentiéle consumenten redenen die minder vaak
worden genoemd dan door de huidige consumemrttentiéle consumenterzijn welveel kritischer

over de kwaliteitvan Nederlandse films ineh algemeen en specifiek over de kwaliteit vanvéehalen

en acteerwerk

Als ze blindelings moeten kiezen, kiezen ze veel vaker voor een Amerikaanse film dan voor een
Nederlandse film in vergelijking met de huidige consumenten. Reden: omdat het dedrektakste

films zijn. Als ze blindelings voor de Nederlandse films kiezen, is dat vooral vanwege de taal. De
potentiéle consumenten die blindelings voor een film uit een ander land kiezen, doen dat vooral
omdat ze een specifieke voorkeur of belangstgllimor een bepaald land hebben. Daarin verschillen

Ze niet van de huidige consumenten.

Een meerderheid van de potentiéle consumenten vindt weliswaar de kwaliteit van Nederlandse films
beter dan vroeger, maar het zijn er minder dan bij de huidige constenedie dit vinden.Ruim
driekwart zou niet willen betalen om oude, klassieke Nederlandse films te zien.

De potentiéle consumenten hebben een minder uitgesproken voorkeur voor specifieke genres dan de
huidige consument. Op één uitzondering na, zij houderer van actie. Over het algemeen geven ze

de voorkeur aan (in volgorde van belang) komedie, misdaad/detective, thrillers, actie en
avonturenfilms. Echter als het om Nederlandse films gaat, hebben ze een grotere voorkeur voor
thrillers, vervolgens komedjeactie, drama, familiefilm en oorlogef historische filmsEvenals bij de
huidige consumenten hebben mannen een grotere voorkeur voor actie, oorlogsfilm en thriller, en
vrouwen voor drama, familiefilm en romantische komedie.

Voor zowel de huidige ate potentiéle consumenten van Nederlandse films zijn het verhaal en genre
doorslaggeven@m een Nederlandse film te gaan zien. Maar waar de huidige doelgroep voor een film
kiest vanwege bepaalde acteurs of vanwege het boek of de televisieserie waart deliaseerd is,

kiest de potentiéle doelgroep liever voor een film vanwege de spanning en de recensies. Ook een
speciale aanbieding of korting geeft bij de potentiéle doelgroep vaker de doorslag. Met uitzondering
van de 55+ers die veel waarde hechten Aahboek of de twserie waar de film op is gebaseerd.

Vrouwen en cross over filmconsumenten binnen de potentiéle doelgroep lijken meer op de huidige
consument doordat zij meer waarde hechten aan het verhaal en het boek ofsdierwaarop de film

is gebaeerd en op recensies.

Doordat ze minder naar de bioscoop gaan worden potentiéle consumenten minder geinformeerd via
websites van bioscopen en bioscooptrailers dan de huidige consumenten. Daarentegen spelen tv
LINEINIF YYI Qa Sy a2 O0Ald rol\aS mfoimatib®n/ Ned 8l bijyds Ndiogyd S NJ
consumenten horen potentiéle consumenten meer over Nederlandse films via recensies in kranten en

via allerlei tvLJINR ANJ YY I Q& RIYy 2 @S Nis Fehidtsyhdisseh gan deQpiomotif edaSY S S
publiciteit @2 2 NJ bSRSNI I yRaS FAfyYa A& RFEG RS oddl o6AaA2 ¢
demografische verschillen zijn nauwelijks bepalend voor de wijze waarop de potentiéle consument

zich informeert.

Het lijstie van typisciNederlandse films die héegoed zijn en waarvan er meer moeten worden
gemaakt wordt ook bij de potentiéle consumenten aangevoerd dmKFRUIT gevolgd dooKoMT
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EENVROUW BIJ DBOKTERSOLDAAT VARRANJEN FLODDEROpvallend is daBLLES IREFDBbeter scoort bij

de low poentials dan bij de high potentials @WwARTBOEKIiSt lager scoort bij de low potentials.
INTOUCHABLES 00k bij deze groep hé&borbeeld van een heel goede buitenlandse film die men ook in
Nederland gemaakt zou willen zieMeer nog dan bij de highotentials is de taal belangrijk voor de
ideale Nederlandse film bij deze groep, gevolgd door Nederlandse acteurs en locaties, dat de film
realistisch is en voor een groot publiek. Het genre doet er bij deze groep meer toe dan bij de high
potentials.

De potentiéle doelgroep heeft minder recente buitenlandse films gezien dan de huidige consument.
Met name typische crossover films alsiE KINA3 SPEECHen IRON LADY die door veel huidige
consumenten zijn gezien, zijn aanmerkelijk minder gezien door potert@isumentenOok recente
buitenlandse arthouse films hebben bij deze consumenten een lager bereik. Het meest gezien is
HANGOVER2, een film die vooral heel populair is bij de jongste leeftijdsgroB® oudere
leeftijdsgroepen (vanaf 41 jaar) hebben hee¢@stMISSIONMPOSSIBLE GHOSTPROTOCOgezien.De low
potentials hebben wel vakeBHERLOCKIOLMES2, THE KING3® SPEECHEN SNOWWHITE AND THHUNTSMAN
gezien dan de high potentialSTHE KINA3® SPEECHiIS het meest gezien is door de arthouse
filmconsumenten.
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De Nederlandse film markt

Bioscoopbezoek en marktaandeel

In 2012 werden er in totaal 4,8 miljoen bezoeken gebracht aan Nederlandse films waarmee 35 miljoen
euro aan recette werd opgebracht. De best bezochte film van 2012 Aveass ISAMILIEmet 646.000
bezoeken. Er staan drie Nederlandse films in de top 20 van 2Q12s 1BAMILIE MEESKEESeN ALLEEN

MAARNETTEMENSEN

I SG YFENJGlFFyRSStE @Iy bSRSNIlFYyRaS FTAfYa A& aAyRa
sterk afhankelijkvan één of twee kaskrakers. Zoals in 1$B@DDER IAMERIKAen in 2011GO0ISCHE
VROUWEN

Marktaandelen Nederlandse film (op basis van recett
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Bron: NVB/NVF

Het marktaandeel is echter nog altijd beneden gemiddeld in vergelijking met marktaandelen van
nationale films irandereEuropese landen.
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Marktaandelen (op basis van bezoek*) nationale films in Euro,
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Bioscoopreleases

In totaal gingen in 2012 63 Nederlandse filmg zowel speelfims als documentaires in
bioscoopremiere, met gemiddeld 40 kopieéDe nieuwe releases van Nederlandse films zijn
geconcentreerdop bepaalde momenten in het jaamet een piek in het voorjaar en in het najaar.

Spreiding Nederlandse bioscoopreleast
2010 2011 2012
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Bron:NVB/NVF

Buitenlandse films hebben relatief gezien een meer gelijke spreiding over het jaar, zoals in het
volgende figuur te zien is over 2012. Daarndasnen buitenlandse films een piek in het bezoek in
juli, terwijl dit voor Nederlandse films juist één van de maanden is met het laagste aandeel bezoek en

releases.
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Verhouding bezoek en aantal releases 20:
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Bron:NVB/NVF (alleen NVF leden)

Verdeling genres

Van de 63 Nederlanddsoscoopeleases in 2012 waren er 19 documentaii@s. 44 speelfimdie in
2012 in premiére gingen,bestonden uit de volgende genres:1 romantische komedie, 1
horrorkomedie,2 2 2 NI 2 3 & RiNidd¥akdkanieHies, 4 thrillers, 6 komedies, 9 arthouse films, 3
dramafilms, 11 jeugdfilms3 familiefiims? Eén film was een reeleaseIn de volgende figuur wordt de
spreiding van de verschillende genres over de afgelopen 3viaangesteld In totaal zijn ertussen
2010 en 2012163 films uitgebracht, waarvan 52 documentaires.

* Genres op basis van data CinemaBridge en websites van distributeurs. Films in het genre arthouse zijn titels die
voornamelijk in filmtheaters zijn vertoond (meer dan 70% van de theaters waarin deditchvertoond).
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Verspreiding genres van Nederlandse films
2010 t/m 2012
40
animatiefilm
35 avontuur
30 m re-release
o5 romantische komedie
m horror(komedie)
20 p— misdaad(komedie)
15 - | m historisch drama
m thriller
10 B komedie
5 - m arthouse
0 - m drama
O R R P TT
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Bron:NVB/NVF (CinemaBridge)

Jugd en familiefilms worden vooral in oktober uitgebracht en weinig films in mei en de
zomermaanden. Verder zijn de genres goed verspreid over het hele jaar. Dramazifitms de
GAYUGSNXYI I YRSY @Il KAAG2NARAOKS RNIYIQao

Verhouding genrevoorkeuren en genreverdeling Nederlandse films

Als de genrevoorkeuren van de potentiéle en huidige consumenten (zie deel 1.3.3 en 1.4.3) naast de
uitgebrachte Nederlandse speelfiims vaa dfgelopen drie jaar worden gelegd, dan valt op dat de
genreverdelingoinnen het aanbod van Nederlandse films ngted aarsluit bij de behoeften van de
consumenten.ln de volgende figuur wordt duidelijk dat teeinig wordt voorzien in avontureren
actiefilms, romantische komedies, oorlogan historische filmsdramaen misdaad/detectivesBij het
potentiéle publiek is er vooral behoefte aan aetien avonturenfilms. Bij de huidige doelgroep
ontbreekt het vooral aan romantische komedierama en familitims. Aan de duidelijk aanwezige
behoefte aan Nederlandse natuurfilms wordt in zijn geheel niet voorzien.
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Genrevoorkeuren per doelgroep en genreverdeling
Nederlandse films
m Voorkeuren huidige consumente! m Voorkeuren potentiéle consumentel
Uitgekomen Nederlandse films 202012
Artistiek/arthouse 4% 8% 27%
Kinder/jeugdfilm % 13% a0
Komedie (lachfilms) % 21% 39%
Drama 0% 17% 31%
Thriller 7 % 29%
Familiefilm o 7% 31%
Misdaad/detective w7 6% 25%
Oorlogsfilm/historische film o7 17% 28%
Horror T 6%
Romantische komedie T 15% 30%
Animatiefilm (tekenfilm) E=rgr==="6%"
Avonturenfilm o7 % 17/%
Fantasy =gp A 6%
Actie =gor 3% 24%
Science fiction =goz %%
Western =g a 3%

Natuurfilm G357 0% 13%

Als we naar de potentiéle consumenten kijken zien we duidelijke verschillen per type consument.
Vanzelfsprekend hebben arthouse consumenten gete voorkeur voor arthouse films, maaok bij
de arthouseliefhebbers iset aanbodvan Nederlandsarthouse filmsn verhoudinggroter danhun
voorkeur.

Voor de crossover en arthouse consumenten voldoet het aanbod van dhastarische of
oorlogsfilmsniet aan de voorkeuren. Derossover consumentenebben ook meer behoefte aan
avonturen en misdaadfilmsfamiliefilmsen romantische komediedan worden aangeboder®ok de
mainstream consumenten zouden magemantische komediewillen zien, en daarnaaghrillers,
actiefilms enkomedies
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Genrevoorkeuren per type consument en recente release
Nederlandse films (potentiéle consumenten)

m Mainstream  mArthouse m Crossover Uitgekomen Nederlandse films 202012

Artistiek/arthouse 4 7o 18% 27%
Kinder/jeugdfilm % S% 10% 18%
Komedie (lachfilms) 9% 2 10 2o
Drama =~ : 24
Thriller — 7% 228
Familiefilm 6% 16% 21%
Misdaad/detective 1% %1% 20%
Oorlogsfilm/historische film , 4% 0% 5304
Horror "’- %oé?o
Romantische komedie % 4% 160/{7%
Animatiefilm (tekenfilm) % 0 >% 9%
Avonturenfilm % G0 11% 16%
Fantasy === B% 10%
Actie 0% 6% 17% 21%
Science fiction =5z 8% +9,,

3%
Western % 4% i
Natuurfilm %%&%_ 14%

Home entertainment markt

LY HnanmH 61 & RS 2YI1Si dAld oSW @il Sy @ASNEK2dzdaNy OR ¢
miljoen, dit is een daling van 9% ten opzichte van 2011. De home entegat markt daalt sterk de

laatste jaren. Vooral de dvd verkoop is gedaald, met 21% ten opzichte van 2014y B&i een lichte

plus zien van 2% en bij video digitaal steeg de omzet zelfs 36%. Maar die stijging kan de gehele markt
niet op peil houdenln 2011 is een schatting gedaan van het marktaandeel van Nederlandse films in de
thuismarkt, aangezien concrete gegevens onbekend °zlreze schatting betrof 15%, dit zou
0SGS1SySy RIG SNIAY HnamH AY RS {KdzA at\Wedsdaridse2 y 3S 3

FAEYAD LY HAMH &A02YyR SNI M bSRSNIFYR2 SNOBRREMA Ay RS
op nr 7°

® Stichting Filmonderzoek en Paul Verstraeten Communidatiéskscan economische kerncijfers Nederlandse

filmsector en filmproducti€2011).
e NVPIJaarcijfers Video 201gh International Video Federation (IVERuntry Profile: Theetherlands 2013.
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Omzet (x miljoen, in euro's) home entertainment mark
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A.

VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER
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VOLWASSENEG6 JAAR EN OUDER Bereik Nederlandse speelfilvéa diverse media

Hoofdstukl  Filmconsumptie, gedrag en voorkeuren

1.1 Bereik Nederlandse speelfiims via diverse media

oBijna elke Nederlander kijkt naar Nederlandpeefiims, meestal thuiop tv.€

94% van de Nederlands®volking van 16 jaar en ouder kijkt wel eens een Nederlandse film, thuis of
in de bioscoop. Slechts 6% Kijkdoit naar een Nederlandse speelfilm.

Bereik Nederlandse speelfilms

| Ik kijk nooit naar
Nederlandse speelfilms

| Ik kijk wel eens naar
Nederlandse speelfilms

Het overgrote deel (87%) Kkijkt thuis naar Nederlandse speelfilomgeveer één derde ziet
Nederlandse geelfilms in de bioscoop en 5% in het arthouse of filmhuis.

Waar kijkt men Nederlandse speelfilms?
87%

34%

5%
: I 4

Thuis In de bioscoop In het arthouse / filmhuis
* meerdere antwoorden mogelijk

De meeste mensen kijken Nederlandse films op televisie (81%). Zij kijken dus gratis naar Nederlandse
films. De volgende figuur laat de verdeling per leeftijd zien.



A.

VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER Bereik Nederlandsspeelfilms via diverse media

Hoe kijkt men naar Nederlandse films’

m 1622 m 2330 m 3140 m41-54 m 55+ m Gemiddeld

. 0,
Gratis op tv 3 6%
8160
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9 420/318/0
Bioscoop gﬂ({g
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Jongeren zien meer Nederlandse films in de bios@ope kijken ook meer naar Nederttse films via
dvd en bluray. Ze zien ook over het algemeen meer films in de bioscoop en op dvdiplideo
Demand wordt vaker gebruikt door 31 tot 40 jarigen, zowel voor films in het algeralsewoor
Nederlandse films. Vooral 55+ers betalen mindeakvaoor films, thuis of in de bioscoop.

Het unieke bereik via betaalde kanalen (in de bioscoop of bijvoorbegdddvd of via Video on
Demand) i$53% Dus iets meer dan deelft van de volwassen bevolkingetaalt voor Nederlandse
films.

Uit recent onderoek van Stichting Filmonderzoek (Bioscoopmonitor2Z213) blijkt dat 19% van de
Nederlanders van 16 en ouder teninste één Nederlandse film bezocint de bioscoopin 2012/
Wanneer alleen de bioscoopbezoekers in beschouwing worden genomen, blijktiida&én derde
(35%)van deze groeplederlandse films heeft gezien in de bioscoop

In totaalbezochten Nederlanders Olker een Nederlandse film in 201Pe bezoekfrequentie is het
hoogst onder vrouwen (het verschil met de bezoekfrequentie van manng8%g. 2 proent van alle
Nederlandergjaatvaker dan éérl keer per maand of vakeW¥ande groep die naar een Nederlandse

film is geweest in 2012 gaat 15% twee keer of vaker naar een Nederlandse film. Wanneer men een
Nederlandse film bezoekt, is dit dusakaeen incidenteel bezoek.

" Deze gegevens kunnen licht afwijken van de overige informatie in dit rapport, omdat in de laatste
Bioscoopmonitor alleen naar 2012 is gevraagd, terwijl in dit rapport een meer algemeen beeld over meerdere
jaren wordt geschetst.
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Een kwart van de respondenten die nobétalen omNederlandse filmshuis zien bezoektechter wel
Nederlandse films in de bioscoo@9% van de respondenten die geen Nederlanfises in de
bioscoop bezoekehetaalt wel voorNederlandse films om die thuis te zielm beide situaties gaat het
vooral ¢ ongeveer tweederde; om consumenten die incidenteel Nederlandse films in de bioscoop
bezoeken of thuis zien.

1.1.1 BioscoopbezoetrsvanNederlandse films

oBioscoopbezoekers van Nethndse films zijn ouder, lager opgeleid en minder stedelijk dan
bioscoopbezoekers in het algemeen

Er zijnverschillen tussen bioscoopbezoekers in het algemeen en bioscoopbezoekers van Nederlandse
films in relatie tot hun achtergrondkenmerken. Jongereiin vaker bioscoopbezoeker, maar
verhoudingsgewijs minderaakbezoeker van Nederlandse films. Naarmate ze ouder worden wordt dit
verschil kleiner, maar gaan ze ook minder naar de bioscoop. Dus als de 55+ers naar de bioscoop gaan,
zZijn het ook vaak bezéers van Nederlandse films. Een vergelijkbare trend is te zien in relatie tot
opleiding: naar mate ze hoger zijn opgeleid, zijn het vaker bioscoopbezoekers, maar in verhouding
minder vaak bezoekers van Nededge films. In iets mindere mate is die trenokazichtbaar in relatie

tot de woonregio: naar mate ze in grotere steden wonen, groeit het aantal bioscoopbezoekers en
wordt verhoudingsgewijs het aandeel bioscoopbezoekers van Nederlandse films kleiner. Allochtonen
gaan meer naar de bioscoop dan autochganmaar het zijn minder bezoekers van Nederlandse films.

Bioscoopbezoekers en bezoekers NL film:
meerdere achtergrondkenmerken

B bioscoopbezoeker M bioscoopbezoeker Nederlandse filn

73% 69% 64%
57% 58% 58% 0 0
8% 20t ° 51% 52% 50% 49% ° 56% 50% 48% 51% 056/0 50%
o 0
4% (8498436, (849 [B5% [85% 83% 9% [86% B oo, B4965% [B3%s 1708 100 B 3%

4%

+ c c s < 0 =y = o © 1)
N 8|3 |55 35 5/ 8|/8|g 2|ag|g g 8 - 3
S|l | d | a0 | s | 0|22 0lo0 | P Sl al e =z
- | & | ™| = S|l | =g |82 ¢E o | T
> 3] o n 0 o [}
o) o ) S Q o) S
= = — (O] 4 ) ©
=) © o c = o s
© (=) ) % %
|5 a|g
» o E
o
Leeftijd Geslacht| Afkomst Regio Opleiding Kinderen

Niettemin is het bereik van Nederlandse films in de bioscoop het hoogst bij de segmenten die ook het
hoogst scoren wat betreft bioscoopbezoek, namelijk bij jongeren, hoger opgeleiden en inwoners van
de drie grote steden.

1.12 BezoekerdNederlandse filmsn het arthouse/fiimtheater

OEén op de twintig ziet wel eens een Nederlandse film in een artdogise

5% van de Nederlanders gaat wel eens naar een Nederlandse film in het arthouse. Van de
arthousebezoekers gaat tweederde wel eens naar een Nederlandsim filet arthouse.
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Zowel bezoekers van filmtheaters in het algemeen als bezoekers van Nederlandse films in het
filmtheater zijn vaker hoger opgeleid. Ook gaan vooral mensen zonder kinderen en uit stedelijke
gebiedennaar het filmtheater.

Arthouse bezoekers en bezoekers NL films in arthous
meerdere achtergrondkenmerken

m filmtheater bezoeker m filmtheater bezoeker Nederlandse film
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1.12 Thuisonsumenten Nederlandse films

oBijna tweeop de vijiNederlanders betaalt voor Nederlandse films om die thuis tepzien

38% van de Nederlanders betaalt om thuis naar een Nederlandse film te Bjixgrorbeeld door een
dvd of bluray te kopen of te huren, tkijken via Video on Demand of via betaalde filmzenders.

Nederlanders die thuis betaald films kijken zijn vaker man en middelbaar of hoger opgeleid. 55+ers
kijken het minst thuis betaald naar films. Bij de andere leeftijdsgroepen zgeen sterke verstllen.

55+ers kijken echter verhoudingsgewijs wel meer betaald naar Nederlandse films. Ook wordt in
plattelandsgemeenten verhoudingsgewijs vaker betaald om thuis Nederlandse films te zien.
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3%

16-22

58% 59% 59%

23-30

Betaald thuis kijken en Nederlandse films
meerdere achtergrondkenmerken
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Nederlandse films worden vooral gezien op dvd of-rbly (33%. Het meest door de jongste
leeftijdsgroepen (1610 jaar). Maar ook 4b4-jarigen, mannen, hoger opgeleiden en mensen met
kinderen kijken vaker Nederlandse films op dvd enrbl Video on demand wordt voor Nederlandse
films meer gebruikt door 31 tot 4f¢arigen, ook mannen, middelbaar opgeleiden en mensen met
kinderen. Betaalde filmzenders worden meer gebruikt door allochtonen dan autochtonen en door 23
30 jarigen. Regionaal zijn er weinig verschillen in relatie tot het bereik van betaalde media voor
Nedelandse films.
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Bereik betaalde media voor Nederlandse film
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1.2 Potentieel nieuwbereik Nederlandse films

De respondenten die momenteel geen consumenten zijn van Nederlandse fillmsiiaag voorgelegd
hoe groot men de kans acht diij ditin de nabije toekomsivél zullendoen.

1.2.1 Potentieel nieuw bereikNederlandse films thuis

37%van de mensen die nu nidetalen om thuishaar Nederlandse filmte kijken, sluit niet uit dat ze

dat in de nabije toekomst wel doeaarnaast wee?% datzelfszeker of acht die kans grodtet
betekent dat 27% an alle volwassen Nederlanders die nu nog niet betalen voor Nederlandse films, dit
wel een kans voor de toekomst efe.
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Intentie om in de toekomst te betalen voor
Nederlandse films

2%

m Dat weet ik wel zekel
m Groot

m Ik sluit het niet uit

m Heel klein

m Geen enkele kans

Frequente bioscoopbezoekers gmgeren vanl6 t/m 30 jaarweten vaker zeker of achten de kans
vakergroot dat ze inde toekomstzullen betalen om Nederlandse films thuis te zien. De kans wordt
ook groter ingeschat door frequentie thuiskijkers, in de 3 grote stedeor arthouse liefhebbergn
door ouders met jonge kinderen

De oudereleeftijdsgroepen (vanaf 40 jaagisatten die kanganzienlijdager in evenals de incidentele
bioscoopbezoeker eimcidentelethuisconsument

Hoge intentie (zeker, grote kans) om in de toekomst te
betalen voor Nederlandse films
28%
24%
20%
18% 18%
13% 5% 149 15%
I | I I I
5 N\ S o
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1.2.2 Potentieel nieuw bereikNederlandse films in de bioscoop

43%van de mensen diau niet naar Nederlandse films gaan in de bioscoop sluit het niedatize dit

in de nabije toekomst welzullen doen Daarnaast weetl0% dit zelfs zeker of acht die kans groot.
Hieruit volgt dat één derde van de volwassen Nederlanders een bioscoopbezoek aan Nederlandse
films in de nabije toekomst een kans geeft.
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Intentie om in de toekomst Nederlandse films in de
bioscoop te gaan zien

2%

m Dat weet ik wel zeket
m Groot

m Ik sluit het niet uit

m Heel klein

m Geen enkele kans

Merendeels dezelfde segmenten als bij de thuisconsumenten geven een bioscoopbezoek aan
Nederlandse films in de nabije toekomst de meeste kansen: jongeren, frequente bioscoopbezoekers
en frequente thuiskijkers. Woonregio, type filmconsument en gezinssamenstellingijzija intentie

van bioscoopbezoek minder van invioed.

Ouderen (vanaf 40 jaar), incidentele bioscoopbezoekers en incidentele thuisconsumenten hebben een
lagere intentie om in de nabije toekomst Nederlandse films in de bioscoop te bezoeken.

Hoge intentie (zeker, grote kans) om in de toekomst eer

Nederlandse film in de bioscoop te zien
30%

25%
21% 20%
17% 18%  18%  17%  18%
I | I I I I I [
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1.2.3 Potentieel nieuw bereikNederlandse films in het filmtheater

92% gaahu nooit naar Nederlandse films in het filmtheaté¥an hen slui9% het niet uit dat in de
toekomst wel te doenen 7% weet dat zeker weet ofacht de kans groat Evenals bij het
bioscooplezoek is dit één derdean alle Nederlanders van 16 jaar en ouder.

8 Exclisief 4% van de Nederlanders die aangaven nooit films te kijken.
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Intentie om in de toekomst Nederlandse films in het
filmtheater te gaan zien

2%

m Dat weet ik wel zeker
m Groot

m Ik sluit het niet uit

m Heel klein

m Geen enkele kans

Ook in dit geval geven 23 tot 3@rigen frequente bioscoopbezoekers en thuisconsumentsm
Nederlandse film in het filmtheater de meeste kabsarnaast ook inwoners van de 3 grateden.
Opvallend is dat dger opgeleiderwel vaker zeggen dat ze het niet uitsluiten dat ze in de toekomst
een Nederlandse film in het filmtheatezullen bezoeken, maar nietaker zeggerdat ze dit zeker
weten of de kans groot achte#@e houden dus meerea slag onder de arm.

Hoge intentie (zeker, grote kans) om in de toekomsit
Nederlandse films in het filmtheater te bezoeken
27%
24%
1%
20%
IIIOlG%iIiiills%
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1.2.4 Vergelijkingpotentieel nieuw bereikvan de verschillende platforms

De respondenten geven toekomstig bioscoopbezoek van Nederlandse films een grotere kans dan
thuisconsumptie of een bezoek aan de filmtheaters.
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Hoe groot is de kans dat je binnenkort een
Nederlandse film zult zien?

mthuis m®in de bioscoop min het arthouse/filmhuis
43%

37% 37%
° °340550%
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0
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zeker

28%

Dat weet ik wel Groot Ik sluit het niet uit Heel klein  Geen enkele kans

1.3  Huidigeconsumenten van Nederlandse films

Huidige consmenten van Nederlandse filnfeebben aangegeven wel eens Nederlandse films te kijken
en daarvoor ook te betalen. Dus door een Nederlandse film in de bioscoop of een filmtheater te zien,
of op een gekochte of driurde dvd of bluay, via Video on Demand of één van de betaalde

filmzenders.

1.3.1 Hoe kijken huidige consumenten films?

oDe huidige consumenten van Nederlandse films zijn filmliefhetdemen veel filmb €

De huidige consumenten van Nederlandse filtijis intensieve filmkijkers of filmliefhebbers. 72% van
hen gaat namelijk wel eens naar de bioscoop. Tweederde gaat wel eens naar de bioscoop voor een

Huidige consumentewnan Nederlandse films

Nederlandse filmBijna driekwart kijkt Nederlanddéms thuis en betaalt hiervoor (op dvd/bhay, via

Video on Demand of de betaalde filmzenders).
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Huidige consumentewnan Nederlandse films

via betaalde filmzenders

Hoe kijkt men films? huidige consumenten

® Nederlandse films

m films in het algemeen

in de bioscoop

in het filmtheater

86%

gratis op televisie 86%

via dvd en bltray

g 26%
via Video on demanc 2506
17%
17%

6%
5%

op een andere maniel

De bioscoopbezoekers onder de huidige consumenten gaven aan ongeveer 8 films per jaar in de
bioscoop te zien, en gemiddeld 3 Nederlandse films. De huidige consumenten zijn in meerderheid

(56%) regelmatige bioscoopbezoekers.

Driekwart (73%) van de menseredNederlandse films in de bioscoop zien, is incidentele bezoeker (1
t/m 3 keer per jaar) van Nederlandse films. Bijna een kwart (23%) van de bioscoopbezoekers die
Nederlandse films zien, gaat regelmatig voor Nederlandse films naar de bioscoop ( 4 téaridek

jaar) en 4% ziet veel Nederlandse films (1 keer per maand of v8lea)ek aan een Nederlandse film

is dus over het algemeen een incidenteel bezoek.

Frequentie bioscoopbezoekhuidige
consumenten
m Incidenteel m Regelmatig Frequent
73%
56%
0,
26% 19% 23%
4%

Bioscoopbezoek algemee Bioscoopbezoek Nederlandse filn

Frequente bioscoopbezoekers zijakerjongeren, mannen, allochtoon, stedelijk en hoger opgkl&ij
Nederlandse films zijn er meer frequente bezoekers onder mensen jomgte kinderen dan bij
bioscoopbezoekers in het algemeen. Ook komen frequente bezoekers van Nederlandsakémstyv

aGSRStA21S

NBIA2Qa YSiG 3 NEdopbezoekersakorit ife ke groté NI A 2 f

steden komen. En onddyioscoopezoekersvan Nederlandse filmzgijn vakerincidentele bezoekers,
terwijl over het algemeen hoger opgeleiden eerder frequente bezoeker zijn.

40



A.

VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER Huidige consumentewnan Nederlandse films

Frequentie bioscoopbezoek per woonregio, opleiding
wel/geen kinderen- huidige consumenten

m Incidentele bioscoopbezoeker algemee m Regelmatige bioscoopbezoeker algeme

m Frequente bioscoopbezoeker algemet m Incidentele bioscoopbezoeker NL filn

m Regelmatige bioscoopbezoeker NL filr m Frequente bioscoopbezoeker NL filn
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De huidige consumenten die thuis filmskkip (betaald, dus op dvd, bhay, via betaalde filmzenders

of Video on Demand), geven aan per jaar gemiddeld 26 films te kijken en gemiddeld 12 Nederlandse
films. Van de huidige consumenten kijkt 61% incidenteel thuis naar Nederlandse films (1 t/m 9 keer
per jaar), 27% kijkt regelmatig thuis Nederlandse films (10 t/m 29 keer per jaar) en 11% kijkt frequent
thuis naar Nederlandse filmgVat betreft films in het algemeen zigr, net zoals bij bioscoopbezoek,
meer regelmatige thuiskijkers (45%@n wat betrdét Nederlandse films is de consumptie bij het
merendeel incidenteel (61%)
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Frequentie betaald thuis films kijken

huidige consumenten
m Incidenteel m Regelmatig = Frequent

61%

Thuis films kijken algemee! Thuis Nederlandse films kijke

Evenalsbij het bioscoopbezoek zijn frequentdmkijkers vooral jong, man, allochtoon en stedelijk.
Frequente thuiskijkers van Nederlandse filwigken daarvan af, doordat zipkerlagerzijn opgeleid en
uit minder stedelijke gebiedekomen Incidentele thuiskijkers van Nederlandse films ziker31 t/m

40 jaar, vrouw en autochtoon.

Frequentie betaald thuis kijken per leeftijd en regio
huidige consumenten
H Incidentele thuiskijker B Regelmatige thuiskijkel
m Frequente thuiskijker m Incidentele thuiskijker NL film:
m Regelmatige thuiskijker NL film m Frequente thuiskijker NL film:
65% 66%
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1.3.2 Welk type consument is de huidiggonsument van Nederlandse filrnf?s

oConsumenten vaNederlandse films zijraker crossover filmconsumenmi® €

We onderscheiden drie type consumenten: mainstream, arthouse en crossover consumenten.
Mainstream filmconsumenten zien alleen populaire en grqteneestal Amerikaanse films, met
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bekende acteurs epopulaire grote Nederlandse films met bekende acteurs. Ook kunnen ze populaire
en grote Amerikaanse of Nederlandse famik®& kinderfilms kijken. Arthouse filmconsumenteien
vooral artistieke films en kwaliteitsdrama uit allerlei landen en Nederlandk Gmnnen ze
kwaliteitsfilms voor kinderen uit Nederland en het buitenland kijken. Crossover filmconsumenten
kijken zowel mainstream als arthouse films.

Van alle respondenten i§3% mainstream filmconsumen®% is arthouseen 40% is crossover
filmconsument.Bij de huidige consumenten van Nederlandse films is die verdeling anti&ys:is
mainstream consument, 6% arthouse en 47% crossover consument. Onder de huidige consumenten
zijn dus meer crossover consumenten.

Type consument huidige consumenten

m Huidige doelgroep m Gemiddeld

53%

mainstream arthouse crossover

Onder de huidige consumenten van Nededse films zijn jongererin meerderheidgericht op
mainstream films, terwijl oudem meer crossoveen arthouseconsumenten zijn. Lager opgeleiden
hebben een groterevoorkeur voor mainstream films, terwijl hoger opgeleiden meer crossover en
arthouse consumeten zijn.

Bewoners varde 3 grote stederzijn vakerarthouse en crossover consumenten. Mensen zonder
kinderen zijn eerder arthouse consumenteerwijl de groep mekinderen meetestaatuit crossover
consumenten.
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Type consument per leeftijd, geslacht en opleiding
- huidige consumenten

m Mainstream m Arthouse m Crossover
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De frequentie van zowel het betaaltiuis kijken als het bioscoopbezoek is het hoogst bij de crossover
consumenten en lager bij mainstream consumenten. Vooral bij de frequentie van het bioscoopbezoek

Huidige consumentewnan Nederlandse films

zZijn de verschillen groot tussen de crossover en mainstream consumenten; bijna tweederde van

crossover consumenten gaat frequent naar de bioscoop, tegenover 28% van de mainstream

consumenten. Ahouse consumentemetalen minder vaak om films thuis te zien, maar gaan relatief

wel vaker naar de bioscoop.

Type consument per frequentie film kijken
- huidige consumenten
® Mainstream m Arthouse m Crossover

65%

Incidenteel Regelmatig Frequent Incidenteel Regelmatig Frequent

Frequentie thuis kijken (betaald Frequentie bioscoop

1.3.3 Aan welke genres geven huidig®nsumenten de voorkeur?

oKomedie het meest populaire genre bij de huidige consumenten van Nederland®efilms

De huidige consumenten van Nederlandse fillmsgevraagd aan welke filmgewsrenen de voorkeur

geeft, zowel bij films in het algemeen als bij Neadedse films.
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Genrevoorkeuren huidige consumentel
m Films algemeen m Nederlandse films

53%52%
48% 470,
47% 440 4306
9% 40% 37043794

. 33%
19681%m 5" 2996

25%24%23%

3% 16%15%44% 1396
S0 16% 7% 506 8% 7%
3% 1% oRY

9% 0%
49%25%
7% 8%

De huidige consumenten van Nederlandse films zien bij voorkeur komedies,watuetreft films in
het algemeen als Nederlandse filmBe voorkeursgenres vamederlandse films zijn daarna
FIEYATASTAL Yas RNI Yl tideEsendBrivgsijms.A 8 OKS 1 2YSRASA

Voor films in het algemeen liggen die voorkeuren andeesskomediezijn datthrillers, actiefilms en
misdaad/detectives. Deze genres komen bij Nederlandse films pas d, @&°2n 9" plek.

De grootste verschillen tussen figmn het algemeen en Nederlandse films zijn de voorkeuren voor
avonturenfilms sciencefiction, fantasy & animatiefilms; als genre van Nederlandse films kan men zich
daar blijkbaar veel minder bij voorstellen.

Jongeren van 180 jaar geven bij Nederlandse films vooral de voorkeur aan komedies, romantische
komedies en horrorJongeren van 182 jaarhebbenook grotere voorkeurvoor familiefilms, 23 t/m
30 jarigendaarentegerjuist niet. Familiefilms zijn wel weer populair bij 31 jaar en ouder.

31 t/m 40 jarigen geven bij Nederlandse films de voorkeur aan thrillers en kinder/jeugdfilms. 41 t/m 54
jarigen houden bij Nederlandse films ook van thrillers, maar waer van arthowse en actiefilms.
55plussers hebben bij Nederlandse films de meeste voorkeur voor thrillers, maar ook voor
misdaad/detectives, oorlogsfilms en documentaires.

Alle leeftijdsgroepen houden ongeveer evenveel van Nederlands drama.
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Genrevoorkeuren Nederlandse films per leeftijd
- huidige consumenten

m16-22 m23-30 m 3140 m41-54 m 55+

5%
Thriller %
34%
; 1 [ O 24%
Misdaad/ detective 9% 510
: 31%
= 10%
Horroy G (;3%
0 0
4278
. Y0
s 380/
Komedie o ok
2%
Romantische komedie I T e
B
Q0,
Drama I:gr,
33640
50
Artistiek/ arthouse 222 9o
o00%
Od}%
Fantas 2790,
y 2 o/g{%
4%
Avontuur 270 ﬁ)@
b 0
894
. 00
Actie 494
4 28%
» 5%
sciHi A
° 7%
0
Oorlog/ historie 5%0,29%0
= 33%
— 00, 1270
Kinder/ jeugd 0 20%
0% 0
e 32%
Familie ol © %‘3},/
) 0
3%
Western :? Do
= 104 50
%
Animatie > 12%
6%
0
Documentaire [Frmmms 1904 }8%
R0 24%
0% 0
Natuur % 6% o,
: 24%
4%
geen voorkeur 0%y,
%
3%

Weet niet / wil niet zeggen ..W
0
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Er bestaan grote versdlein in genrevoorkeurerin relatie tot geslacht. Manne hebben \aker een
voorkeur voor Nederlandse komedi€39%) en oorlogsfilms (33%). Vrouwen gevakerde voorkeur
aan romantische komedies (44%) en drama (40%).

GenrevoorkeurerNederlandse filnper geslacht
- huidige consumenten

® Man m Vrouw

300300 0% 40%

32% 31%
27%

5% - 25

22% D20
0 21% 0 o
19 19 [9%

Mainstream consumenten houdewaker van Nederlandse komedieterwijl crossoveren arthouse
consumentervakerkiezen voor Nederlands drama. Arthouse consumenten houden daarnadsrv
van Nederlandse documentaires en arthouse films. Crossover consumenten hebben naasedrama
voorkeur vooNederlandse oorlogsfilm&miliefilms komedies thrillers en romantische komedies
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GenrevoorkeurerNederlandse filmper type consument
huidige consumenten
B Mainstream m Arthouse Crossover
43%
41%
37% 9
34% 34% 35% 36% 33%
29% 31%B1% 0% 30%
25% 240787 5%
0,
2% 2 ] 208 20% 29950
9% 19% 18%
16%6%
a9 15% |
100 [F1% 000 108
596 7 ouh 6% /8 5o0% 1o 6% 6T
( 39%63% 29104
H% 19 D% 0% 0% 0%
& L@ > % ¢ ¢ £ &N O ¢ R e O W Q& o @ ¢ N >
T FF LT S FSLE LS
IR © e & € W& Y € v
\ g N v & . & > NNE
® <& 2 NN P & N
P & R o © A\
N 2 < X
& v &
<« &
$Q/

1.34 Wat geeft voor huidige consumenten de doorslag een film te kijken?

4@ OGSdzNE 3IS50Sy SSNRSNI RS R22NEfI 3 6A2 bSRSNIFYyRE:

Voo de huidigeconsumentenis het verhaal de doorslaggevende factor om een film te gaan zien,
zowel voor films in het algemeen (60%), als voor Nederlandse films (54%). De tweede doorslaggevende
factor is het genre, dit geldt ook voor beide (46% en 32%).oWggus speelt voor films in het
algemeen de spanning een doorslaggevende rol (41%), terwijl bij Nederlandse films de acteurs
belangrijker zijn (30%). Humor is bij films in het algemeen een doorslaggevende factor (35%), terwijl bij
Nederlandse films het bdeof de tvserie waar de film op is gebaseerd belangrijker is (29%).
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Wat is doorslaggevend voor je keuze om een film te zien?
huidige consumenten

m Films algemeen m Nederlandse films

Het verhaal %0/50%
Het genre o0 46%
Spanning 800 41%
Humor %35%
Acteurs 032%
Het boek of de twerie waar de film op is gebaseel AL
Recensies 28900
De actie/spektakel 550 28%
ledereen heeft het erover Ao
Entertainment gehalte 6657
De publiciteit en promotie die ervoor is gemaa 15420
Romantiek 3;%%
De artistieke kwaliteit 13620
Deel van een serie films (sequel, prequel, trilog g 15%
De locaties waar de film zich afspee 1530
Familie of kinderfilm 1455
De taal/ ondertiteling Bos 1%
Regisseur g0t 70
De prijzen die een film kree: g0t 70
Als er een speciale aanbieding/korting 6870
Of de film voor iemand van mijn leeftijd i Y

Weet niet / wil niet zeggen ™ o820

Voor alle leeftijdsgroepen geldt min of meer in dezelfde mate dagt verhaal en het genre
doorslaggevendzijn voor hun keuze vamen bepaalde Nederlandse filrrlumor is ookbelangrijk,
vooral voor de jongste leeftijdsgroepemaariets minder voor 31 tot 4¢arigen. Zowel de jongste als
de oudste leeftijdsgroep laat zich vaker leiden dbet boek of de tv serie waarop de film gebaseerd is
hen bevalt. Jongeren vinden recéms een minder belangrijke doorslaggevende factor dan oudere
leeftijdscategorieén. Tenslotte is spanning belangnijkneerdere mate voor deunlste leeftijdsgroep
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Wat is doorslaggevend voor je keuze om een Nederlands
film te zien?- huidige consumenten

m1622 m2330 w3140 m41-54 m55+

=0,,30%
Het genre “1 30

3%

Het verhaal %
7

Recensies %%@0

De publiciteit en promotie die ervoor is gemaa 1%%0
ledereen heeft het erover :"
. 1
Entertainment gehalte 1%
Q0 1(y
De artistieke kwaliteit O 109 0%
Regisseur 6?/5%/00
94 %
Acteurs 2o
0 0 0
De actie/spektakel 1 AY6r0s,
69 Ve
Spanning 8% 29
%
Humor 23%0 2%%}3’ ’
o 7%

Romantiek == _8% 1%

De prijzen die een film kree: ;@%0"/0

%
Het boek of de tserie waar de film op ¥ w,. 2 %

Als er een speciale aanbieding/korting 5%

57 119
De locaties waar de film zich afspe¢ 00

)
0

De taal/ ondertiteling GJ’Z
o
Of de film voor iemand van mijn leeftijd i gb}?" °
Familie of kinderfilm S _16%,
0%
Deel van een serie films (sequel, pregX 5 °

b23 +yRSNE LU

Weet niet / wil niet zeggen 6%%

Als de huidigeonsumentervoor kiest om naar een Nederlandse film te gaan, zijn voaekzmannen
als vrouwen het verhaal, het genre, acteurs en humor doorslaggevend. Voor vrouwen is daarnaast het

boek of de tvserie waar de film op is gebaseerd doorslaggevend, terwijl mannen liever voor spanning
gaan.
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Wat is doorslaggevend voor je keuze om een Nederlands
film te zien?- huidige consumenten

H man B vrouw

Het genre %3304,
Het verhaal 4L%. 5504
Recensies 28450
De publiciteit en promotie die ervoor is gemaa 3%
ledereen heeft het erover 8965104
Entertainment gehalte oh 7%
De artistieke kwaliteit §%,16%
Regisseur BogY0
Acteurs %104
De actie/spektakel 5% 20%
Spanning 5% 28%
Humor @Yo
Romantiek 3% 18%
De prijzen die een film kree 8%,
Het boek of de txserie waar de film op ¥ 42, 3194
Als er een speciale aanbieding/korting 4%
De locaties waar de film zich afspee 1%
De taal/ ondertiteling 5RO
Of de film voor iemand van mijn leeftijd i %%,
Familie of kinderfilm 0% 169%
Deel van een serie films (sequel, pregX S%y,
b23 I yRSNA &L
Weet niet / wil niet zeggen 5690

Arthouse consumenten zien, naasthverhaal en het genre, de artistieke kwaliteit, het boek of de tv
serie waarop de film gebaseerd is en recensies als doorslaggevend, terwijl mainstream consumenten
daarentegen humor, acteurs en spanning belangrijk vinden. Crossover consumenten zijoeden g
mix: zowel acteurs als het boek en de recensies zijn doorslaggevend.
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Wat is doorslaggevend voor je keuze om een Nederlands
film te zien?- huidige consumenten

B mainstream M arthouse crossover

Het genre % BRYo
Het verhaal R 58%
Recensies 205%0 3204
De publiciteit en promotie die ervoor is gemaa %. 1f'g/8/0
ledereen heeft het erover % 12%‘%/0
Entertainment gehalte ‘96?()3/?%
De artistieke kwaliteit 4% 20% 34%
Regisseur % 13%
Acteurs 01 A 33%
De actie/spektakel 4% 1‘11%/%/
Spanning % 52%29%
Humor % 227%/%’
Romantiek 0121%’%
De prijzen die een film kreey ¢ 5%, 15%
Het boek of de tserie waar de film op ¥ Yhy, 33%

Als er een speciale aanbieding/korting @%/0
De locaties waar de film zich afspee
De taal/ ondertiteling 5%10%
Of de film voor iemand van mijn leeftijd i %
Familie of kinderfilm =2% 113,
Deel van een serie films (sequel, pregX 23%08%
b23 | yRSNA:
Weet niet / wil niet zeggen 5%/0

1.35 Hoe informeren huidige consumenten zich over films?

5SS KdzZA RA3IS 0O2yadzySyidSy K2NBY YSSNI 20SNJ bSRSNI Iy
De huidige consumenten vdinS RSNI  yRAS FTAf Ya K2NBy KSO YSSad 2
familie. Over films in het algemeen leest en ziet men daarna veel op internet, echter over Nederlandse
films leest men meer in recensies in kranten. Ook hoort men meer over Nedegléifrds dan films in

KSG Ft3SYSSy Ay (lfl1akK2gas I OGdza t AGSAGSYLINRIANT YY
op de radio.Trailers in de bioscoop en websites van bioscopen lijken volgens de respondenten minder
gericht op Nederlandse films. Bipders, namelijk.. werden nieuwsbrieven (post ofmail) van
0A2a02LSy Sy FAEYIKSFGISNR 3ISYy2SYRZ (GNIAfSNAR 2LJ
website imdb.com veel genoemd.
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Op welke wijze hoor, lees of zie je wel een iets over films’
- huidige consumenten

m films algemeen m Nederlandse films

Van vrienden / collega's / famili¢ - 90%2%
Internet (nieuws en film websites, YouTub 555 47%
Recensies in kranter 4%%%
Clips of promo's op televisit A 41%
Trailers in de bioscoof v 39%
In filmprogramma's op televisie 3&%%
Artikelen en interviews in allerlei blade 236
Websites van bioscopel 27%
In talkshows en actualiteitenprogramma’s X 62‘@%

Social media (Facebook, Twitter, Hyve 0Zo%

Affiches of andere buitenreclam 0957

Ly aK2goAl T LINBIN By,
Op de radio %0,

Weet niet / wil niet zeggen m 238,
Anders, namelijk... & £/
Geen van deze g 138

+NASYRSYZ FIFEYAETAS Sy 02t S3h eimelijkoads heBngrike folcals | £ £ S
informatiebron over Nederlandse films. Vode jongste leeftijdsgroepen (180 jaar) zijn internet en
a20AFt YSRAIFI oA2yl S@Sy oSt |Qua NGk agemeentisizichthabkdaty RSy >
de oudere leftijdsgroepen meer horen en zien via gedrukte media en televisie en jongeren zicht meer
informeren via internet en social medi®@ y A 38 dzZA G T 2y RSNA Y3 T A2ditisOf A LJA
voor jongeren ook vaker een informatiebron over Nederlandsasfil

°5Ad afdaAad +ly oAiAe KSG YSRAF2YRSNI 28
0A2380221L10ST28S1SNBRQO 6 NHzAG of A2l
bioscoopbezoekers meer internet gebruiken.
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InformatiebronnenNederlandse filmger leeftijd - huidige
consumenten
m1622 m2330 m31-40 m41-54 m55+
s D2%0
Van vrienden / collega's / famili¢ S 42 /‘E’_’
/
e 300 42%
Clips of promo's op televisit 3%
9%
20%
In talkshows, actualiteitenprogramma’s op televis V0 5604
33%
717 — ) &4%
Ly aK2goAl T LINRIN 26%
5%
— P 10
In filmprogramma's op televisie ° 26%
37%
CI
Op de radio 1%%
%
449
Trailers in de bioscoog / 4}5’{%
%
24%
Recensies in krantet 9605
54%
0,
()
Affiches of andere buitenreclam #4%
0%
0 : 0 ,
Artikelen en interviews in allerlei blade 73%
35%
. 47%
Social media (Facebook, Twitter, Hyve %
%
47%
Internet (nieuws en film websites, YouTub / 5/?//0
4%
sEgr= 34%
Websites van bioscopel ks
/l 0
0,
Anders, namelijk... (}%
1%
b
Geen van deze 1%26
1%
%
Weet niet / wil niet zeggen o/g%
1%
+NRdzg Sy T ASy Sy K2NBYy YSSNI 20SNJ bSRSNI Yy
AK260AT T LINPANI YYIFIQasx GFtlakKkz2ga Sy I|OGdz A

Mannen zien meer over Nederlandse films op internet en in de kranten.
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InformatiebronnenNederlandse filmsper

geslacht huidige consumenten

®m Man = \Vrouw

Van vrienden / collega's / famili¢

Clips of promo's op televisit

In talkshows, actualiteitenprogramma
Ly &K2goAl T LINRAN
In filmprogramma's op televisie

Op de radio

Trailers in de bioscoog

Recensies in krantel

Affiches of andere buitenreclam
Artikelen en interviews in allerlei blade
Social media (Facebook, Twitter, Hywve
Internet (nieuws en film websiteX
Websites van bioscopel

Anders, namelijk...

Geen van deze

Weet niet / wil niet zeggen

1%
%
2%

0
= A)53%

354
20/%1%

0
22 /029%

7(%1%

Hék
3%
39 0%
8%
27°/§3%
2%,

350 4%

Fal))

Binnen de huidigeonsumentenhoren mainstream consumenten het meest via vrienden en familie
2P0SN) bSRSNIFyYyRaS FTAitvyao
trailers in de bioscoapArthouse consumenten zien en horen over het algemeen minder over
Nederlandse films- ze noemen in elk geval minder bronnepnm.u.v. de gedrukte media en

F OGdzl €t AGSAGSYLINE INI Y YVo& &crosSoyer dbrisderited Kifh doak videhdeni @ d
recensies in kranten en internet belangrijke informatiebronnen.

| ASNRB L) @2f 3

KkayitenS®Ny S G =

55



A.

VOLWASSENEN 16 JAAR EN OUDER Huidige consumentewnan Nederlandse films

InformatiebronnenNederlandse filmger leeftijd -
huidige consumenten
B Mainstream m Arthouse m Crossover
Van vrienden / collega's / famili¢ 6% 46% 53%
Clips of promo's op televisit % 3%‘:{‘(’%
In talkshows, actualiteitenprogramma’s ¥ 0@7% 34%
Ly a4K2606AT 1 LINR 3N % 2
In filmprogramma's op televisie 005> % 36%
Op de radio }ng{ 9%
Trailers in de bioscooj 9% 31%36%
Recensies in krantel % R0
Affiches of andere buitenreclam: ‘967%23%
Artikelen en interviews in allerlei blade ! 31%¢0,
Social media (Facebook, Twitter, Hyve / ZO;/Z%
Internet (nieuws en film websites, YouTub 6% 37% 44%
Websites van bioscopel 1'}‘%?3%
Anders, namelijk... 01%900
Geen van deze 1%%0
Weet niet / wil niet zeggen @%

Verder kan opgemerkt worden dat recensies in kranten vooral een rol speelt in de drie grote steden. In

de grote steden speelt internet en sociale media een kleiretedan in de rest van Nederland. De
BSNEOKAf Sy TA2y SOKGSNI 1ftSAyd [F3ISNI 2LJASEt SARS)
Nederlandse films en hoger opgeleiden meer via recensies in kranten. Mensen met kinderen horen
meer via internet en tradrs in de bioscoop en mensen zonder kinderen halen hun informatie meer uit
recensies in kranten.

1.3.6 Welke recente Nederlandse films hebbete huidige consumenten gezien?
45S KdzA RA3AS O2yadzySyidSy T ASy bSRSNIIFyRaS Ay 3IStaA

De huidige consumenten van Nederlandse films zaDehEINEKENDNTVOERINGiet meest van alle
voorgelegde recente Nederlandse filrdgLES IBAMILIE de best bezochte Nederlandse films van 2012,
werd het meest gezien in de bioscoop. Wat opvalt is dat hedtgte deel van de films in gelijke mate
thuis en in de bioscoop zijn gezien. Bij enkele films waar dit niet het geval is, werd de film nog in de
bioscoop vertoond of viel de dvd/vetlease samen met het moment van enquéteren.
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Recente Nederlandse films geziehuidige consumenten
m Bioscoop/fiimtheater m Thuis Overig ® Weet ik niet (meer)
De Heineken Ontvoering mm 40%
Nova Zembla m 33%
De Bende Van Os  31%
New Kids Nitro 1 26%
Alles is Familie m 25%
All Stars 2 Old Star ™ 24%
De Verbouwing ™ 20%
Het Bombardement 1 19%
Achtste Groepers Huilen Nief H 14%
Alleen Maar Nette Menser 1 13%
Dolfje Weerwolfje 113%
Suskind m12%
Mees Kees 111%
De Marathon m10%
Pizzamaffia 1 9%
Bennie Stout De Grote Film Van Sinterklac 18%
Patatje Oorlog 1 8%
Black Butterflies | 6%
Rabat 1 6%
Razend 1 6%
Jackie 15%
Body Language 1 5%
Sprookjesboom de Filn 1 5%
Zombibi 1 5%
Alle Tijd 1 0%
Kauwboy 1 4%
Mijn Vader is een Detective: De Wet var 1 4%
Plan C 1 4%
Quiz 1 4%
Hemel 1 4%
Isabelle 14%
Taped | 2%
Lotus 1 2%
Lena mm 2%
Penny's Shadow mm 2%
170Hz m 1%

In de volgende tabelleis de top 5 te zien van meest bekeken films, per medium, per leefijcES IS
FamiLIEs onder alle leeftijlden populair, maBEWKIDSNITROS in de bioscoop vooral een populaire film
onder 16 t/m 30 jarigen. Thuis is de film ook populair boven de 30 jaar, echter niet bij 55plussers.
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Tabell: Top 5 meest bekeken recente Nederlandse films in de bioscoop, per ledfijidige consumenter)

16-22 2330 31-40 41-54 55+

Alles is Familie 17% Alles is Familie  15% Alles is Familie 11% Alles is Familie 11% Alles is Familie 13%

New Kids Nitro 10% New Kids Nitro  11% Nova Zembla 9%  Nova Zembla 11% Nova Zembla 13%

AlleenMaar Nette 9%  Nova Zembla 9%  De Heineken 8% Het 8% Het 11%

Mensen Ontvoering Bombardement Bombardement

Nova Zembla 7%  De Heineken 8% NewKids Nitro 7%  De Heineken 8%  De Heineken 11%
Ontvoering Ontvoering Ontvoering

De Heineken 6%  Het 6%  Mees Kees 6% AllStars20ld 6% DeBendeVan 7%

Ontvoering Bombardement Stars Oss

Tabel2: Top 5 meest bekeken recente Nederlandse films thuis, per leeftijd (huidigesumenter)

Achtste 10% New Kids Nitro 9%  New Kids Nitro 10% De Heineken 10% De Heineken 12%

Groepers Huilen Ontvoering Ontvoering

Niet

New Kids Nitro 9% DeHeineken 9% De Heineken 9% New Kids Nitro 8%  De Bende Van Oss 10%
Ontvoering Ontvoering

De Heineken 8% AllStars20Ild 8% De Bende Van Oss 9% De Bende Van 8% Nova Zembla 9%

Ontvoering Stars Oss

Razend 7% NovaZembla 7% Dolfje Weerwolfje 6% AllStars20Ild 7% De Verbouwing 7%

Stars
All Stars 2 Old 7% DeBendevan 5% All Stars 2 Old 6% NovaZembla 6% All Stars 2 Old 6%
Stars Oss Stars Stars

1.3.7 Welke recente buitenlandse films hebben de huidige consumenten gezien?

45S KdzZARA3IS 02y adzySy i SyHEBANGOVEHE RSNV S §REA S TAL Y&

Om inzicht te krijgen in wat voor soort buitenlandgedus niet Nederlandse;, films de huidige
consumenterrecent heeft gezien, is een aantal recente buitenlandse films voorgelegd. In de volgende
figuur zijn de 29 films te zien die zijn voorgeleDe. filmdie van deze lijst het meest is gezienTHE
HANGOVEH, gevolgd dooMISSIONIMPOSSIBLEGHOSTPROTOCOL
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Recente buitenlandse films gezienhuidige
consumenten

Hangover 2 29%
Mission: Impossible Ghost Protocol 23%
The King's Speec 21%
Fast & Furious £ 19%
Sherlock Holmes 18%
Girl With The Dragon Tattoo (TX 18%
Bridesmaids 16%
Thor 16%
The Iron Lady 16%
Transformers: Dark Of The Moa 14%
The Muppets 14%
Snow White and The Huntsma 13%
Rio 12%
Scream 4 11%
Tintin: The Secret Of The UnicorniX 11%
The Descendants 11%
War Horse 10%
New Year's Eve 10%
Hugo 10%
Tron: Legacy 9%
The Help 8%
Tower Heist 6%
Extremely Loud & Incredibly Clos 6%
We need to talk about Kevir 5%
Mega Mindy en de Snoepbaro 4%
Biutiful 4%
Melancholia 3%
La Piel Que Habitc 2%
Tous les soleils 2%
Geen van deze 23%

Hetantwoord§S Sy @I vy R®or8 dodrdudenéeedtijddgrdepen gegeverdoe ouder, hoe
minder films men van deze lijst zZAGEHANGOVE#S een populaire film onder alle leeftijdsgroepen,
maar hoe jonger, hoe populairder. Films [disvYEARREvEen BRIDESMAIDA]n ook aanzienlijk
populairder onder jongeren van 16 tot 22 jaar, dan bij de andere leeftijdsgrodpeKING3SPECHeN
THEIRONLADYzijn juist populairder onder alere doelgroepen.
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Tabel3: Meest bekeken recente buitenlandse films, per leeftijchuidige consumenten

| 16-22 23-30 31-40 41-54 55+
1 Hangover2 52% Hangover 2 50% Hangover 2 3% Hangover 2 33% The King's 20%
Speech
2 bSé , SI31% Fast&Furious5 31% Fast& Furious 2% Mission: 28% Mission: 20%
Eve 5 Impossible Impossible
Ghost Protocol Ghost Protocol
3 Bridesmaids 2% Transformers: 26% Mission: 26% Fast & Furious5 23% The Iron Lady 19%
Dark Of The Impossible
Moon Ghost Protocol
4 Fasté& 25% Sherlock Holmes 24% Thor 26% The King's 22% Girl With The  13%
Furious 5 2 Speech Dragon Tattoo
5 Girl With The 24% Mission: 23% Transformers: 25% Sherlock Holmes 20% Hangover 2 13%
Dragon Impossible- Dark Of The 2
Tattoo GhostProtocol Moon

Er is een groot verschil tussen de films die mainstream en arthouse consumenten zagen, al is de film

THEGIRL WITH THBRAGONTATTO@Opulair onder verschillende type consumenten.

Tabel4: Meest bekeken recente buitenlandse films, per type consumertuidige consumenten

| Mainstream Arthouse Crossover
1 Hangover 2 ' 31% The King's Speech 320 Hangover 2 - 31%
2 Mission: Impossible Ghost 23% The Iron Lady 28% The King's Speech 28%
Protocol
3 Fast & Furious 5 22% Girl With The Dragon Tattoo 13% Mission: ImpossibleGhost  25%
Protocol
4 Bridesmaids 17% Biutiful 12% Sherlock Holmes 2 21%
5 Girl With The Dragon Tattoo 16% The Descendants 9% The Iron Lady 21%
1.4  Potentiéle corsumenten van Nederlandse films

Indien men geen Nederlandse films kijkt in de bioscoop of het filmtheater, of er thuis voor betaald, is
gevraagd hoe groot de kans is dit wél te gaan doen de komende tijd. De respondenten die dit zeker
weten, de kans groot achten of het niet uitsluiten r@n de potenti€éle consumenten De
respondenten die het geen enkele kans geven of de kans heel klein achten, zijn geen doelgroep en
werden uitgesloten van verdere vragen in de enquéte.

14.1 Hoe kijken potentiéle consumenten films?

Gt 20 Sy dAst S zijohederdeke SiymkiReys en kijken aanzienlijk minder dan huidige
02y adySy Sy d¢

Van de potentiéle consumenten kijkt 31% films in de bioscoop en 3% in het filmtheater. Dit is een
aanmerkelijk lager percentage dan de huid@gmsumenten waarvan 72% filsikijkt in de bioscoop.
Potentiéle consumenten kijken wel meer naar films gratis op televisie, namelijk 93% tegenover 86%
van de huidige consumenten. Potentiéle consumenten kijken echter thuis betaald veel minder naar
films dan de huidige consumenten. X@gende figuur.
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Hoe kijkt men films?

m huidige consumenten m potentiéle consumenten

in de bioscoop in het gratis op via dvd en blu via Video on via betaalde op een andere
filmtheater televisie ray demand filmzenders manier

De potentiéle consumenten kijkewel Nederlandsefilms gratis op televisie. 92% van de potentiéle
consumenten, dus bijna alle respondentéijkt Nederlandse films via televisigtzending.

Potentiéle consumenten zijn minder frequente bioscoopbezoekers dan de huidige consumenten. 44%
van de potentiéle consumenten zijn incidentele bioscoopbezoeker en 10% is frequente
bioscoopbezoeker. Zie volgend figuur.

Frequentie bioscoopbezoel

m potentiéle doelgroep m huidige doelgroep
56%

Incidenteel Regelmatig Frequent

Ook bij de potentiéleconsumenten zijn incidentele bioscoopbezoekers vooral ouder, vrouw,
autochtoon, lager opgeleid en afkomstig uit minder stedelijke gebieden, maar de verschillen zijn
groter. Zo zijn potentiéle 55plussers aanmerkelijk vaker incidentele bioscoopbezoekers (56%) en
minder \aak frequente bioscoopbezoekers (7%).

Bij thuis kijken wordt hetzelfde duidelijk als bij bioscoopbezoek: potentiéle consumenten zijn minder
frequente filmkijkers dan huidige consumenten. 44% van de potenti€éle consumenten is incidentele
thuiskijker en 19%s frequente thuiskijker. Zie volgend figuur.
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Frequentie thuis films kijken (betaald’

m potentiéle doelgroep m huidige doelgroep

44% 45%
37%

Incidenteel Regelmatig Frequent

Bij de potentiéle consumenten die thuis naar films kijken tekent zich hetzelfde patroon af als bij de
huidigeconsumentenmaar ook hier zijn de verschillen groter.

1.42 Welk type consument is de potentiélconsumen®

oPotentiéle consumentenijn grotendeelsnainstreamfilmkijkersb €

Potentiéle mainstream consumenten kijken alleen naar populaire en groteestal Amerikaanse

films, met bekende acteurs. Ook kunnen ze populaire en grote Amerikaanse fanilienderfilms
kijken. Potentiéle arthouse filmconsumenten kijken alleen artistieke films en kwaliteitsdrama. Ook
kunnen ze kwaliteitsfilms voor kinderen kijken. Potentiéle crossover filmconsumenten kijken zowel
mainstream als arthouse films.

Onder de pognti€éle consumenten bevinden zich meer mainstream consumenten en minder crossover
consumenten dan bij de huidigmnsumenten 60% van de potentiéleonsumenterheeft de voorkeur
voor mainstream films.

Type consument

m Huidige doelgroep m Potentiéle doelgroep

60%

mainstream arthouse crossover

De verschillen tussen achtergrondkenmerken van deepti€éle consumenten zijn kleiner dan bij de
huidige consumenten. Behalve bij geslacht; mannen zijn duidelijk meer mainstream liefhebbers dan
vrouwen en vrouwen zijn meer crossover consumenten dan mannen. Onder arthouse liefhebbers zijn
er vooral meer 31/m 40 jarige potentiéle consumenten (4% van de huidigasumenten tegenover

9% van de potentiéleonsumente.
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Type consument per leeftijd, geslacht en opleiding
- potentiéle consumenten

m Mainstream m Arthouse m Crossover

64% 64% 62%

65% G090  63%  63%
57%

54%

Middelbaar

Leeftijd Geslacht Opleiding

In tegenstelling tot de huidige consumenten hebben mainstream films bij alle filmkijkers binnen de
potentiéle consumenterde voorkeur. 58% van frequente thuiskijkers geeft aan de voorkeur te hebben
voor mainstream films. Frequente bioscoopbezoekers hebben zelfs meer voorkeur voor mainstream
films dan incidentele bioscoopbezoekers binnen de potentiéensumenten De potentiée
consumentenbestaat dus voornamelijk uit mainstream liefhebbers, onafhankelijk van hoe vaak ze

films kijken thuis of in de bioscoop.

Type consument per frequentie film kijken
- potentiéle consumenten

® Mainstream m Arthouse m Crossover

62% 9
61% 58% 58% 59%

57%

Frequent Incidenteel Regelmatig Frequent

Incidenteel Regelmatig

Frequentie thuis kijken (betaald

Frequentie bioscoop
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